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¢ Konsum

¢ Milch & Ernahrung

¢ Klima

¢ Junge Konsumenten
¢ Wir sind far Sie dal!
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SMP-PSL

Nachfrage ist da: Weltweit steigt Milchkonsum Jahr um
Jahr

Mrd. Menschen

. )
. CAGR 2010/21: +1.1% +1.4% i e
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m Per capita consumption -o—\Norld population
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SMP-PSL

Privatkonsum steigt in der Schweiz: Mehrkonsum 2022
(Jan — Sept. 2022 vs. 2019)

Milchmischgetranke +15.4%
Butter +0.9%

Joghurt +0.5%

Quark -0.9% =iﬂ

Rahm +5.0% o Rahm

Case +7.3% o — e

~rischmilch -4.3% W Joghurt
Milchmix

Regionaltagungen SMP - 2022 5



Entwicklungen Milchprodukte und pflanzliche Produkte
Mengenentwicklung 2017-2021 Privathaushalte

Konsummilch Joghurt Butter Rahm Quark

) ” ”

Milchmischgetranke Kéase

4 4

Pflanz. Pflanz.
Pflanzendrinks Margarine Alternative zu Alternative zu Pflanz.
Kase Joghurt Mischgetranke

Quelle: NielsenlQ RetailScan + ConsumerScan CH
Mengenentwicklung 2017 - 202]RegionaItagungen SMP - 2022
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SMP-PSL

Preis: HOhere Zahlungsbereitschaft fir Schweizer
Landwirtschaftsprodukte

100%
80%
60%
40%

20%

0%

2016 (1'817) 2018 (1'853) 2020 (1'833) 2022 (1'813)

M Ja, bin bereit, mehr daflir zu bezahlen m Nein, bin nicht bereit, mehr dafiir zu bezahlen Weiss nicht / keine Angabe

¢ Weiterhin sind % der befragten Konsument:innen bereit, einen Mehrpreis fur
In der Schweliz produzierte Landwirtschaftsprodukte zu bezahlen. Wenig
Uberraschend steigt diese Bereitschaft auch mit steigendem Einkommen.

Basis: Zahlen in Klammern
Regionaltagungen SMP - 2022 71



Begrundung fur hohere Zahlungsbereitschaft ftr
Schweizer Produkte

Umweltschutz und (bessere/strengere) Produktionsbedingungen als wichtigste Griinde einen Mehrpreis zu bezahlen. Geschmack und «kulturelles»
dagegen wenig wichtig.

Durch die kiirzeren Transportwege wird die Umwelt weniger belastet. 11.0%

Die Schweizer Produktion achtet besser auf das Tierwohl und artgerechte S
Haltung als die auslandische. 10.2%

Dadurch unterstiitze ich die regionale Wirtschaft.

Dadurch unterstiitze ich die Schweizer Wirtschaft. 15.6%

Die Produktion in der Schweiz wird besser kontrolliert. 16.2%

Die Schweizer Produktion ist 6kologischer als im Ausland. 18.8% m am wichtigsten

Schweizer Produkte sind frischer als auslandische. 18.0% 26.3% W am wenigsten wichtig
Dadurch schiitze ich den Schweizer Markt vor Importen. 17.2% 32.1%
Weil ich damit zur Erhaltung des Schweizer Landschaftsbildes wie e;jgtzt ist 15.9% 29 5%
eitrage.
Weil ich die Schweizer Kultur pflege und helfe, sie zu erhalten. 12.9% 37.4%
Weil ich mich mit der Schweiz emotional verbunden fiihle. 9.3% 50.5%
Schweizer Produkte haben einen besseren Geschmack. | t3/8% 43.4%

QO03: Es gibt unterschiedliche Griinde, mehr fiir Produkte zu zahlen, wenn sie aus der Schweiz stammen. Sie sehen jetzt eine Reihe solcher moglichen Griinde. Bitte wahlen Sie aus den dargestellten

Griinden jeweils den wichtigsten und den am wenigsten wichtigen Grund aus. Filter: Wenn bereit ist, mehr fiir CH-Produkte zu bezahlen
8 | Regionaltagungen SMP - 2022
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MILCH &
FRNAHRUNG



Was kann ich noch essen?

Regionaltagungen SMP - 2022
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SMP-PSL

Fur die Schweiz gilt: Ernahrungs-Pyramide

Regionaltagungen SMP - 2022 11



SMP-PSL

Strategie 2050 vom Bund — «Zuktinftige Ausrichtung der
Agrarpolitik»

¢ Milch und Milchprodukte
sind Tell einer gesunden und
nachhaltigen Ernahrung

¢ Gemass der Strategie sollte
mehr Milch konsumiert

Bundesrat legt Strategie fur
nachhaltige Land- und
Ernahrungswirtschaft fest

werden
¢ Der FOOdwaSte MussS Bern, 23.06.2022 - Der Bundesrat hat am 22. Juni 2022 den Bericht
. . «Zukiinftige Ausrichtung der Agrarpolitik» gutgeheissen. Darin wird
d e U tl I C h Ve ITI n g e rt We rd e n aufgezeigt, wie die Schweizer Land- und Erndhrungswirtschaft kiinftig

einen noch grdsseren Beitrag an die Erndhrungssicherheit leisten kann.
Miteinbezogen in die Uberlegungen wird das gesamte Erndhrungssystem
von der Produktion bis zum Konsum. Umgesetzt werden soll die Strategie
in drei Etappen.

Regionaltagungen SMP - 2022 12



SMP-PSL

Pflanzliche Produkte — immer mehr Auswahl
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SMP-PSL

Unser Marketing rund um nachhaltige Ernahrung zahlt
sich aus !

PUBLIREPORTAGE

Milch und Pflanzendrinks:
Wie stark belasten sie die Umwelt?

11111
11111

\JBP pro 20 g Prokein angersichert . UBP pro 0,75 g Kalzium ‘angereichert —— UBF pro Liter -——- angersichert

Umwelthelastungspunkee (LUBP) bazaichnen die verschisdenen Auswirkungan, oie dia Herstellung aines Progukts ouf die Umwelt hat. fe mahr Punkte,
desto grosser dig Limwaltbelastung. Die Mengenangaben entsprechen den Tagesempfahiungan (3 Portionen Milch) geméss den nationalen Emdh-
rumgsempfahiungan.

Regionaltagungen SMP - 2022 14



SMP-PSL

«Pflanzendrinks mogen d@hnlich
wie Milch zu verwenden sein,
doch im Nahrwert reichen sie
nicht an die Milch heran.»

«Nur auf die Umweltauswirkungen eines
Produkts und dabei nicht auf den
Nahrstoffgehalt zu achten, kann Fiir eine

«Bei Vergleichen muss der Erndhrungsempfehlung nicht geniigen.»

Nahrwert berucksichtigt werden.
Dann ist klar: Planzendrinks sind «Liefert die Milch dem
kein ebenburtiger Milchersatz. » Kérper viele wertvolle Nihrstoffe ist die
rahrungsexpariin i osc roph.Unike Gong bei Pflanzendrinks nicht der Fall.»

N s

«Betrachtet man neben der
Umweltbelastung auch die
Nahrstoffversorgung unseres
Korpers, konnen Pflanzendrinks
Milch nicht ersetzen.»»

Regionaltagungen SMP - 2022 15



SMP-PSL
Es wird kritischer uber Pflanzendrinks in den Medien

gesprochen !
- M
Lésung hlimmer als \erzehr von rotem

\VE ZUR KUH? - 155 US-Studie SC
E ALTERNAT 1St kelne g\eg\; - USS
Ha{ermﬂc’h - Falsche Veggie das
JR Mandelmllch ist gar nicht Emahrune‘:‘a:xmh o
so okologisch Sterberisiko
Veg ane M 11(: h Brisante WWF-Studie chaneringund Vegetarier konnen der Umwelt mehr schaden als Fleischesser.

r Elmal SO teuer

Thr Erndhrungsstil verursacht den grossten kritischen Wasserverbrauch.

Neue WWF-Studie: Vegane
Ernahrung verursacht den grossten
Wasserverbrauch

en SMP - 2022 16
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Aktuelle Schwei
weilzer Werbun
g - MIGROS

Je meht Sterne,
desto nachhaltiger-

M-Check: Jetzt schon auf uiber 3500 Produkten.

MIGROS
| Einfach gutleben e
18

onaltagungen SNIP



SMP-PSL

Jeder wirbt mit dem Thema Klima / CO,- Reduktion

Al e

NESTLE COMMITS TO
NET-ZERO BY 2050

™.l
)

ROADMAP T0 NET-ZERQ BY 2050

Aligned with Science-Based Targets initiative (SBTi)

= Amioition to deliver 78% carbon emission intensity reduction by 2060 with residual emissions addressed through carbon removals

> Pionesring developments to delver industry leading emission reductions

i Liker

s B R s o e e ey b e s Py T
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SMP-PSL

Schweizer Milchproduktion muss glaubwdlrdig die Themen der

Nachhaltigkeit angehen

-> Gruner Teppich ist wichtig und richtig

Unser Bekenntnis

» Milch fiir Schweizer Milchprodukte wird standortgerecht, naturnah,

tierfreundlich und ressourcenschonend produziert.

¢ Samtliche Milchkiihe kénnen sich regelmassig frei bewegen und
erhalten vor allem naturnahes Futter.

¢ Bauerinnen und Bauern werden fiir die Mehrwerte fiir nachhaltige
Schweizer Milch transparent entschadigt.

» Schweizer Milch wird in nachhaltigen Prozessen zu hochwertigen
Produkten verarbeitet. Fiir Kdse wird zusatzlich ein strenger
Branchenkodex eingehalten.

« Die Branche garantiert glaubwiirdige Kontrollen iiber die Einhaltung
des Branchenstandards. Die Resultate werden transparent
kommuniziert.

* Die Mehrwerte kdnnen durch die Dachmarke «swissmilk green»
ausgezeichnet werden. Diese Kennzeichnung steht fiir alle
nachhaltigen Schweizer Milchprodukte zur Verfiigung.

« Die Schweizer Milchbranche verpflichtet sich, den Branchen-
standard aufgrund der Bediirfnisse der Konsumenten und der
Gesellschaft stets weiter zu entwickeln.

swissmilk
green

Charta fiir die Schweizer Milch

Schweizer Milch und Milchprodukte sind einzigartig und bezliglich
Nachhaltigkeit und Tierwohl weltweit fiihrend. Sie geniessen jetzt und
in Zukunft bei den Konsumenten im In- und Ausland grosse Anerken-
nung. Der gemeinsame Erfolg iiber die gesamte Wertschdpfungskette
wird iiber eine Mehrwertstrategie erzielt.

Regionaltagungen SMP - 2022
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SMP-PSL

Fokus Nachhaltigkeit

Nachhaltiger Produktionsstandard
Futter/Grasland

Tierwohl

Nachhaltigkeit
Bewusst nachhaltiger konsumieren Stoff- und CO

dank Schweizer Milch und
Milchprodukten. Wasser

2-Kreislauf

Nationale Wertschopfung in der Schweiz
Biodiversitat

Sauerstoff dank Griinland

10. September 2020 Regionaltagungen SMP - 2022



Fokus: Nachhaltigkeit / Klima:
Kommunikation 2022 + 2023

Nachhaltige Schweizer Milch

O
0
Ressourcen

Nur 8% des

blauen Wassers
werden in der
Schweiz fiir die
Landwirtschaft
genutzt.

W i

Futtermittel l(llma

90% des Schweizer Kiihe
Futters stammt férdern das
aus der Schweiz. CO2-Bindepotenzial
84% davon ist der Schweizer
ufutter. ‘ Wiesen.

\

Natur

81% der

landwirtschaftlich

genutzten Flachen
in der Schweiz
sind Grasland.

SMP-PSL swissmilk

A~

Okologie Tierwohl

98% der 88% unserer

Milchviehbetriebe Tiere verbringen von
produzieren nach den Mai bis Oktober
umweltgerechten 26 Tage pro Monat £ ‘
Grundsédtzen des im Freien.
okologischen
Leistungsnachweises
(OLN).

22



SMP-PSL

Dank der humusauFbaUenden Landwirtschaft wird die Bodenfruchtbarkeit
gefordert. Flr mehr €O5- Bindepotenzial und Biodiversitat in der Schwelz
swissmilk.ch/nachhaltigkeit :

Schweizer Milch und ECht Stal'k L J
senwarr, wusemen. - Milchprodukte. Echt stark. _ dl |ese gr -

~~~

st WK

gV o siiteen

o SchweizerMHch;lnd l i v A B P o W | VS v
R o Y e TR Swissmilk
Biodiversitit, Bodenfruchbarkeit, Klima e A W - o
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facebook

- Swissmilk (CH -
milk Franzosisch) @
81% de la surface utilisés 3 des fins agricoles
sont constitués de prairies et paturages de
plaine ou dalpage. ou la Mehr anzeigen

swissmilk.ch
En Suisse, les vaches ne
manquent pas de fourrage...

fr O B8 O =

I"_". Smisemib (Blndad 8
= s -

i Schwwpg (¥l welswel bricanmd 1y i pangen Alpweden gng
e irrrland wnation

Sooooo viel *
Wiesen und Weiden.

En Suisse, 29% .
des sols ﬁnt des prairies.

_ SWISSMILE.CH
'k En Suisse, les vachos no...
La Sulsse el connue dans be

m

i

Lovely a droit au

meilleur des fourrages.

Swinsmilk

Regionaltagungen SMP - 2022

1
swissmilk*

Bel uns finden Milchkilhe ohne Mihe Futter. |
Ein Paradies fiir eine Milchkuh, da
Weideland Schweiz. Es

Mehr dazu

[ Kommants:

o Gefslltmir

SMP-PSL
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Publireportage 2022 Gras

Publireportage

4 Fakten zum
Grasland Schwe

Es ist wie geschaffen Fiir Kiihe
und hat auch sonst viele Vorteile
—das Grasland. Gut, dass esin
der Schweiz so viel davon gibt.

Woussten Sie, dass...

...die landwirtschaftliche
Nutzfliche der Schweiz
mehrheitlich Grasland ist?
1044 034 Hektare, so gross war
die landwirtschaftlich nutzbare
Fldche der Schweiz im Jahr 2020.
Das ist iiber ein Viertel der ge-
samten Fliche des Landes. Diese
Fléche ist sehr unterschiedlich
beschaffen. Der Aufbau des
Bodens, die Gelandeform und
die klimatischen Bedingungen

in der Schweiz fiilhren dazu,

dass nur ein Teil dieser Flache

fiir den Anbau von Lebensmitteln
genutzt werden kann. Der Rest
sind Grasflachen, also Wiesen
und Weiden, auf denen Futter fiir
Milchkiihe wachst. Dazu kemmen
sogenannte SGmmerungswei-
den, die nur einen Teil des Jahres
genutzt werden. Somit sind 81%
der landwirtschaftlich genutzten

Fldche Grasland. Viel Platz fir die
Milchwirtschaft. Oder umge-
kehrt: Die Milchwirtschaft passt
perfekt zur izer Land-

Unser Grasland:
'Was der Mensch nicht
verdauen kann,
erarbeitet die Kuh zu
Milch.

eingesetzt, um die Fruchtbarkeit
des Bodens zu erhalten, die Aus-
breitung von Schadlingen und
Krankheiten zu verhindern und

schaft.

..Kiihe auch auf Ackern wei-
den?

Das, worauf eine Milchkuh steht
und grast, nennt man Weide,
richtig? Fast, denn manche
Weide war im Jahr zuvor ein
Acker oderwird es im nachsten
Jahr vielleicht wieder sein. Die
Anbaumethode dahinter nennt
sich «Fruchtfolge». Dabei werden
aufeiner Flache jahrlich andere
Kulturpflanzen angebaut, in
einer strengen Reihenfolge,

die auf den jeweiligen Boden
abgestimmt ist. Diese Sko-
logisch sinnvolle Methode wird
im Acker-und Gemiisebau

die Wasser- und Nihrstoffnut-
zung zu verbessern. Grasfldchen
sind Teil der Fruchtfolge, wes-
halb auch im Ackerb; bi

einmal kein Raufutter fressen,
erndhren sie sich trotzdem nach
hohem Standard: In der Schweiz
bekommen Kithe nur Futtermit-
tel, das 100% frei von Palmél und
Palmfett ist. Seit 2018 verzich-
ten die Schweizer Futtermittel-
hersteller darauf. Insgesamt
stammt 90% des Futters aus der
Schweiz.

-..Grasland der Umwelt hilft?
Die Wiesen und Weiden in der
Schweiz leisten viel. Sie sind nicht
nur Lebensraum und Nahrungs-
grundlage Fiir Milchkiihe, son-
dern binden auch grosse Mengen
CO,. Wenn man sich den Kohlen-
stoffvorrat in den Schweizer
Landwirtschaftsbad

Milchkiihe zu finden sind und
auch Sinn machen.

...Kiihe ldngst auf Palmal
verzichten?
‘Was Milchkiihe essen, ist nicht
einerlei. Am besten ist fiir die
Tiere sogenanntes natiirliches
Raufutter wie Gras, Heu, Silage
und Mais. Dieses Futter ist
qualitativ hochwertig und vor
allem in der Schweiz reichlich
vorhanden. Viel davon wachst
auf unseren Wiesen und Weiden,
dem Grasland. Und wenn diese

befindet sich rund die Halfte im
Dauergriinland und in den Alp-
weiden. Grasland spielt also eine
wichtige Rolle fiir unsere Umwelt,
und Milchkiihe kdnnen dabei
helfen, es nachhaltig und scho-
nend zu bewirtschaften.

@  Grasland im Podcast
mit Prof. Dr. Urs Niggli.
Jetzt reinhren!

swissmilk

an

e Erstellung in Zusammenarbeit mit
Agentur

e Erscheinung u.a.in 20 minuten,
Schweizer lllustrierte, Schweizer
Familie, lllustré

* Platzierung von QR-Code mit
Hinweis auf den Swissmilk-

Podcast (Folge: Gesprach mit
Agrarwissenschaftler Prof. Dr. Urs
Niggli Gber das Grasland)

Regionaltagungen SMP - 2022

Episode B

SMP-PSL
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Bim Milchbuur / GenZ Nachhaltigkeit

Die Themen sind: Tierwohl, Grasland und Alp mit Kaseproduktion

Regionaltagungen SMP - 2022

SMP-PSL

28



Bim Milchbuur 2022
Ruckblick | Videos

Regionaltagungen SMP - 2022

SMP-PSL
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SMP-PSL

Swissmilk: Events - bel den Konsumenten

Festivals Open Air Open Air Kino Laufsport
Juli — OASG, OAF, Juli — August Lausanne, Basel, Zlrich &
Gurtenfestival, Paléo Basel, Geneve, Ziirich

Basis fiir die besten Milchprodukte.
Fange die richtigen Nahrungsmitte in
und gewinne echt starke Preise.

30



SMP-PSL

Swissmilk: Events — bel den Konsumenten

Publikumsmessen UBS Kids Cup Tag der Schweizer Milch
BEA/LUGA/OLMA Marz — September 22. April 2023
ganze Schweiz

Am 22 April ist

Tag der ¥ Milch




SMP-PSL

Swissmilk noch starker in den sozialen Medien
von Facebook bis TikTok

/S

il P
vis smilk (Standard) o
Irfo  Videos Fotos Community
\ wissmilk (Standard) &
173.-@
Das Beste an Halloween? Jetzt ist DIE Gelegenheit,

diese herzig-schaurigen Cupcakes zu backen. &
2] FEES | T

swissmilk.ch
Halloween-Cupcakes - Rezept | Swissmilk
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== Breite Kommunikation

% Angebot an Hoftafeln @ 50cm

* Kommunikation tber Owned-Media-
Kanéle & Mitgliedsorganisationen

B * Versand durch die Marketinglogistik

* Montage erfolgt durch die

Milchproduzenten selbst

nizsmi
aren

Ta.feln I- | e " e | | (S 3 7 A

Bereits 570

Bestellungen Klelne Hoftafeln

eingetroffen

WW

RégioHaltaglingen SMP- 20225 =~ = Lo ia T ; Sl
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= Gezielte Kommunikation

~ % Angebot an Hoftafeln @ 1m

* Standorte der Tafeln erfahren wir
durch die Mitgliedsorganisationen

B * Transport/Montage erfolgt durch

Swissmilk

D . e . e
Tafeln - { . Vi T - - i | | iR . o

Bereits 87
esietior Grosse Hoftafeln
e i

_Régiopaltaglingen SMP-- 2022~ 5 e e s : SRS _;g



Marketing-Angebot fiir aktive Schweizer Milchproduzenten

Dienstleistungs-
katalog 2022

swissmilk.ch/produzenten

SMP-PSL

* Der Katalog erscheint jahrlich (D & F)
* Online (Shop) und Print

* Alles rund um Events, Werbematerialien,
Infomaterialien & Broschiren

swissmilk.ch/de/produzenten/shop-und-angebot-fuer-anlaesse
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