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Programm 

♦ Konsum
♦ Milch & Ernährung
♦ Klima
♦ Junge Konsumenten
♦ Wir sind für Sie da!
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KONSUM
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Nachfrage ist da: Weltweit steigt Milchkonsum Jahr um 
Jahr

Regionaltagungen SMP - 2022 4



Privatkonsum steigt in der Schweiz: Mehrkonsum 2022
(Jan – Sept. 2022 vs. 2019)

Milchmischgetränke +15.4%
Butter +0.9%
Joghurt +0.5%
Quark -0.9%
Rahm +5.0%
Käse +7.3%
Frischmilch -4.3%
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Joghurt

Milchmischgetränke

Rahm Quark

Käse

Konsummilch Butter

Pflanzendrinks Margarine
Pflanz. 

Alternative zu 
Joghurt

Pflanz. 
Mischgetränke

Entwicklungen Milchprodukte und pflanzliche Produkte
Mengenentwicklung 2017-2021 Privathaushalte

Quelle: NielsenIQ RetailScan + ConsumerScan CH 
Mengenentwicklung 2017 - 2021

Pflanz.  
Alternative zu 

Käse
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Preis: Höhere Zahlungsbereitschaft für Schweizer 
Landwirtschaftsprodukte
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♦ Weiterhin sind ¾ der befragten Konsument:innen bereit, einen Mehrpreis für 
in der Schweiz produzierte Landwirtschaftsprodukte zu bezahlen. Wenig 
überraschend steigt diese Bereitschaft auch mit steigendem Einkommen.
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Basis: Zahlen in Klammern



Begründung für höhere Zahlungsbereitschaft für 
Schweizer Produkte
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Durch die kürzeren Transportwege wird die Umwelt weniger belastet.

Die Schweizer Produktion achtet besser auf das Tierwohl und artgerechte
Haltung als die ausländische.

Dadurch unterstütze ich die regionale Wirtschaft.

Dadurch unterstütze ich die Schweizer Wirtschaft.

Die Produktion in der Schweiz wird besser kontrolliert.

Die Schweizer Produktion ist ökologischer als im Ausland.

Schweizer Produkte sind frischer als ausländische.

Dadurch schütze ich den Schweizer Markt vor Importen.

Weil ich damit zur Erhaltung des Schweizer Landschaftsbildes wie es jetzt ist
beitrage.

Weil ich die Schweizer Kultur pflege und helfe, sie zu erhalten.

Weil ich mich mit der Schweiz emotional verbunden fühle.

Schweizer Produkte haben einen besseren Geschmack.

am wichtigsten

am wenigsten wichtig
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Q03: Es gibt unterschiedliche Gründe, mehr für Produkte zu zahlen, wenn sie aus der Schweiz stammen. Sie sehen jetzt eine Reihe solcher möglichen Gründe. Bitte wählen Sie aus den dargestellten 
Gründen jeweils den wichtigsten und den am wenigsten wichtigen Grund aus. Filter: Wenn bereit ist, mehr für CH-Produkte zu bezahlen

Umweltschutz und (bessere/strengere) Produktionsbedingungen als wichtigste Gründe einen Mehrpreis zu bezahlen. Geschmack und «kulturelles» 
dagegen wenig wichtig. 



MILCH & 
ERNÄHRUNG
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Was kann ich noch essen? 

10Regionaltagungen SMP - 2022



Für die Schweiz gilt: Ernährungs-Pyramide
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Strategie 2050 vom Bund – «Zukünftige Ausrichtung der 
Agrarpolitik»

12Regionaltagungen SMP - 2022

♦ Milch und Milchprodukte 
sind Teil einer gesunden und 
nachhaltigen Ernährung  

♦ Gemäss der Strategie sollte 
mehr Milch konsumiert 
werden

♦ Der Foodwaste muss 
deutlich verringert werden



Pflanzliche Produkte – immer mehr Auswahl

13Regionaltagungen SMP - 2022



Unser Marketing rund um nachhaltige Ernährung zahlt 
sich aus !
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Es wird kritischer über Pflanzendrinks in den Medien 
gesprochen !
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KLIMA!?
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Aktuelle Schweizer Werbung - MIGROS
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Jeder wirbt mit dem Thema Klima / CO2- Reduktion
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Schweizer Milchproduktion muss glaubwürdig die Themen der 
Nachhaltigkeit angehen

-> Grüner Teppich ist wichtig und richtig
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10. September 2020

Fokus Nachhaltigkeit
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Fokus: Nachhaltigkeit / Klima: 
Kommunikation 2022 + 2023
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23Biodiversität, Bodenfruchbarkeit, Klima Regionaltagungen SMP - 2022



Digital out-of-home
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• Erstellung in Zusammenarbeit mit 
Agentur

• Erscheinung u.a. in 20 minuten, 
Schweizer Illustrierte, Schweizer 
Familie, Illustré

• Platzierung von QR-Code mit 
Hinweis auf den Swissmilk-
Podcast (Folge: Gespräch mit 
Agrarwissenschaftler Prof. Dr. Urs 
Niggli über das Grasland)

Publireportage 2022 Grasland
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JUGENDLICHE
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Bim Milchbuur / GenZ Nachhaltigkeit

Projektstart mit den Höfen:
- Hof Magnin, Le Brassus VD
- Hof Müselacher, Bertschikon ZH
- Steinhof Ruprecht, Laupen BE
- Hof Sonnenwies, Wald ZH

Die Themen sind: Tierwohl, Grasland und Alp mit Käseproduktion
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29

Bim Milchbuur 2022
Rückblick | Videos
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Swissmilk: Events - bei den Konsumenten

Festivals Open Air
Juli – OASG, OAF, 
Gurtenfestival, Paléo

Open Air Kino
Juli – August
Basel, Genève, Zürich

Laufsport
Lausanne, Basel, Zürich & 
Genf
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Publikumsmessen
BEA / LUGA / OLMA
Les Automnales

UBS Kids Cup
März – September
ganze Schweiz

Tag der Schweizer Milch
22. April 2023

Swissmilk: Events – bei den Konsumenten

Am 22.April ist 
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Swissmilk noch stärker in den sozialen Medien
von Facebook bis TikTok
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Wir sind für 
Sie da!

Wir sind für Sie da!
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Kleine Hoftafeln

Breite Kommunikation
 Angebot an Hoftafeln Ø 50cm
 Kommunikation über Owned-Media-

Kanäle & Mitgliedsorganisationen
 Versand durch die Marketinglogistik
Montage erfolgt durch die 

Milchproduzenten selbst

Start: 
Mai 

2022

Ziel: 300 
Tafeln

Bereits 570 
Bestellungen 
eingetroffen
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Grosse Hoftafeln

Gezielte Kommunikation
 Angebot an Hoftafeln Ø 1m
 Standorte der Tafeln erfahren wir 

durch die Mitgliedsorganisationen
 Transport/Montage erfolgt durch 

Swissmilk

Platzierung 
der Tafeln: 

Ab Okt. 
2022

Start: 
Mai 

2022

Ziel: 100 
Tafeln

Bereits 87 
Anfragen
registriert
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 Der Katalog erscheint jährlich (D & F)
Online (Shop) und Print
 Alles rund um Events, Werbematerialien, 

Infomaterialien & Broschüren
swissmilk.ch/de/produzenten/shop-und-angebot-fuer-anlaesse
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https://www.swissmilk.ch/de/produzenten/shop-und-angebot-fuer-anlaesse/
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