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Programme 

♦ Consommation
♦ Lait & alimentation
♦ Climat
♦ Jeunes 

consommateurs·trices
♦ Nous sommes là pour vous!
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CONSOMMATION
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La demande est là: la consommation de lait augmente 
chaque année dans le monde
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Milliards d’êtres 
humains



La consommation privée en Suisse augmente: 
comparaison de janv. à sept. 2022 vs 2019

Boissons lactées +15,4%
Beurre +0,9%
Yogourt +0,5%
Séré –0,9%
Crème +5,0%
Fromage +7,3%
Lait frais –4,3%
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Yogourt

Boissons lactées 

Crème Séré

Fromage

Lait de 
consommation

Beurre

Boissons 
végétales Margarine

Imitations végé. 
du yogourt

Boissons végé. 
aromatisées

Évolution des produits laitiers et des produits végétaux
Évolution des quantités chez les ménages entre 2017 et 2021

Source: NielsenIQ RetailScan + ConsumerScan CH 
Évolution des quantités 2017-2021

Imitations végé. 
du fromage
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Prix: disposition à payer plus pour les produits agricoles 
suisses
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♦ ¾ des sondé·es sont prêts à payer plus pour les denrées agricoles produites en 
Suisse. Sans surprise, cette disposition augmente lorsque les revenus augmentent.

72% 78% 79% 75%

22%
18% 15% 19%

6% 4% 6% 6%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

2016 (1817) 2018 (1853) 2020 (1833) 2022 (1813)

Oui, je suis prêt·e à payer plus. Non, je ne suis pas prêt·e à payer plus. Ne sait pas / sans réponse

Base: chiffres entre parenthèses



Les raisons qui incitent à payer plus pour les produits 
suisses
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L'impact des produits sur l'environnement est moins fort car ils sont transportés sur
de courtes distances.

La production suisse accorde plus d'attention au bien-être animal et à un élevage qui
soit conforme aux besoins de l'espèce.

Je soutiens ainsi l'économie régionale.

Je soutiens ainsi l'économie suisse.

En Suisse, la production est mieux contrôlée.

En Suisse, la production est plus écologique qu'à l'étranger.

Les produits suisses sont plus frais que les produits étrangers.

Je protège ainsi le marché suisse des importations.

Je contribue ainsi à la préservation du paysage suisse.

Je fais vivre ainsi la culture suisse et contribue à la préserver.

J'ai un lien affectif avec la Suisse.

Les produits suisses ont un meilleur goût.

raison la plus importante

raison la moins importante
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Q03: Plusieurs raisons justifient de payer plus pour un produit d’origine suisse. En voici une série. Veuillez choisir la raison la plus importante et la moins importante pour vous. Filtre: si prêt·e à payer plus 
pour des produits CH

La protection de l’environnement et les conditions de production (meilleures/plus strictes) sont les principales raisons pour accepter de payer plus. Le 
goût et l’aspect culturel sont moins importants.



LAIT & 
ALIMENTATION
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Qu’est-ce que je peux encore manger?
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En Suisse, la pyramide alimentaire est la référence
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Stratégie 2050 de la Confédération – «Orientation future 
de la politique agricole»
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♦ Le lait et les produits laitiers 
font partie d’une alimentation 
saine et durable.

♦ Conformément à la 
stratégie, il faudrait 
consommer plus de lait.

♦ Il faut considérablement 
réduire le gaspillage 
alimentaire.



Produits végétaux: l’assortiment s’élargit
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Notre marketing sur le thème de l'alimentation durable 
porte ses fruits!
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«Il faut prendre en compte la valeur 
nutritive dans les comparatifs. Et là, 
on voit clairement que les boissons 
végétales ne sont pas un substitut au 
lait.»
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«Si, au delà de l’empreinte 
écologique, on considère aussi les 
apports nutritionnels nécessaires au 
corps humain, on se rend compte 
que les boissons végétales ne 
peuvent pas remplacer le lait.»

Prof. Wilhem Windisch, spécialiste de la nutrition

«Le lait fournit au corps tout un éventail de 
nutriments. On ne peut pas en dire autant des 
boissons végétales.»

«Les recommandations nutritionnelles 
ne peuvent pas se baser seulement 
sur l’impact environnemental d’un 
produit sans tenir compte des valeurs 
nutritionnelles.»

Malte Rubach, nutritionniste et auteur
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On commence à lire un discours plus critique sur les 
boissons végétales ! 
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CLIMAT!?
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Publicité actuelle – MIGROS
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M-Check / compatibilité climatique (CO2): analyse du 
portefeuille de Migros – lait et produits laitiers 

    

Lait des prés IP-Suisse (lait entier) x

Boisson au lait sans lactose AHA x

Boisson à base de soja V-Love Nature x

Boisson à base d’avoine V-Love Calcium x

Crème acidulée AHA x

Préparation V-Love Cuisine x

Yogourt bircher M Classic x

Imitation bircher  à base de soja V-Love x

Le Beurre x
Margarine Sanissa Classic x

Le Gruyère AOP corsé x
Imitation de beurre V-Love vegan Bloc x

Fromage à raclette Raccard nature en 
tranches x
Imitation fromage fondu V-Love The 
Melty

x

Séré maigre Oh! High Protein Banane x



La réduction du CO2 et le climat sont dans toutes les 
publicités
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La production laitière suisse doit aborder les questions liées à 
la durabilité de manière crédible

-> Le Tapis vert est important et la bonne voie à prendre
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Focus: la durabilité 
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Focus: durabilité / climat: 
Communication 2022 + 2023
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Digital out-of-home
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Publireportage 2022 sur les herbages



LES JEUNES
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De Facebook à TikTok: Swissmilk renforce sa présence 
sur les réseaux sociaux
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En direct de la ferme / Génération Z durabilité

Lancement du projet avec:
- Ferme Magnin, Le Brassus VD
- Ferme Müselacher, Bertschikon ZH
- Ferme Steinhof Ruprecht, Laupen BE
- Ferme Sonnenwies, Wald ZH

Thématiques: bien-être animal, herbages et alpage avec production de fromage
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En direct de la ferme 2022
Rétrospective | Vidéos
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Swissmilk à la rencontre des consommateurs·trices

Festivals open air
Juillet – St-Gall, Frauenfeld, 
Gurtenfestival, Paléo

Cinéma open air
Juillet et août
Bâle, Genève, Zurich

Courses
Lausanne, Bâle, Zurich & 
Genève



Foires grand public
BEA / LUGA / OLMA
Les Automnales

UBS Kids Cup
Mars – septembre
dans toute la Suisse

Journée du Lait Suisse
22 avril 2023

Swissmilk à la rencontre des consommateurs·trices
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Wir sind für 
Sie da!

Nous sommes là pour vous!
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 Le catalogue paraît chaque année (D & F)
 En ligne (shop) et print
 Tout sur les manifestations, matériel 

publicitaire, matériel d’information & 
brochures

www.swissmilk.ch/fr/producteurs-de-lait/boutique-producteurs
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https://www.swissmilk.ch/fr/producteurs-de-lait/boutique-producteurs/
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Petits panneaux de ferme

Communication à large échelle
 Offre de panneaux de ferme Ø 50cm
 Communication via owned media et les 

organisations membres 
 Envoi par le département Logistique
Montage par les producteurs·tricesLance-

ment: 
mai 2022

Objectif: 
300 

panneaux Déjà 570 
commandes 

reçues
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Grands panneaux de ferme

Communication ciblée
 Offre de panneaux de ferme de Ø 1m
 Les organisations membres nous 

indiquent l’emplacement des panneaux
 Transport et montage par Swissmilk

Installation des 
panneaux: à 

partir d’octobre
2022

Lance-
ment: 

mai 2022

Objectif: 
100 

panneaux

Déjà 87 
commandes 

reçues
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