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[Importance de I’économie laitiere pour I'agriculture suisse

Parts des secteurs de production dans les comptes
agricoles globaux en 2021
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Autres animaux

Exportations: env. 1,2 milliard de
CHF

L'ensemble de la filiere représente
guelgue 160 000 postes de travalil

Une exploitation agricole sur trois
produit du lait
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Le lait est comparativement le secteur agricole le plus concurrentiel

Différences prix a la production CH-DE (2020)
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[Avantages naturels liés aux conditions géographiques pour la production laitiere
suisse
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e La Suisse, pays d’herbages: 58% des
SAU sont des herbages permanents

» Prairies artificielles supplémentaires
Importantes pour la rotation

e Culture et tradition
e Atouts pour le tourisme

« Creation de valeur pour les régions
rurales
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L'industrie laitiere est un élément important de la chaine de création de valeur...
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... mais larecherche aussi!
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[L’économie laitiere dans la tourmente des mégatendances
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[Lethéme sensible de la durabilité ]

Exemples positifs [stude du wwr 2020 (ESU-services GmbH)]
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Fig. 5.7 Vergleich der verschiedenen Milchgetranke und nicht angereicherten Drinks in Umweltbelastungspunkten 2013 pro 20 g Protein
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[Le theme sensible du climat J

Les exploitations laitieres intensives avec des

performances laitieres élevées ont tendance a avoir:
Exemples positifs

= |es plus basses émissions de GES par kg de lait

= |a concurrence alimentaire (feed-food competition) par * K %
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Ressourcenprojekt zur Férderung von Klimaschutz, SiSfdoftangepasstheit und
Ressourceneffizienz in der Milchproduktion
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[Le theme sensible de I'alimentation

Thématique complexe et pluridimensionnelle

Information vs mesures incitatives

Simplification vs responsabilité personnelle

Artificiel et industriel vs naturel et authentique

Exemple

NUTRI-SCORE
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[Le theme sensible de la technologie

‘f

= Evolution (rythme) vs régulation étatique
(p. ex. NTS)

= Food design vs besoins des
consommateurs-trices (p. ex. nouveaux
aliments)

= Solutions partielles vs systeme global

= Big Data vs compatibilité pratique (p. ex.
nouvelles technologies agricoles)
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Le theme sensible de la rentabilité

= Demande de lait (d globale: +2,5%
de lait/an)

= Perspectives pour I'offre de lait
(changement de paradigme)

= Profitabilité (pression des codts,
régulation)

= Besoins des producteurs-trices de lait

= Défi des nouvelles technologies / volume
de données
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[Garder la balle dans notre camp en restant unis

o Autodétermination vs déetermination par
autrui (politique, sociéte)

» La branche laitiere prend ses
responsabilites (segmentation depuis
2010, swissmilk green depuis 2019)

 Larecherche, un partenaire important
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[Quelle recherche pour le lait suisse?

= Mix entre recherche privée et recherche
de base soutenue par I'Etat

= Approche globale end to end (chaine de
creation de valeur, axe temporel,
pertinence, communication)
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[Une place laitiere suisse forte = une recherche suisse forte pour le lait
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[ Bilan
1. Les exigences envers les systemes agricoles et alimentaires changent: I'économie
laitiere est fortement concernée
2. Les forces de I'économie laitiere suisse offrent des perspectives a la recherche et a
I'industrie laitiere
3. En collaboration avec les acteurs concernes, la recherche doit trouver des solutions pour

les themes sensibles et proposer des pistes
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Un grand merci!
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