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Milch und Milchprodukte sind und bleiben zentrale 
Grundnahrungsmittel

3DV SMP - 2022



Angebot Detailhändler Schweiz online / Stand 6. April
♦ 32 Artikel Frischmilch 
♦ 23 UHT-Milch
♦ 23 Vegan-Artikel ( 20 / 3)
♦ Beim Käse (563 / 11)
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Sind Milch und Milchprodukte nicht mehr gefragt?
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Milch und Milchprodukte sind fester Bestandteil der 
offiziellen Ernährungsempfehlungen ( 3 Portionen )
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Der weltweite Konsum nimmt kontinuierlich zu
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Source : CNIEL, ZuivelNL,, IDF National Committees, national statistics

105.3 111.9

113.5 115.0
116.9

6 500

6 800

7 100

7 400

7 700

8 000

95

100

105

110

115

120

2010 2017 2018 2019 2020

Per capita consumption World population

Mia d’humains
k

kg CAGR 2010/20: +1,1% Weltweiter
Konsum pro 

Kopf bei
117kg



Entwicklung Milchkonsum pro Kopf/Jahr

Quelle: SMP, *2021 provisorisch
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Mengenveränderungen (Detailhandel)
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Joghurt

Milchmischgetränke

Rahm Quark

Käse 

Konsummilch Butter

Pflanzendrinks Margarine Pflanz. Imitate 
Joghurt

Pflanz. 
Mischgetränke

Entwicklungen Milchprodukte und pflanzliche Produkte
Mengenentwicklung 2017-2021 Privathaushalte

Quelle: Nielsen RetailScan + ConsumerScan CH 
Mengenentwicklung 2017 - 2021

Pflanz.  Imitate 
Käse
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Marketingstrategie 2022+
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12Mitgliedertreffen VMMO ‐ 2021
Regionaltagungen SMP ‐ 2021 12

Ein Blick auf Schweizer Werbeaktivitäten



Fokus: Nachhaltigkeit / Klima: Kommunikation 2022
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Klima – Kohlenstoffkreislauf erklärt
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Paid content: wissenschaftlich erklärt:
NZZ am Sonntag / SonntagsZeitung / Le Matin dimanche

15DV SMP ‐ 2022



Kampagnen 2022 - Klima
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Kampagnen 2022 - Biodiversität
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Kampagnen 2022 - Futter
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Nachhaltigkeit in allen Social Media-Kanälen DE & FR: 
Facebook, Instagram, Snapchat, TikTok, Pinterest, YouTube
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TikTok
Stärkste Plattform für 

junge Zielgruppe
1.7m aktive User 

> Erfolgreicher Test

YouTube
Video-Suchmaschine

5.5m aktive User
> Redesign Kanal

Snapchat
Awareness für junge 

Zielgruppe
2.0m aktive User

> Kampagnen-Ads

Pinterest
Suche & Planung für 
Food & Ernährung
1.0m aktive User

> Ausbau Français
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Lifere nid Lafere | Travailler pas blablater
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Kooperation

Kommunikation

Wettbewerb 
Swiss-Quizz

Schweizer
Milchproduzenten

Milchausschank
100’000 Milchportionen 
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Schweizer 
Familien



Schweizer Karte
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Denken Sie daran und 
reservieren Sie das Datum
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Suchplattform «Vom Milchbuur»
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Die Plattform wird von Swissmilk aktiv mittels                       und weiterer Onlinewerbung beworben                    



Eigener Hofladen?
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Swissmilk unterstützt mit einem praktischen 
Verkaufschalet inkl. Transport & Montage

swissmilk.ch/direktvermarktung



Eigener Milch- oder Warenautomat?
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 Swissmilk beratet Milchproduzenten:innen
und bietet attraktive Konditionen

swissmilk.ch/direktvermarktung



Breite Kommunikation

 Angebot an Hoftafeln Ø 50cm
 Kommunikation über Owned-Media-

Kanäle & Mitgliedsorganisationen
 Versand durch die Marketinglogistik
Montage erfolgt durch die 

Milchproduzenten selbst
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Gezielte Kommunikation

 Angebot an Hoftafeln Ø 1m
 Standorte der Tafeln erfahren wir 

durch die Mitgliedsorganisationen
 Transport/Montage erfolgt durch 

Swissmilk
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Fonds zur Finanzierung des Basismarketings für Milch 
und Milchprodukte (Marketingfonds)

30

Antrag:
Gestützt auf die Statuten (Stand 19. April 2019) wird für den Zeitraum 
vom 1. Mai 2022 bis 30. April 2023 von den Mitgliedsorganisationen 
der SMP ein Beitrag von 0,525 Rappen je Kilogramm vermarktete 
Milch zur Finanzierung des Basismarketings für Milch und 
Milchprodukte erhoben. Die Mitgliedsorganisationen sind berechtigt, 
diesen Beitrag gestützt auf ihre Statuten oder durch ergänzende 
vertragliche Abmachungen weiter zu belasten.
Die Inkassokosten bei Nicht-Mitgliedern können verrechnet werden.

DV SMP ‐ 2022


