SMP.PSL Schweizer Milchproduzenten

Producteurs Suisses de Lait

Produttori Svizzeri di Latte

Producents Svizzers da Latg

6. Finanzierungsbeschlusse

- Finanzierung Interessenvertretung
- Finanzierung Basismarketing Milch und Milchprodukte
- Beitrag Basismarketing Schweizer Kase

Stefan Arnold, Chef Marketing SMP



Produttori Svizzeri di Latte

Producents Svizzers da Latg
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SMP-PSL

Milch und Milchprodukte sind und bleiben zentrale
Grundnahrungsmittel

DV SMP - 2022 3
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Angebot Detailhandler Schweiz online / Stand 6. April
¢ 32 Artikel Frischmilch

¢ 23 UHT-Milch

¢ 23 Vegan-Artikel ( 20/ 3)
¢ Beim Kase (563 [ 11)
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SMP-PSL

Sind Milch und Milchprodukte nicht mehr gefragt?

DESHALB

KEINE KUHMILCH

Rezension

Das System Milch WRL
_yvon Andreas Pichler W  PETA de/Milch
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SMP-PSL

Milch und Milchprodukte sind fester Bestandteil der
offiziellen Ernahrungsempfehlungen ( 3 Portionen )
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Der weltweite Konsum nimmt kontinuierlich zu

CAGR 2010/20: +1,1% Mia d’humains
: /\+1.7% 8 000
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I Per capita consumption —e—\World population

Source : CNIEL, ZuivelNL,, IDF National Committees, national statistics

Weltweiter
Konsum pro

Kopf bei
117kg

In den letzten Jahren ist die Milch zunehmend in Kritik geraten. Hat sich das
bei Ihrem Start vor 14 Jahren bei Emmi abgezeichnet?

Nein. Ich sehe nicht, dass der Milchkonsum weniger populédr geworden sein
sollte. Es wird zwar viel tiber Milch geschrieben — darunter auch
vermeintlich Negatives. Doch der Konsum wéchst weltweit um rund

2 Prozent und verlagert sich. In der Schweiz wird zwar weniger Milch
getrunken, dies vor allem deshalb, weil die Familien - die Pandemie
ausgenommen - morgens nicht mehr gemeinsam friihstticken.



SMP-PSL

Entwicklung Milchkonsum pro Kopf/Jahr

kg. Milchverbrauch in Kilogramm pro Kopf/Jahr
450
399 395
400 380 383 387 386 e 574 878 a4 s73 88 385 gg
368 365 362 359 367 362

350
300 Berechnungsmethode:

+  Vermarktete Kuhmilch
250 - Export Milch und Milchprodukte

+  Import Milch und Milchprodukte

+/- Lagerverdanderungen bei Butter und
200 Kase

/ ortsansassige Bevolkerung

150
100
50
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

== Pro Kopf Konsum (kg und Jahr)

Quelle: SMP, *2021 provisorisch DV SMP - 2022 8



Mengenveranderungen (Detailhandel)

2021 vs. 2020

Butter _3.5% .

Kise 1.2% [}
Rahm 0.7% |
Frischmilch  -5.8% -
Quark 2.1% [
Joghurt -4.9% -

Milchmix

2020 vs. 2019

16%

15%

14%

9%

9%

8%

6%

DV SMP - 2022
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2021 vs. 2019
12%

13%



Entwicklungen Milchprodukte und pflanzliche Produkte
Mengenentwicklung 2017-2021 Privathaushalte

Konsummilch Joghurt Butter Rahm Quark

> - \
Milchmischgetranke Kase

- o

Pflanzendrinks Margarine Pflanz. Imitate Pflanz. Imitate Pflanz.
Kase Joghurt Mischgetranke

’ o & Yo e

Quelle: Nielsen RetailScan + ConsumerScan CH
Mengenentwicklung 2017 - 2021
DV SMP - 2022
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SMP-PSL

Marketingstrategie 2022+

Gesundheitlicher Beitrag
3 Portionen taglich

Inhaltsstoffe

Gesundheit

Zu einem gesunden Lebensstil

P = Individualisierte Erndhrung
gehort eine ausgewogene Erndhrung

mit Milch und Milchprodukten.

Bewegung, Gewicht

Vielseitiger Rohstoff

Rezeptvielfalt

Schweizer Milch und
Milchprodukte

Genuss
Die Vielfalt an Schweizer Milch und
Milchprodukten ermaglicht einen
abwechslungsreichen Genuss.

Selber kochen
Ausser-Haus-Verpflegung
Inspiration und Befahigung

Convenience

Echt stark...
Nachhaltiger Produktionsstandard

Futter/Grasland

Tierwohl

=
o
=
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Nachhaltigkeit

Bewusst nachhaltiger konsumieren Stoff- und CO2-Kreislauf
dank Schweizer Milch und = ik

Milchprodukten. Wasser
Nationale Wertschépfung in der Schweiz

Biodiversitat

11
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Ein Blick auf Schweizer Werbeaktivitaten

ll“lk But ‘ - u "  Alle unsere standorte sind |

€0, -neutral.

made for Nachhaltigkeit | - o
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Luxus sein. 6.81ss: C & SOJMHREN -
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||| Nachhaltigkelt fdr alle

Better than

*plontod.ohicken produces
74% LESS CO2#

Sollte eine Bank die
Ozeane schitzen?
Wir sind dran.

popei A8

W wollen Virmrworiung Jbematinse s e st st

i der Lésung snd. Dark des Creci Susse Reckelaler™ Ocean
Fund lerden wr ur

m-!l‘-nﬂeﬂutc nachhalbge Fischer =y urserstitien. Mabr das

Taten statt Worte
Das Klima dankt

i Unsere Solarlésungen férdern den Ausbau

j% von klimaschonender Energie

Dasist Naehhaltigkall bai Coap. Unter diesem
Motto fassen wir unsere Taten fir Mensch, Tier und
Hatur zusammen. Erfahren Sie hier mehr iber
unsar Engagement fir einen nachhaltigen
Kanmiam.
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SMP-PSL

Fokus: Nachhaltigkeit / Klima: Kommunikation 2022

 d

Nachhaltige Schweizer Milch
0 0 A N Qo
5 W waw W 22 A3

Ressourcen Futtermittel Klima Natur Okologie Tierwohl

Nur 8% des 90% des Schweizer Kiihe 81 % der 98% der 88% unserer

blauen Wassers Futters stammt fordern das landwirtschaftlich Milchviehbetriebe Tiere verbringen von
werden in der aus der Schweiz. CO2-Bindepotenzial genutzten Flachen produzieren nach den Mai bis Oktober
Schweiz fiir die 84% davon ist der Schweizer in der Schweiz umweltgerechten 26 Tage pro Monat £
Landwirtschaft éa_uful:t_er. . Wiesen. sind Grasland. Grundsétzen des im Freien.
genutzt. ‘ okologischen
i Leistungsnachweises
(OLN).

DV SMP - 2022 ' B ' 13



Klima — Kohlenstoffkreislauf erklart

SMP-PSL

DV SMP - 2022
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Paid content: wissenschaftlich erklart:
NZZ am Sonntag / SonntagsZeitung / Le Matin dimanche

ity 4 At

| Sponsored Content fiir Swissmilk

Passen Klimaschutz und
Kuhmilch zusammen?

B

SMP-PSL

ne Emihrung Aber Kithe
it fors Klima? Wie vertriigt sich das?

Milch und Milchprodukte sind optimal fOr eine gesunde und a
roduzieren auch Methan, ein Treibhausgas. Ist somit Milch gar nicht
Da kommen spannende biologische Kreisliufe ins Spiel.
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Sponsored

Das alles spricht fiir Schweizer Milch

Nachhaltigkeit und Tierwohl sind zentrale Punkte fir die Milchproduktion in der Schweiz.
- h L .
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Ansonce de swissmilk

Sponsorisé

Toute 'importance de notre lait suisse

sont des

AGRICULTURE
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Kampagnen 2022 - Klima

Echt stark: Lovd#risst
die Wiese gruner.
Grasende Kiihe sind Teil eines okologlschen Krelslaufs

und Fordern dasCO;—Bl depoten: ial von Schweizer Wieser

Schwelzer Milch.und
semwais newmen. & Miilch produkte Echt stark:.

DV SMP - 2022

SMP-PSL

swissmilk
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Kampagnen 2022 - Biodiversitat

Echt stark: Lovely
fordert und liebt
Biodiversitat.

Grasende Kiihe sind Teil eines 6kologischen
Kreislaufs, pflegen Schweizer Wiesen und férdern
so das CO:-Bindepotenzial und die Biodiversitat.
swissmilk.ch/nachhaltigkeit

- Schweizer Milch und +*
e e SSMiIchprodukte. Echt stark.
‘ 9

DV SMP - 2022
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swissmilk
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Kampagnen 2022 - Futter

N . N -
Echt stark, unsere Kiihe bekommen
bergeweise einheimisches Futter.

Schweizer Milch und
weneatcn. - Milchprodukte, Echt stark.

DV SMP - 2022
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SMP-PSL

Nachhaltigkeit in allen Social Media-Kanalen DE & FR:
Facebook Instagram, Snanchat. TikTok. Pmterest YouTube

Swissmilk (Standard) @

milk

Support your locals, z. B. den Hofladen
Andrin und Dmml'\k Le\lergwb«r in Herrhbmg
Komm vorbei! §§

facebook

: Swissmilk (Standard) ©@

Wusstest du, dass Schweizer Kiihe zu einer
klimafreundlichen Landwirtschaft dazugehdren?

Episode 8

SWISSMILK.CH
Hofladen von Andrin und MEHR DAZU
Domenik L b

| Vom...

Mach mit beim
grossen Swiss-Quiz.
» Was weisst du iiber Schweizer Milch?

Lo uwrdz Iamfuwr tiav

SCHWEIZER MILCH

Swissmilk (CH -
milk  Franzssisch) @ w X

SWISSMILK.CH

Die Kuh und der dkologische

Kreislauf | Swissmilk

dfun-
es wg Farm: le crow
! qu s m\nte u lu 1errne

Like Comment & Share TRAVAILLER PAS BLABLATER
LES ANIMAUX ET NOUS
- EPISODE 05

vﬂf- m
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s
Lea, agnwh:be en formation [ MEHR DAZU
comblée




@

YouTube

5.5m aktive User
> Redesign Kanal

ME %2\ GIMEL

i NYA ALATERME #7

MOOVE WITH SWISSMILK

REMO KASER & DITAJI KAMBUNDJI
TAUSCHEN DIE ROLLEN

3

Snapchat

\ile[STeENTI[eaInnERelslls [l Awareness fur junge

Zielgruppe
2.0m aktive User
> Kampagnen-Ads

® o

Pinterest TikTok

ST RNVl RiV[@ Starkste Plattform fur
Food & Ernahrung junge Zielgruppe

1.0m aktive User 1.7m aktive User
> Ausbau Francais > Erfolgreicher Test

rniis CUI.‘)INEF LOCAL & DE SAISON




Lifere nid Lafere | Travailler pas blablater

:FEREl

EIN ZURCHER Stagea la ferme
BARCHEF IM

OBERLANDER STALL

RAVAILLER

‘ pas

Postuler maintenant

DV SMP - 2022

SMP-PSL
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Schweizer
Milchproduzenten

Kommunikation

Wettbewerb
Swiss-Quizz

Milchausschank
100°000 Milchportionen

e

~ Am 9. Aprilist

Schweizer
Familien



Schweizer Karte
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Denken Sie



SMP-PSL

Suchplattform «Vom Milchbuur»

Vom Milchbuur

“"Finde Hofldaden in del-

4 ner Nihe.

Ort, PLZ oder Kanton eingeben

HOFLADEN MILCHAUTOMAT PRODUKTE ONLINE KAUFEN
EVENTS

Die Plattform wird von Swissmilk aktiv mittels ﬂ @ n und weiterer Onlinewerbung beworben

DV SMP - 2022 25



Eigener Hofladen?

swissmilk.ch/direktvermarktung

SMP-PSL

* Swissmilk unterstutzt mit einem praktischen
Verkaufschalet inkl. Transport & Montage

DV SMP - 2022 26



SMP-PSL

Eigener Milch- oder Warenautomat?

* Swissmilk beratet Milchproduzenten:innen
und bietet attraktive Konditionen

swissmilk.ch/direktvermarktung

DV SMP - 2022 27
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* Angebot an Hoftafeln @ 50cm

® * Kommunikation uber Owned-Media-

Kanale & Mitgliedsorganisationen

*—-!: * Versand durch die Marketinglogistik

1 * Montage erfolgt durch die
Mllchproduzenten selbst
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* Angebot an Hoftafeln @ 1m

® % Standorte der Tafeln erfahren wir

durch die Mitgliedsorganisationen

’-'5 * Transport/Montage erfolgt durch
g Swissmilk

i e R P
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g Abbildung 12: Belastungen im Gesaminetz 2020 (vergrosserte Version der Gesamtnetzkarte im Anhang)
BN Guelien: ARE: VM-UVEK, ASTRA: SASVZ, SWISSTOPO
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SMP-PSL

Fonds zur Finanzierung des Basismarketings fur Milch
und Milchprodukte (Marketingfonds)

Antrag:

Gestutzt auf die Statuten (Stand 19. April 2019) wird fur den Zeitraum
vom 1. Mai 2022 bis 30. April 2023 von den Mitgliedsorganisationen
der SMP ein Beitrag von 0,525 Rappen je Kilogramm vermarktete
Milch zur Finanzierung des Basismarketings fur Milch und
Milchprodukte ernoben. Die Mitgliedsorganisationen sind berechtigt,
diesen Beitrag gestutzt auf ihre Statuten oder durch erganzende
vertragliche Abmachungen weiter zu belasten.

Die Inkassokosten bei Nicht-Mitgliedern konnen verrechnet werden.



