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Forum du lait PSL/ZMP
«Quel lait pour demain?»

Des labels credibles pour renforcer la
conflance des consommateurs-trices

Prisca Birrer-Heimo, conseillere nationale (LU), présidente de la
Fondation suisse pour la protection des consommateurs
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Labels pour le lait en Suisse
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Association Heumilch Lait des prés IP-Suisse Lait bio (bourgeon) Bio Suisse  Di fair Milch Fair
Schweiz
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Fairmilk Aldi Suisse
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Schweizer
Bergprodukt Fiir Natur und Tier
f Pour la nature et les animaux
Per la natura e gli animali
swissmilk
green

Terra Suisse

ﬁt}g\i Suisse Garantie

Swiss milk &
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Swiss milk inside )

Produit suisse de montagne



Faites votre choix!
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L’embarras du choix sur les shops en

Lait frais: 33 produits

Lait: 213 produits
Vegane: 71 produits

Werbung - hafermilch schweiz kaufen

beleaf Drink Nature
Oat 11

2,95 CHF 4EHF
Migros Online
295CHF/ 11

beleal

| oS
e |

Google, 18.11.2021

Profitieren Schweizer Bauern vom

nau.ch

Beleaf Oat Drink
Nature ungezucke...
2,90 CHF
Amavita

3,45 CHF
Brack.ch

‘Schweizer Bio-Haterdrink
e N |

Hafermilch - Hubell Kallnach
biohof-hibeli.ch

Soyana Swiss
Cereal Hafer Drink.

Bio Hafer Drink

ligne!
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€N 33 Produkte zur Auswah|

1.80/11

Naturaplan Bio Vollmilch 3.9%
Milchfett Past

Coop
e ok o A A (188)

Soyana Swiss
Cereal Hafer..

Barista, 1!
2,95 CHF 2,90 CHF
Farmy Amavita

0,30 CHF /1009

Hafermiich im Test: S0 schmecke

haz.de

n die Pfla

SOYANA Swiss
Cereal Hafer Drink...

7,30 CHF
puravita.ch

Getreide Milch ohne Zucker
Jaurenwildbolz.ch

e
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Naturaplan Bio Milch Drink

Teilentrahmt 2,7% Milchfett Past

Coop
W A A A & (108)

Beleaf Haferdrink
UHT

3,50 CHF
Coop.ch
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produkte migros.ch

——

iy v

O standorte B Anmelden ¢ online verfagbar |

Produkte anzeigen: 30 v  So

& a
1 I
19511 1 21001 1 19511 |
Naturaplan Bio Regio Vol N. 1 D Bio Volli Nat
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1 19511 1 195011 1 1.95/11
Naturaplan Bio Regio Milch Drink Naturaplan Bio R
| egio Milch Drink Bio Regio
2,7% Milchfett Past Gruyére 2.7% Milchfett Past Zaribiet 3.9% Milchfett P::t Aargau
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o ok ok ok (59) * ok k& ok G & &k ok 28)
|
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Coop online, 18.11.2021



Y voyez-vous clair? Criteres d’achat?

A quoi faites-vous attention lorsque vous achetez...?
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Régionalité,
fromagerie,
Suisse,
provenance
Saison
Disponibilité
Apparente
fraicheur
Prix
. Golt
Marque
Conservation
matiére grasse
Ne sait pas
Autre

Bio, autre mode de
Teneur en

production
pauvre en sucre

Commerce équitable
Aliment sain,

4 . . Fro-
B Légumes, fruits m Lait ™ Yogourt
mage
Sondage réalisé par la protection des consommateurs aupres de 100 femmes et hommes de différents ages a Olten et a Berne, septembre 2018
(réponses libres)



Roue des tendances pour les denrées alimentaires:
motifs d’achat au-dela du prix

Snacking FD':?“H
00¢  social Dining

Sophisticated Consumption

Fresh Casual
Call Food Variety Seeking
Chilled Food Delikatessen

Food Trucks

Convenience Food FE——

CO2-Footprint
GVO-frei  Lowieat Zeitknapp- | Genuss
Animal Welfare Bio heit

Nach-
Domestic
Fairtrade haltigkeit

Les critéres touchant a la confiance
et au processus prennent de
I'importance pour beaucoup de
consommateurs-trices.

Les arguments de vente basés sur
des critéres de qualité, et donc
difficiles a vérifier, sont en nette
augmentation sur le marché
alimentaire.

Wellness Fruits to go

Regionalitét
g-g-A.[g.U. ElleTlth
Geschichte/ SIS
Authentizitat

Slow Food Vollkorn
selber kochen
Handwerk

Biuerliche Produkte

Personalisiert

Urban Gardening Clean Labelling Halal Femal Shift

Ethno-Food
Natural Food

Short Labelling Koscher Altersgerecht

Veggi

New Fusion

Trusted Food

Riickverfolgbarkeit
Dr. Anke Ziihlsdorf

Prosuming Functional Food

Gluten-/
Lactosefrei

AGRIFOOD CONSULTING GMBH

SPILLER, ZOHLSDORF + V0SS
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20 aolit 2019 — communiqué de presse du WWF
Standards de production du lait en Suisse: la protection de I’environnement et des ressources reste sur le carreau

Schweizer Milchproduktionsstandards

Apercu du taux de respect (en %) des criteres du standard en termes
de contenu et de gouvernance

bhangig.

Standard Gouvernance Contenu
Directives légales générales (PER) pas évalué 6
Origin Green 44 27
aldi Fairmilk 28 20
Bio Suisse 80 75
Coop Milch-Programm 22 53
di fair Milch 26 19
Fair 26 53
Heumilch Schweiz 59 33
IP Suisse Wiesenmilch (Grundanforderung) 83 50
IP Suisse Wiesenmilch (Zusatzleistungen) 83 50 -77
Nachhaltige Milch Migros (Grundanforderung) 70 39
Nachhaltige Milch Migros (Zusatzleistungen) 70 39_63
WWF M“Ch'BenChmark Suisse Garantie 65 1
, Swiss family Milk (Grundanforderung) 20 36
WWF Benchmark von Schweizer Swiss family Milk (Zusatzleistungen) 20 36— 53
| Milchproduktionsstandards 2019 o )
«SWissmilk greens 39 36
»0E% einer Kategorie/esines Bereichs edillt

34-66% einer Kategorie/eines Bersichs erfillt
=33% einer Kategorie/sines Bereichs edfill

Musterung = maglicher Punkie-Bereich




| Sponsored Content fiir Swissmilk
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Passen Klimaschutz und

Kuhmﬂch zusammen?
3

Milch und Milchprodukte stnd optimal for eine gesunde und ausgewogene Ernahrung Aber Knhe

produzieren auch Methan, ein Trelbhausgas. 15t somit MIICH gar nicht gut fors Klima? Wie vertragt sich das?

Da kommen spannende blologische Kretslaufe s Splel.
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NZZ am Sonntag, 17 octobre 2021
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' tgtkeltskommission priift MiIch—Werbung

S chWelzer Milchproduzenten, in einer aktuellen Kampagne. Dlese
gnpnbotschaft hat Pro Natura kiirzlich bei der Lauterkeitskommission

‘,H,‘,Mu,‘ i

Kam
" be: “n‘s"tandét «Die Aussagen des SMP sind fachlich ganz klar falsch. Herr und Frau
\" J ‘S

éﬁW izer werden irrgefiihrt», schreibt Marcel Liner, Landwirtschaftsexperte von Pro
er entsprechenden Mitteilung. Tatsachlich schadige die heute in der
iz praktmerte intensive Milchproduktion eindeutig die Biodiversitat.
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0 “rag‘en zu elner hohen Artenvnelfalt bei. Eme vnelfalt|ge Vegetatlonsstruktur

Infosperber, 12 novembre 2021




Le greenwashing et la profusion de labels nuisent a la
branche

Signes de greenwashing:

e utilisation de termes non définis tels que «naturel», «durable»,
«greeny, «responsable», «issu d’'un partenariaty, etc.

 un seul aspect du produit est mis en avant comme etant durable, p. ex.
I'emballage, ou un seul ingredient, p. ex. I'huile de palme certifiece RSPO

* le produit est placeé pres des produits bio alors qu’il ne respecte qu’un
aspect, par exemple une production sans pesticides

* les directives de production durable des aliments et des matieres
premieres ne sont pas affichées sur le site web

* marques et gammes de produits qui font penser a un label
visuellement, mais qui n’offrent aucune plus-value ou tres peu, comme
certaines gammes de produits de montagne, etc.




Ne pas en faire trop, mais faire les choses bien
en étant crédible!

Derriere un label credible se cachent beaucoup
de travail, des criteres et processus clairement
définis et des controles indépendants réguliers.

=> Voila comment les labels renforcent la
conflance des consommateurs-trices!



