Milchforum SMP/ZMP
«Welche Milch brauchen wir fur die Zukunft?»

Glaubwurdige Milchlabels
starken das Konsumvertrauen

Prisca Birrer-Heimo, Nationalratin LU, Prasidentin Konsumentenschutz
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Qual der Wahl im Webshop!
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Haben Sie den Durchblick? Einkaufskriterien?

Worauf achten Sie beim Einkauf von.....?
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Befragung durch den Konsumentenschutz von 100 Frauen und Mannern, altersdurchmischt in Olten und Bern, September 2018 (freie Antworten)



LM-Trendrad: Kaufmotive jenseits des Preises

Dr. Anke Ziihlsdorf
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Geschichte/ Claims
Authentizitat
Slow Food Vollkorn

selber kochen
Handwerk

Personalisiert
Biuerliche Produkte

Urban Gardening

Clean Labelling Halal Femal Shift

Ethno-Food
Natural Food

Short Labelling Koscher Altersgerecht

Veggi

New Fusion

Trusted Food
Riickverfolgbarkeit

Delikatessen
Mood Food

*Vertrauens- und Prozess-
eigenschaften werden fiir viele
Verbraucher immer wichtiger.

*Vermarktungsargumente, die auf

Qualitdtsmerkmalen basieren,

die schwierig nachzupriifen sind,

nehmen im LM-Markt deutlich
zu.

Wellness Fruits to go

Functional Food

Gluten-/
Lactosefrei
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20. August 2019 — Medienmitteilung WWF
Schweizer Milchproduktionsstandards: Umwelt- und Ressourcenschutz bleiben auf der Strecke

Schweizer Milchproduktionsstandards

Tabelle 3: Ubersicht der Erfiillungsgrade (%) der inhaltlichen Standardkriterien und der Governanz

Standard Governanz Inhalt

Allgemeine Gesetzliche Vorgaben (Erfiillung OLN) nicht bewertet 6
Origin Green 44 27
aldi Fairmilk 28 20
Bio Suisse 80 75
Coop Milch-Programm 22 53
di fair Milch 26 19
Fair 26 33
Heumilch Schweiz 59 33
IP Suisse Wiesenmilch (Grundanforderung) 83 50
IP Suisse Wiesenmilch (Zusatzleistungen) 83 50 -77
Nachhaltige Milch Migros (Grundanforderung) 70 39
: | Nachhaltige Milch Migros (Zusatzleistungen) 70 3963
WWF Mil[h'BenChmark Suisse Garantie 65 1
, Swiss family Milk (Grundanforderung) 20 36
WWF Benchmark von Schweizer Swiss family Milk (Zusatzleistungen) 20 36— 53
Milchproduktionsstandards 2019 o )
«swissmilk greens 39 36
»0E% einer Kategorie/esines Bereichs edillt

34-66% einer Kategorie/eines Bersichs erfillt
=33% einer Kategorie/sines Bereichs edfill

Musterung = maglicher Punkie-Bereich
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Passen Klimaschutz und
Kuhmilch zusammen?

Milch und Milchprodukte stnd optimal for eine gesunde und ausgewogene Ernahrung Aber Kinhe
produzieren auch Methan, ein Trelbhausgas. 15t somit MIICH gar nicht gut fars Klima? Wie vertragt sich das?
Da kommen spannende blologische Kretslaufe s Splel.
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NZZ am Sonntag, 17. Oktober 2021

| aktuellen Kampagne. Dariiber hat sich Pro Natura beschwert

i ,M‘ D'|e Schwelzer Kuhmilchwirtschaft fordere die Biodiversitat, sagt Swissmilk, der
i wVerband der Schwelzer Milchproduzenten, in einer aktuellen Kampagne. Diese
) Kgmpagnenbotschaft hat Pro Natura kiirzlich bei der Lauterkeitskommission

be‘anStandvét «Die Aussagen des SMP sind fachlich ganz klar falsch. Herr und Frau
i ‘SéﬁWelzer werden irrgefiihrt», schrelbt Marcel Lmer LandWIrtschaftsexperte von Pro

Schwé “p‘raktizierte intensive Milchproduktion eindeutig die Biodiversitat.

L
i

fen tragen zu einer hohen Artenwelfalt bei. Eine vnelfaltlge Vegetatlonsstruktur
er,ft“d bei dle Biodiversitat der Flora und Fauna in den Wiesen.»
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Aus Infosperber 12. November 2021



Greenwashing und Labelsalat schaden der Branche

Anzeichen fur Greenwashing, wenn

* nicht definierte Begriffe wie ,naturlich®, ,nachhaltig”, “green”
,verantwortungsvoll®, ,partnerschaftlich®, etc. verwendet werden

 nur ein Aspekt des Produktes als nachhaltig hervorgehoben wird, z. B.
die Verpackung oder eine einzelne Zutat wie RSPOzertifiziertes Palmol

 das Produkt in die Nahe von Bio-Produkten gertckt wird, obwohl es
nur einen Aspekt erflllt wie eine pestizidfreie Produktion

 auf der Website die Richtlinien flur nachhaltig produzierte Produkte und
Rohstoffe nicht einsehbar sind

« Marken und Produktelinien, die wie ein Label daherkommen, aber
kaum oder keinen Mehrwert bieten, wie gewisse Linien flr

Bergprodukte etc.




Weniger ist mehr, daftr glaubwurdig und gut!
Hinter einem glaubwirdigen Label steckt viel
Arbelt, klar definierte Kriterien und Prozesse und
eine unabhangige, regelmassige Kontrolle.

=> Damit starken Labels das Konsumvertrauen!



