
- Finanzierung Interessenvertretung
- Finanzierung Basismarketing Milch und Milchprodukte 
- Beitrag Basismarketing Schweizer Käse

Stefan Arnold, Chef Marketing SMP

6. Finanzierungsbeschlüsse



Entwicklungen Milchprodukte
Mengenentwicklung 2020 Privathaushalte
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Butter +15% +2%

Käse +14% +2%

Rahm +13% -1%

Frischmilch +9% -1%

Quark +7% +4%

Joghurt +7% -2%

Milchmix +6% +3%

Quelle: Nielsen RetailScan inkl. TI + ConsumerScan exkl. TI 
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Joghurt

Milchmischgetränke

Rahm Quark

Käse 

Konsummilch Butter

Pflanzendrinks Margarine Pflanz. Imitate 
Joghurt

Pflanz. MischgetränkePflanz.  Imitate 
Käse

Entwicklungen Milchprodukte und pflanzliche Produkte
Mengenentwicklung 2020 Privathaushalte

Quelle: Nielsen RetailScan inkl. TI + ConsumerScan exkl. TI online-Infoveranstaltung zur DV SMP 63



Entwicklung Milchkonsum pro Kopf/Jahr
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Pflanzliche Produkte im Schweizer Handel
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Ernährungsformen – kurz erklärt

67

Allesfresser, Omnivore oder Mischköstler:
Essen alle Nahrungsmittel und im besten Fall entspricht ihre 
Ernährung den Ernährungsempfehlungen und ist somit 
ausgewogen und gesund. 

Flexitarier:
Essen grundsätzlich alle Nahrungsmittel, stellen aber bewusst den 
Fleischkonsum nicht in den Mittelpunkt. Sie essen somit selten 
Fleisch, ausgewähltes Fleisch oder wenig Fleisch.

Vegetarier:
Verzichten auf Nahrungsmittel, die von getöteten Tieren stammen. Dies sind Fleisch und Fisch sowie daraus 
hergestellte Produkte. Anhand der Einbeziehung von Lebensmitteln, die von lebenden Tieren stammen, wie 
Eier, Milch und Honig, werden mehrere Unterformen des Vegetarismus unterschieden.

Veganer: 
verzichten auf alle Nahrungsmittel tierischen Ursprungs.
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Marketingstrategie 
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Marketingstrategie 2022+
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Nachhaltigkeit, Klima, Kreislauf, Kuh? Alle sprechen darüber
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Nachhaltigkeit / Klima: Start bereits 2021
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Kampagnen 2021 - Nachhaltigkeit
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Sponsored Content: 18. April 2021
NZZ am Sonntag, SonntagsZeitung, Le Matin Dimanche
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Aufklärungsarbeit:
Erklärvideo über YouTube
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Neue Labelflut auf Produkten?



Social Media Nutzung Schweiz
stark wachsend
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Quelle: Hootsuite, Digital 2021 Global Report
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Social Media@Swissmilk
Unsere Plattformen
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3.5 Millionen
aktive Nutzer

2.7 Millionen
aktive Nutzer

920’000
aktive Nutzer

5.5 Millionen
aktive Nutzer

2.0 Millionen
aktive Nutzer

1.0 Million
aktive Nutzer



YouTube
Video-Suchmaschine
5.5 Mio. aktive User
> Redesign Kanal

Snapchat
No. 1 Plattform der 
Schweizer Jugend

2.0 Millionen User CH
> neu für Bewerbung

Pinterest
Top für Food- und 

Ernährungs-Content
1.0 Million aktive User

> Redesign Kanal
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Events trotz Pandemie organisieren?

♦Milch bewerben da wo die Konsumenten 
sind

♦Bestehende Massnahmen verstärken
♦Attraktiver Ersatz zu den abgesagten Events
♦Modularität / dynamische Planung
♦Content für die digitale Kommunikation 

generieren
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Milchausschank: 
37 Einkaufszentren

Kooperation:
Reka / Tourismus / 

Milchbranche / 
Bergbahn / 

Freizeitanlagen / 
VSSU /…

Wettbewerb
Lösli –

schweizweite 
Verteilung (SMP + 

Partner)

Kommunikati
on

SoMe, WK, 
Digital, etc.

Pakete:
Summer 
Package

Willkommenspa
ketSept.-Nov. 

2020

Die Wochen der        

Milch 2021

Milchausschank

Kooperation

Wettbewerb

Kommunikation

Probier-
Pakete

Ab Mai 
2021…





Suchplattform «Vom Milchbuur»
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Eigener Hofladen?
♦ Swissmilk unterstützt mit einem 

praktischen Chalet inkl. Montage & 
Transport

♦ Aktionsstart war im Herbst 2020

♦ Bisher wurden 11 Chalets verkauft

swissmilk.ch/direktvermarktung
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Social Media-Beratung für Milchproduzenten
Von Facebook      bis Twitter

♦ Egal, ob ein Social-Media-Auftritt 
professionalisiert oder dieser erst 
noch aufgebaut werden soll: 
Swissmilk unterstützt die 
Milchproduzenten dabei mit 
Factsheets und einer persönlichen 
Beratung
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