SM P,PSL Schweizer Milchproduzenten

Producteurs Suisses de Lait
Produttori Svizzeri di Latte

Producents Svizzers da Latg

6. Finanzierungsbeschlisse

- Finanzierung Interessenvertretung
- Finanzierung Basismarketing Milch und Milchprodukte
- Beitrag Basismarketing Schweizer Kase

Stefan Arnold, Chef Marketing SMP



Entwicklungen Milchprodukte
Mengenentwicklung 2020 Privathaushalte

50%
40%
30%
20%
10%

b o

-10%

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sept Okt Nov Dez

= Milchmischgetrénke Joghurt e==——Quark e=Frischmilch Total Rahm  e———Kdse e=Butter
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Butter
Kase

Rahm
Frischmilch
Quark
Joghurt

Milchmix

SMP-PSL

2020/19

+15%

+14%

+13%

+9%

+7%

+7%

+6%

2019/18

+2%

+2%

-1%

-1%

+4%

-2%

+3%
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Entwicklungen Milchprodukte und pflanzliche Produkte
Mengenentwicklung 2020 Privathaushalte

Konsummilch Joghurt Butter Rahm Quark
Milchmischgetranke Kése

- 4

Pflanzendrinks Margarine Pflanz. Imitate Pflanz. Imitate  Pflanz. Mischgetranke
Kése Joghurt

” - & ” ”

QuellegYigitse RRSGET AR 41 EeNag 2R DY AP
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Entwicklung Milchkonsum pro Kopf/Jahr

450

400

350

300

250

200

150

100

50

Milchverbrauch in Kilogramm pro Kopf/Jahr

380 359 373 372 384 377 382

381
362 368 365 365 379 373 364 365 367 359 366

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020*
=@=Pro Kopf Konsum (kg und Jahr, ohne Selbstversorgungsmilch)

Quelly iMRe2fRtavErdfistaltung zur DV SMP

—

SMP-PSL

Berechnungsmethode:

Vermarktete Kuhmilch
Export Milch und Milchprodukte
Import Milch und Milchprodukte

- Lagerveranderungen bei Butter und

Kase
ortsansassige Bevolkerung
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Pflanzliche Produkte im Schweizer Handel
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Ernahrungsformen — kurz erklart

Allesfresser, Omnivore oder Mischkdstler:

Essen alle Nahrungsmittel und im besten Fall entspricht ihre
Erndhrung den Ernahrungsempfehlungen und ist somit
ausgewogen und gesund.

Flexitarier:

Essen grundsatzlich alle Nahrungsmittel, stellen aber bewusst den
Fleischkonsum nicht in den Mittelpunkt. Sie essen somit selten
Fleisch, ausgewahltes Fleisch oder wenig Fleisch.

Vegetarier:

Verzichten auf Nahrungsmittel, die von getoteten Tieren stammen. Dies sind Fleisch und Fisch sowie daraus
hergestellte Produkte. Anhand der Einbeziehung von Lebensmitteln, die von lebenden Tieren stammen, wie
Eier, Milch und Honig, werden mehrere Unterformen des Vegetarismus unterschieden.

Veganer:
verzichten auf alle Nahrungsmittel tierischen Ursprungs.

online-Infoveranstaltung zur DV SMP 67



Marketingstrategie

Schweizer Milch und
Milchprodukte

Echt stark...

Gesundheit

Zu einem gesunden Lebensstil

gehort eine ausgewogene Erndhrung
mit Milch und Milchprodukten.

Genuss

Die Vielfalt an Schweizer Milch und
Milchprodukten ermdglicht einen
abwechslungsreichen Genuss.

Nachhaltigkeit
Bewusst nachhaltiger konsumieren
dank Schweizer Milch und
Milchprodukten.

Gesundheitlicher Beitrag

3 Portionen taglich
Inhaltsstoffe
Individualisierte Erndhrung

Allergien, Didten

Bewegung, Gewicht

Vielseitiger Rohstoff
Rezeptvielfalt

Selber kochen
Ausser-Haus-Verpflegung

Inspiration und Befdhigung

Convenience

Nachhaltiger Produktionsstandard
Futter/Grasland

Tierwohl

Stoff- und CO2-Kreislauf

Wasser

Nationale Wertschopfung in der Schweiz
Biodiversitat

Sauerstoff dank Griinland

SMP-PSL
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Marketingstrategie 2022+

Nachhaltigkeit
Bewusst nachhaltiger konsumieren
dank Schweizer Milch und
Milchprodukten.

Nachhaltiger Produktionsstandard
Futter/Grasland

Tierwohl

Stoff- und COz-Kreislauf

Wasser

Nationale Wertschopfung in der Schweiz

Biodiversitat

Sauerstoff dank Griinland

online-Infoveranstaltung zur DV SMP

SMP-PSL
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Nachhaltigkeit / Klima: Start bereits 2021

Nachhaltige Schweizer Milch

oS W o~k W 22 A3

Ressourcen Futtermittel Klima Natur Okologie Tierwohl

Nur 2% des 92% des Futters CO,-Kreislauf: 70% der Uber 95% von 86% unserer

Wassers in der stammt aus der Wiesen sind wichtige Schweizer Nutz- unseren Milch- Tiere verbringen von
Schweiz werden Schweiz: Davon ist CO,- Speicher und Aéche ist Grasland. produzenten Mai bis Oktober
fur die Landwirt- 86% Raufutter. Schweizer Kiihe produzieren nach 26 Tage pro Monat ‘
schaft verbraucht. keine Klimakiller. dem «Okologischen im Freien.
Leistungsnachweis
OLN», dem Schweizer

Standard fiir eine
‘umweltgerechte
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Kampagnen 2021 - Nachhaltigkeit

GEWINNE EINEN AUFENTHALT FUR
DICH UND DEINE FREUNDE IN ZERMATT
IN EINEM TRAUMHAFTEN CHALET
ODER EINMI.IFSEUTSCHHNE.
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Sponsored Content: 18. April 2021
NZZ am Sonntag, SonntagsZeitung, Le Matin Dimanche
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Aufklarungsarbeit:
Erklarvideo Uber YouTube
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Neue Labelflut auf Produkten?

NUTRI-SCORE

Eco-score =

Score ([100) =
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Social Media Nutzung Schweiz
stark wachsend

in tsd Aktive Internet- und Social Media-Nutzer“innen Schweiz
10’000

9’000

7°000

—Bevoélkerung

97%

82%

6000 —Internet

Nutzer*innen @

emSocial Media
Nutzer*innen

5’000

4’000

3’000

2°000
2018 2019 2020 2021
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Social Media@Swissmilk

Unsere Plattformen

ok DT e L0 Qs

' 920°000
- aktive Nutzer

2.7 Millionen
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aktive Nutzer
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YouTube Snapchat

Video-Suchmaschine No. 1 Plattform der
5.5 Mio. aktive User Schweizer Jugend

2.0 Millionen User CH
> neu flr Bewerbung

> Redesign Kanal

| SWISSMILK ON TOU o
WIE VERDAUT DIE KUH

& v

7 BLABLATER!

Stage a ld ferme

RAVAILLER

MOOVE WITH SWISSMILK

LIFE IN MOTION |
ZOE VERGE--Di:PRE | %3

®

Pinterest

Top fur Food- und
Ernahrungs-Content

1.0 Million aktive User

> Redesign Kanal
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Events trotz Pandemie organisieren?

¢ Milch bewerben da wo die Konsumenten
sind
¢ Bestehende Massnahmen verstarken

¢ Modularitat / dynamische Planung

¢ Content fur die digitale Kommunikation
generieren

online-Infoveranstaltung zur DV SMP

SMP-PSL
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Suchplattform «Vom Milchbuur»

VO m M l ICh b uur “"Finde Hofladen in dei-

\ A ner Nahe.

Ort, PLZ oder Kanton eingeben

HOFLADEN MILCHAUTOMAT PRODUKTE ONLINE KAUFEN

EVENTS

Neuste Hofladen Jetzt anmelden Wir stellen uns vor

online-Infoveranstaltung zur DV SMP
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Eigener Hofladen?

¢ Swissmilk unterstitzt mit einem
praktischen Chalet inkl. Montage &
Transport

¢ Aktionsstart war im Herbst 2020

¢ Bisher wurden 11 Chalets verkauft

swissmilk.ch/direktvermarktung

online-Infoveranstaltung zur DV SMP
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Social Media-Beratung fur Milchproduzenten
Von Facebook € bis Twitter €

¢ Egal, ob ein Social-Media-Auftritt
professionalisiert oder dieser erst
noch aufgebaut werden soll:
Swissmilk unterstutzt die
Milchproduzenten dabei mit
Factsheets und einer personlichen
Beratung

online-Infoveranstaltung zur DV SMP 84
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