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SMP-PSL

Programm

¢ Herausforderungen Corona & Massnahmen

¢ Ernahrungstrends und Aktivitaten

¢ Nachhaltigkeit: Produktionsstandard und swissmilk green
¢ Direktvermarktungs-Initiativen

¢ Ausblick 2021: Nachhaltigkeit



SMP-PSL

Corona-Effekt: Sprunghafter Mehrkonsum von Milch und
Milchprodukten (Privatkonsum / Jan. — Sept. 2020)

Absatzentwicklung im Vergleich mit der Vorjahresperiode

Cuelle: Mielzen Scanning [inkl. Tessin] + OfFf-Scan [exkl. Tessin] m m

Frischmilch +8.4%
Milchmischgetranke +5.9%
Butter +17.6%

Joghurt +7.3%
Quark +7.4%
Rahm +13.1%

Kase +14.0%
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SMP-PSL

Corona-Effekt: Drastisch schnell veranderter
Medienkonsum / Aktivitaten

Social Media Fernsehen/News Events
+40% +33% ~100%

opehair
st.gallien

2020
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SMP-PSL

Mediennutzung in Corona-Zeiten
Digitalisierungsschub

Entwicklung 2014-2020 der Nutzung von elektronischen Geriten in der Schweiz @ S m artp h O n e_ U Se r

Gesamtbevolkerung ab 15 Jahren (mindestens gelegentliche Nutzung)
+600’000 Personen /5.4 Mio..

TV-Gerat 92%

90% V/\v/_ Smartphone 88%

TV-User
/ Laptop/Notebook 76% stabil / 6.0 Millionen
PC 69

69%

65% —
Social Media-User
Alle Kanale wachsen - YouTube,

Tablot 425 Facebook, Instagram meistgenutzt

38%

28% Netflix-User
+400’000 Personen / 4.0 Mio..

—~ Handy ohne Internet 8% .
3% =——— Smart Speaker 3% Spotlfy—user
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 .
+300’000 Personen / 2.0 Mio..
Quedle IGEM-GigiMONITOR 2020, Gesamibevolkerung in Deutsch- und Westschweiz ab 15 Jahren, n=17T59 Mindestens gelegenfiche Ne
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SMP-PSL

Starke Marken schaffen vertrauen in schwierigen Zeiten
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SMP-PSL

Swissmilk hat profitiert: Sofortige Reaktion
auf neue Situation zahlt sich aus

Social Media Fernsehen/News Rezepte

zusatzliche Budgets zusatzliche Budgets Kampagnen-Aktion und SEM

und Kampagnen +50% Sessions Jan-Sep
+65% Sessions Mrz-Mai

" . .~ Swissmilk (Default) L, ese
s Swissmilk (Standard) ses milk  Sponsored 1]
mill '
Ganz in deiner Nahe: frische Milch vom
Liebhaber’innen regionaler, saisonaler Brunehof. Finde heraus, wo sich der Hof

befindet.

Produkte aufgepasst! 4 Im Kanton Bern
haben viele Hofladen Mehr anzeigen

=5 S R O
21 hitpsz/Aommilchbi
Natiirliche Produkte vom LEARN MORE
— ! e

- Kiche T
H stntjt Sofc /

Hofladen Hanni,
3144 Gasel
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Kampagne «Klche statt Sofa» %
16. Marz — 10. Mai, als Aktion in Lockdown-Zeit Kuche

Social Media Display Ads Sponsored Content Newsletter

rr:.m.:,;npm....,q' ‘.i'.h e |
Das sind dvl.e,hellebtes ST
Apiil-Rezeptey = '

#KOCHEN
STATTSOFA

Kampagnenziel: Resultate:
Conversions in Form von qualitativem Uber 46.5 Mio. Impressionen
Traffic auf Website swissmilk.ch 930'000 Sessions

383'000 Quality Traffic
Kosten je Conversion CHF 0.59
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https://www.blick.ch/life/essen/rezept/home-kitchen-hitparade-das-sind-die-beliebtesten-april-rezepte-id15822274.html
https://www.blick.ch/life/essen/rezept/home-kitchen-hitparade-das-sind-die-beliebtesten-april-rezepte-id15822274.html

Swissmilk: positive Effekte
In allen strategischen Bereichen

Nachhaltigkeit Ernahrung

Dienstleistungen Hofladen verstarkt, mehr Aufmerksamkeit ftr
Nachfrage Regionalitat bedient Gesundheitsthemen

il S SO e sk st

¢ Liebhaber*innen regionaler, saisonaler ¢ Liebhaber*lnnen regionaler, sais

Produkte aufgepasst! ¢ In der B3 haben Pradukte aufgepasst! ¢ Im Kanton

weiterhin viele Hofladen ... Mehr anzeigen haben viele HoRaden L Me
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MOOVE WITH SWISSMILK ‘

LIFE IN MOTION
PIRMIN REICHMUTH | #2
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LIFE IN MOTION
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SMP-PSL

Events

Fokus auf kleinere
Aktivitaten

—— Die'Wochen der
* Milch 2020

Wettbewerb «Milchlgsli»

Cé les i du Lait Suisse! Vous possédez
un billet de tombaola? Vérifiez ici ei vous avez gagné Fun des
super prix immédiats et porticipez au grand tirage au sort. Bonne
chance!




Sport, Ernahrung unc

Milchprodukte

"I

>
* MOOVE WITH SWISSMILK |

_ . LIFE IN MOTION
8 PIRMIN REICHMUTH | #2
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SMP-PSL

NEU: Ernahrung - Schweizer Milch gehort einfach dazu

Swissmilk setzt sich fir eine gesunde und ausgewogene Ernédhrung ein. Schweizer Milch und
Milchprodukte gehotren einfach dazu.

https://www.youtube.com/watch?v=4mX4ULNFBgE
Regionaltagungen SMP - 2020 11



SMP-PSL

Wem followen die Jungen?
Vergleich mit Branchenpartnern

SWiss Follower i Follower
"milk ) 55’000 6’100
Follower ”

12’200

Y/ CAFFE }

-|gkL ATT E'_H}. 9 ’ 9 OO
ﬁ‘;:--_'_.al"""';:f

Follower

Follower

2’200

Quelle: Instagram, Abonnenten per 30. Okt. 2020
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Vegane Produkte
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SMP-PSL

Wir kommunizieren Mehrwerte des Produktionsstandards
Beispiel: Futtermittel

cht stark, unsere Kiihe bekommen
berge.ﬂri.-else einheimisches Futter.

Schweizer Milch und. . 5 : ' . | . o lk
- Milchprodukte, Echt stark. o - Fr : AT SW' SS ml




SMP-PSL

Wissensvermittlung durch Online-Quiz:
Fokus Mehrwertthemen

Das grosse Swiss-Quiz.
Mitspielen und gewinnen. Grosser Wettbewerb.

swissmilk.ch/swissquiz Mitspielen und gewinnenr*"!' _
: — swissmilk.ch/wettbewerb b | o (,,
2 : | | W e -
N . | o .
DE ERHEIDE ; FRRDg \

Wissm;
Qreen th

S Scimeizé"r Milchund S
-------------- ¢ Milchprodukte. Echtstark. ™ N TR ey Y pris g
it e (L R T - e ~+Schweizer-Milch-und

FetBe e i 0 sl s R R : : swissmilk

r ey 7 1% A . ; A : i
£ L TAMIGROS unterstitzt-dea'neuen Produktionsstandard fiir Schweizer Milch.




SMP-PSL

Neue Kampagne zu Tierwohl / Auslauf: RAUS

G mary claire_rose Haha de Webig
hani gseh..und de Idee isch echt

guet, und du hesch das dazu no

super performent..
charles_nguela @ . Abonniert perp 5O
Dance Floor 4 Tage Antworten

andy_el_padrino hammermissig
* tizidodo @@ v

. i 5Tage Gefdllt1Mal Antworten
5Tage Gefdllt 1 Mal Antworten T

3 Tage Gefdllt1Mal Antworten
5Tage Gefdllt1Mal Antworten

! baterija_music Coole Spot (}) o
iz stberger @O V) @

sven_ivanic Geile siech Charles!!!
) )
so ja86 ()@ supiii o
=
5 Tage Gefallt 1 Mal Antworten
robspencecomedy Love it Charly
4
. Q 5 m 5Tage Gefillt2 Mal Antworten

4.509 Aufrufe ——  Antworten ansehen (1)

ﬂ kunzmusik & @ ©

5 Tage Antworten

VOR 5 TAGEN
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SMP-PSL

Vom Milchbuur

Bern v Swissmilk (7

e Ab 2020 Fokus auf
der Hofladensuche —

o Lyss
< Grossaffoltern : Lyssach
. an . . Neuanstadt opisen Rapperswil

e Bereits uber iy e et = ¥

Erlach Harba :
Hadorn TR Schipfen OB QI oh

als
™ Chutzenstrasse 27, 3047 Bremgarten ol aeh, l\mnchcnbuchsc‘
allnac
- = Maikirh Moo=Rglon) Krauchthal
0 Ins
Saisonales Gemiise und/oder Obst s Milch ab o Py 9 Zollikofén

Hof
m @ -9
Kerzers Q“Ghl Ittigen
el Ber 1 ]

Bas-Vully L]
Ried bel Ostermundigen

bauernbetriebe T P e
auf der Karte! o | 9 > 9 0 o

» Faoug s
Hofladen von Andreas und Niklaus ° e Laupen o Rubigen
Gumels Bssingen Neueneqgq - Bzsy, 2
. Bergmann o = Al T
° s \ T edarschrli Wald i
Vannewil-Flamatt 0 insingen
Flugbrunnen 419, 3065 Bolligen Lelbalin 4
Courtepin Ueherstorf
Schmitten
L] Saisonales Gemise und/oder Obst = Dudingen Wichtrach
aC e O O m I tte S Milchprodukte ab Hof « Milch ab Hof » Eier o Gérzenses Oberdi
0 » Tahe
Granges-Paccot N St Antoni 9“%* Rilsgqisberg ° I
antrisch Riggisberg

Freiburg "
WNS surGlane Alterswi 9 q
n
A Risschegg 4
2R e Uetendorf gy
5 9 Guggisberg Wattenw

Hoflad H Beutl i ° oM -
ofladen von Hansjérg Beutler 9 L ”9 sl Psffelen 9 .Y °|

Hauptstrassse 4. 3127 Lohnstorf .

SoMe-Teppich und
Wettbewerben
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SMP-PSL

Die 3 Hauptmassnahmen

¢ Tipps rund um den Verkauf ab Hof
Alles was Sie zum Direktverkauf wissen mussen

3 e

= ¢ Hofladen
ﬁ Attraktives Paket aus Verkaufschalet,
Montage und Transport

¢ Milch- und Warenautomaten
Beratungen inkl. attraktiver Spezialkonditionen

Regionaltagungen SMP - 2020 19



SMP-PSL
Social Media-Beratung fur Milchproduzenten
Von Facebook € bis Twitter €

¢ Egal, ob ein Social-Media-
Auftritt professionalisiert oder
dieser erst noch aufgebaut
werden soll: Swissmilk
unterstutzt die Milch-
produzenten dabei mit

Factsheets und einer
personlichen Beratung

Regionaltagungen SMP - 2020 20






Swissmilk i1st als vertraute Marke
auch 2021 fur den Konsumenten da

Regionaltagungen SMP - 2020
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SMP-PSL

Mehrwerte im Fokus — Nachhaltigkeit & Klima
z.B. mit Faktenkampagnen, Publireportagen, Onlinevideos

N L — AL WILIALL STANTAL
Farmars care for f ) )
TH s Il;_l: L] "__ |
363 million m
dairy catlle Farmers in developing countries usually SUP;:
keeping them In herds of
2 0r 3 cows
TACKUIRG KLY ~
CUALINCES A N wpdu
(RIS catlr
30% b
However, farms with more than
100 cows representless than SHARING
A~ A orACTICE,
Methanzerse! tzung
co, und
Wassers! toff Methanausstoss
bei der Verdauung

— des Futters
a/ \H.[‘Iﬂjahm=cozi
|

Photosynthese
der Pllanzen
co,-und
Wasserstoff-

Dairy cows can provide many benefits to the'enyvironment;

CO,-Aufnahme und Futteraufnahme: i F |
Spezir.herung im Boden Kohlenstoff-Aufnahme e —— T )} = l
204 Millionen Tennen Kohlenstoff. durch das Grasen der Kuh
il u M P M o) 0:03/1:00 - [ « N I
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