Le coronavirus déstabilise la demande

Les prestataires

de services
alimentaires sont
diversement touchés
par la crise

du coronavirus.

La consommation
privée compense

en partie les pertes.

es produits de boucherie et

de charcuterie, les laitages
ou les articles de boulange-
rie n‘ont pas été touchés de
la méme maniére par le recul
des ventes. La tendance s’est
répercutée différemment se-
lon les catégories alimentai-
res. Cest ce quindiquent
les derniers chiffres du mar-
ché de Grossopanel AG, dont
le compte rendu se concentre
sur le marché de la restaura-
tion et des gros consomma-
teurs. Il analyse tous les flux
de marchandises écoulés par
le commerce de gros aupres
de la restauration et des insti-
tutions (homes et hopitaux).

Les chiffres sont impres-
sionnants: bien qu'une reprise
se soit dessinée en juin si on
considére 'ensemble de l'as-
sortiment, certains produits et
certains prestataires tels que
les traiteurs, les cantines ou
I'hétellerie ont continué a su-
bir des baisses importantes
des volumes écoulés.

Situations différentes
En mars 2020, sur l'en-
semble de l'assortiment, les
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volumes écoulés ont reculé
de 19,7%. Le mois suivant, la
baisse a méme dépassé les
45%. Si on considére unique-
ment les produits de laiterie,
une diminution de 15,5% a été
enregistrée en mai 2020 par
rapport a 'année précédente.

Le marché a renoué avec le
positif en juin, avec une aug-
mentation de pres de 9%
par rapport a juin 2019. La si-

tuation est toutefois différente
suivant les prestataires. En
mai, les traiteurs ont subi une
baisse des volumes écoulés de
plus de 45%. La situation ne
s'est que légerement améliorée
en juin, avec un recul de pres
de 40% par rapport a I'année
précédente.

La tendance des volumes
écoulés aupres des hopitaux
était tout autre: elle montrait

une baisse de 12% en mai, puis
les volumes ont retrouvé les
chiffres noirs en juin, affichant
5% de plus par rapport a 2019.

Restauration rapide

et gastronomie

Du coté des restaurants,
ceux-ci ont enregistré une
baisse de prés de 38% en mai
et d’environ 5% en juin. Il n’en
a pas été de méme pour la

restauration rapide. En mai,
cette catégorie a connu une
diminution d’a peine plus de
3% par rapport a 'année pré-
cédente. En juin, par contre,
le recul a atteint prés de 8%.
Apreés la longue fermeture des
restaurants, les clients ont ap-
paremment privilégié ces éta-
blissements plutot que la res-
tauration rapide.

Achats privés boostés

durant le confinement

Les chiffres énumérés jus-
qu’ici concernent le commerce
de gros. Ils ne sont pas tout a
fait les mémes pour les achats
privés, notamment pour le lait
et les produits laitiers. D’apres
les données actuelles de Niel-
sen, les ventes ont évolué dans
le positif et parfois de maniére
trés semblable au sein de ce
segment.

Le lait frais, par exemple,
affichait en février une dimi-
nution des ventes de 2,5%. Or,
en mars, les volumes écoulés
ont augmenté de plus de 25%
par rapport au méme mois de
I'année précédente. La hausse
des ventes s’élevait encore
a 5,5% en juillet. Le yogourt
(+23,3% en avril) et le séré
(+21,6% en avril) ont profité
d’une demande nettement plus
importante durant le confi-
nement. En juillet, les ventes
de yogourt (+2,8%) et de séré
(+3,7%) étaient elles aussi en-
core supérieures a l'année
précédente. Une évolution si-
milaire a été observée pour la

créme, le fromage et les bois-
sons lactées.

Le confinement a amené les
Suisses a acheter plus de pro-
duits laitiers et, ainsi, a cuisiner
davantage chez eux. La forte
augmentation des visites de la
plateforme de recettes en ligne
sur swissmilk.ch le montre.

En revanche, la hausse des
ventes est en recul depuis la
fin du confinement. Lavenir
montrera a quel point la crois-
sance de ces derniers mois
était durable.

Coup d'ceil

sur le marché du bio

Il est aussi intéressant de
porter un regard sur les pro-
duits laitiers bios. La part de
beurre bio consommée a été
plus élevée en février et en
mars. Cela pourrait étrelié ala
disponibilité des produits. En
effet, en raison des achats de
précaution, tous les produits
«standards» n’étaient pas tou-
jours disponibles et quelques
consommatrices et consom-
mateurs se sont alors tournés
vers le bio.

En ce qui concerne le lait de
consommation, on observe une
tendance générale vers plus
de bio, mais aucun pic n’a été
constaté durant le confinement.
Aucun effet positif n’a pu étre
observé non plus pour le yo-
gourt, le fromage, le lait frais et
la créme durant cette période.
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