Wertschopfung mit Alpkase

Kase / Berner Oberland produziert einen Fiinftel der Schweizer Alpkdse. Basismarketing mit den Alpregionen gibt neue Werbe-Synergien.

BERN Schweizweit wurden 2018
2149 Alpen mit Kuhmilchproduk-
tion bestossen, davon wurden auf
1364 Kisealpen 59016 Tonnen
Alpmilch zu 5482 Tonnen Alp-
kidse verarbeitet. Es zeigt sich in
den letzten Jahren, dass die Ab-
lieferungsmenge von Alpmilch
ins Tal um 15% abgenommen
hat. Trotzdem ist die Gesamt-
menge des produzierten Késes
aufden Alpen seit 2014 stabil ge-
blieben. Mit einer Kdsemenge
von 1245 Tonnen (2018) wird
rund 23 Prozent der gesamten
Alpkédseproduktion auf den
Alpen des Kantons Bern herge-
stellt. Nur die Alpen in den Kan-
tonen Waadt (906 t) und Wallis
(635 t) kommen nahe an diesen
Wert, wihrend die néchst gros-
seren Produktionskantone Grau-
biinden (570 t), Tessin (384 t), Uri
(307 t) und St. Gallen (246 t)
kleinere Mengen ausweisen.

Tradition bleibt Leader

Das Angebot wird den Bediirf-
nissen der Kunden angepasst.
Es fdllt auf, dass Spezialitdten

Alpkaseproduktion in der Schweiz und im Kanton Bern
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Schweiz Kanton Bern

Alp-Mutschli und Alp-Raclette weisen Produktionszunahmen auf. Traditionelle und herkunfts-
geschutzte Produkte (wie in Bern Alp- und Hobelkase AOP) bleiben Leader-Produkte. ouelie Tsm/Grafik smp

wie Alp-Raclette und Alp-Mut-
schli grosse Produktionszunah-
men aufweisen. Schweizweit
sind diese beiden Produkte zu-
sammen von 2014 bis 2018 um
66 % gewachsen. Eine Tendenz,
die sich auch im Kanton Bern
beobachten ldsst, wo die Zu-
wachsrate im selben Zeitraum
mit 62 % dhnlich gross ist. Wich-
tiger als die Produktionsmenge
ist am Ende die Wirtschaftlich-
keit, die Verkaufspreise miissen

korrekt berechnet werden. Um

dies fiir die Betriebe zu verein-

fachen, hat CasAlp gemeinsam

mit der Hochschule fiir Agrar-

Forst und Lebensmittelwissen-

schaften HAFL eine einfache
Kalkulationshilfe erarbeitet.

Martin Riiegsegger

Dachmarke Schweizer

Alpkdise SMP und

Gabi Dorig-Eschler CasAlp

Sortenorganisation Berner

Alp- und Hobelkdse AOP

Marketingsynergien nutzen

Um eine gute Wertschopfung
zu erreichen, arbeiten seit
Jahren alle Schweizer Alpkase-
regionen zusammen und
nutzen wertvolle Synergien.
Das Basismarketing der Dach-
organisation «Schweizer Alpka-
se» publiziert gemeinsam mit
Casalp in diesem Monat ein
Buch fur Wanderer und Alpka-
se-Liebhaber «z’Alp, Wege zum
Alpkase: 240 Berner Kase-

alpen im Portrat». Flankiert
wird der Fuhrer durch die
interaktive Karte «alp erleben»
auf www.schweizeralpkaese.ch,
wo diese und weitere Alpen
aus der ganzen Schweiz online
vorgestellt werden. Der Blog
www.alpgeschichten.ch und
die Karte werden aktiv bewor-
ben, damit viele Konsumenten
sich Uber die Herkunft der
Alpkase direkt informieren.



