SMP-PSL Schweizer Milchproduzentemn
Producteurs Suisses de Lait
Produttori Svizzeri di Latte

Producents Svizzers da Latg

Bundesamt fir Landwirtschaft (BLW)
Mattenhofstrasse b
3003 Bern

Bern, 18. Juli 2013

Direktion  gtellungnahme:

Verordnung des Eidg. Dep. fir Wirtschaft Bildung und Forschung tiber die offiziellen
Zeichen fir Berg- und Alpprodukie

Weststrasse 10
Postfach
CH-3000 Bern 6
Sehr geehrie Damen und Herren
Telefon 031 359 51 11
Telefax 03135958 51 Sie haben uns die Gelegenheit gegeben, zur eingangs erwahnten Anhdrung zur
smp@swissmikch  Verordnung des WBF Uber die offiziellen Zeichen flir Berg- und Alpprodukte
www.swissmikch  Stellung zu nehmen. Wir mdchten lhnen dafir danken und nehmen diese
Moglichkeit gerne wahr.

1. Allgemeine Bemerkungen _

Die Schweizer Milchproduzenten SMP unterhalten gemeinsam mit dem Schwei-
zerischen Alpwirtschaftlichen Verband (SAV) eine Promotionsplattform flr den
Schweizer Alpkase: Die Schweizerische Alpkasekommission. Es ist deshalb
sachlogisch, dass die Schweizer Milchproduzenten SMP die Position der
Schweizerischen Alpkdsekommission in dieser Angelegenheit vollumfénglich
unterstlitzen.

Pro Memoria: Die Schweizerische Alpkasekommission vertritt die im S6mme-
rungsgebiet produzierte Alpmilch (100 Mio. kg) sowie das im S6mmerungsge-
biet in Bezug auf die Wertschopfung (5200 Tonnen jéhrlich) 6konomisch und
wirtschaftlich wichtigste bereits heute ausgelobte Produkt, den Schweizer Alp-
kase. Aufgrund des wirtschaftlichen Stellenwerts dieses Produkts ist die Alpka-
sekommission zu dieser Fragesteliung im Speziellen legitimiert.
Es besteht grundsatzlich Verstandnis dafir, dass eine gesetzliche Regelung zum
besseren Schutz von Berg- und Alpprodukten nétig und sinnvoll sein kann; ins-
besondere um:
o missbrauchliche Anlehnungen an “echte” Berg- und Alpprodukte zu ver-
hindern resp. einzugrenzen;
o eine klare und wirksame Differenzierung im Interesse aller Stufen der
gesamten Wertschopfungsketie auf dem Absatzmarkt zu unterstiitzen;
o die schweizerischen Interessen im internationalen Kontext vorausschau-
end und breit abzudecken (Européischer Markt).
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2. Unsere Beurteilung

Die vorgeschlagene Verordnung kann in der Praxis vor allem dort einen hohe-
ren Stellenwert entwickeln, wo das missbréauchliche Anlehnungspotenzial heute
als besonders hoch einzustufen ist. Dies trifft nach unserer Beurteilung beson-
ders bei den Bergprodukten zu. Es soll deshalb eine klare Differenzierung zwi-
schen Alp- und Bergprodukten ermdglicht werden.

Ein Gutesiegel auf freiwilliger Basis hat geringe Chancen, sich mittelfristig zu
etablieren. Ein Zeichen, das fiir die Zertifizierung eingesetzt werden kann und
auch im internationalen Kontext glaubwiirdiger erscheinen wiirde, ware eine
noch zu priifende Alternative.

Die Schweizer Milchproduzenten und die Schweizerische Alpkdsekommission
sind sich einig, dass fir die Bekanntmachung des neuen Bergzeichens keine
Mittel aus der Absatzférderung eingesetzt werden sollen. Auch ein allfalliger
Einsatz des Zeichens am Verkaufspunkt als Bedingung zur Gewahrung von fi-
nanziellen Mitteln erachten wir nicht resp. keinesfalls als opportun.

Die Verordnung soll sich auf den Schutz von Bergprodukten beschranken. Da-
mit wirde der Bund auch seiner subsidiaren Rolle gerecht. Wir stellen beim K&-
se in der Praxis fest, dass das Imitatpotenzial beim Bergkase sehr hoch ist und
bisher zum Alpkéase eine deutliche Differenzierung erreicht werden konnte. Dies
liegt im Interesse der Wertschopfung. Analoges gilt nach unserer Einschatzung
auch fiur die lbrigen Bergprodukte. Aus diesen und weiteren Griinden (siehe
unten) wird die Arbeitsgruppe aufgefordert, den Fokus ausschliesslich auf ein
Zeichen fur Bergprodukte zu legen. Wir gehen zudem davon aus, dass das Krea-
tivpotenzial noch nicht ganz ausgeschopft ist. )
Alpprodukte sollen weiterhin als Nischenprodukte positioniert und in den auf-
gebauten Markten wie Detail- und Fachhandel weiterhin erfolgreich abgesetzt
werden. Mit einer undifferenzierten Auslobung, wie es das BLW vorsieht, wer-
den Alp- und Bergprodukte als gleichwertig wahrgenommen. Die Farbe des
Bergzeichens entspricht dem Logo der Dachmarke “Schweizer Alpkéase” in vier
Sprachen, mit welchem bei Konsumenten seit 10 Jahren auf den Unterschied
Berg / Alp hingewiesen wird. Damit wird ein nachhaltiges Basismarketing be-
trieben, welches regionale Aktivitdten und Vermarkiungsorganisationen einbin-
det. Dies ist mdglich, weil Produzenten erhebliche finanzielle Mittel dafiir einset-
zen. Zudem liegt bereits heute ein professionelles Markenhandbuch vor.

Die Verwechslungsgefahr des Anhorungsvorschlages ist fiir Konsumenten des-
halb doppelter Natur (Farbe und Bild) und sehr offensichtlich.
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3. Alternativer Losungsansatz

Wie unter Punkt zwei mehrmals erwahnt, konnen bestehende Verkaufskanile im
Bereich Alpprodukte nicht unnétig mit zusatzlichen Zeichen belastet werden,
sondern die historisch gewachsenen Strukturen sollen weiterentwickelt werden.
Die Dachmarke “Schweizer Alpkase” wird unterdessen im Detailhandel aktiv
eingesetzt und die Koordination mit den regionalen Vermarktungsorganisatio-
nen erlaubt im Weiteren Synergien.

Die Alpkasekommission kénnte sich deshalb im (bergeordneten Interesse fiir
die schweizerische Alpwirtschaft auch sehr gut vorstellen, die Bildmarke (ohne
Schriftzug resp. angepasst) in Form eines Lizenzvertrages an interessierte Ver-
wender von Ubrigen (echten, schweizerischen) Alpprodukten (ausserhalb der
Produktfamilie Alpkase) weiterzugeben. Dies kdénnte flr weitere Alpprodukther-
steller von grossem Nutzen sein (Win-Win). Auch die Schweizer Milchproduzen-
ten SMP sind der Auffassung, dass dieser pragmatische Weg weitergepriift
werden miusste.

Wir mochten ausdriicklich betonen, dass die Stellungnahmen der Schweizer
Milchproduzenten SMP, des Schweizerischen Alpwirtschaftlichen Verbands
(SAV) und der Schweizerischen Alpkasekommission in den Kernanliegen de-
ckungsgleich sind.

Wir danken lhnen flr die Berlicksichtigung unserer Anliegen und stehen bei
Fragen gerne zur Verfligung.

Freundliche Griisse
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