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Bern, 21. Februar 2011

Stellungnahme zur Totalrevision der Verordnung Uber die Verwendung der
Bezeichnung ,,Berg” und ,Alp” fir die landwirtschaftlichen Erzeugnisse und
daraus hergestellie Lebensmittel, Berg- und Alpverordnung, BAIV, SR 910.19

Sehr geehrier Herr Chavaz
Sehr geehrie Damen und Herren

Wir bedanken uns, im Rahmen der Vernehmlassung zum Entwurf der Berg- und Alp-
verordnung Stellung nehmen zu dirfen. Die Schweizer Milchproduzenten begrissen
klare gesetzliche Rahmenbedingungen und beflirworten die grundséatzliche Stoss-
richtung.

1. Allgemeine Bemerkungen
internationaler Schuiz in Bezug auf das Cassis de Dijon-Prinzip

Berg- und Alpprodukie sollen verlassiich geschutzt werden, damit eine gute Wert-
schopfung auf dem Absatzmarkt mdglich bleibt; Sie sollen nicht von Imitaten, die
sich in der Kommunikation mit Bildern und Begriifen aus den Bergen bedienen, be-
drangt werden. Wir stellen fest, dass mit dem Verordnungsentwurf, die Begriffe Tir
die in der Schweiz produzierten landwirtschaftlichen Erzeugnissen aus dem Berg-
und Alpgebiet geschiitzt werden.

Nicht geschiitzt sind die Bezeichnungen bei Importen. Wir begriissen deshalb die
Ankiindigung des Bundesrats, Berg- und Alpprodukte als Ausnahmen vom Cassis
de Dijon-Prinzips zu behandeln und die Inlandproduktion strikt an die BAIV zu kop-
peln. Importierte Lebensmittel, die in der Schweiz unter den Begriffen Berg und Alp
vermarktet werden, jedoch als herkdmmlichen Rohstoffen zusammengesetzt sind,
untergraben die Glaubwiirdigkeit unserer Schweizer Produkte und die Wettbewerbs-
fahigkeit der inldndischen Produzenten. Aus diesem Grund beantragen wir, den
Schutz unserer Berg- und Alpprodukte konsequent umzusetzen d.h. die internationa-
le Abstimmung voranzutreiben und die notigen Anpassungen in der “Verordnung
(ber das Inverkehrbringen von Produkten nach auslandischen Vorschriften” (VIPaV)
zu hinterlegen.
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Begriff <Alpen>

Wir setzen uns daflir ein, dass die Namensgebung von landwirtschaftlichen Erzeug-
nissen und daraus hergestellten Lebensmitteln und anverwandten Begriffe von
<Alp> und <Berg> klar definiert werden, damit der Konsument nicht getauscht wird.
Wir lehnen jede ,Verwasserung” der Bezeichnung <Berg> und <Alp> mit den bis
anhin definierten Anforderungen ab und unterstltzen, dass beispielsweise auch der
Begriff <Alpen> geschiitzt wird.

Produktezertifizierung und Herstellerkontrolle auf Sémmerungsbheirieben

Anhand von zwei konkreten Umsetzungsbeispielen méchten wir dieses Anliegen,
einer flachendeckenden Produktezertifizierung fiir Alpprodukte unterstreichen.
Wichtig scheint uns, dass sich generell die notwendigen Zertifizierungsmassnah-
men an der sachlichen Notwendigkeit orientieren und kosteneffizient umgesetzt
werden.

Im Kanton St. Gallen hat der Verein St. Galler und Appenzeller Alpkaseproduzenten
mit ihren Mitgliedern im Jahr 2009 eine sogenannte Kollektivzertifizierung umge-
setzt. Die eigentliche Zertifizierung auf den Betrieben wurde durch eine private Fir-
ma im Auftragsverhalinis durchgefihri. Gleichzeitig erhielten die Betriebe von einer
regionalen Vermarkiungsorganisation ein AlpZertifikat. Mit diesem Vorgehen konn-
ten Kosten gespart werden und die SOmmerungsbetriebe erfiillen wichtige Kriterien
tlir eine optimale Positionierung im Markt. Fir den Detailhandel schliesst sich damit
eine Llcke, die Lieferungen von Alpkése laufen seither reibungsloser.

Ein grosser Teil der Schweizer Alpkase sind nach AOC zertifiziert. Wir gehen davon
aus, dass fir AOC Produkie mit der vorliegenden Revision kein zuséizlicher admi-
nistrativer Aufwand einher geht.

Staatliche Logos flir Berg- und Alpprodukte

Leistungserbringer wie Rohstoffproduzenten, Verarbeiter und Handler agieren auf
privatwirtschaftlicher Ebene. Die Positionierung und Kommunikation eines Produkts
wird mit Bildern und wiedererkennbaren Zeichen unterstlitzt. Ein Produktelogo
vermittelt Identitat, die der Bund mit einem Logo ({iber verschiedene
Produktegattungen hinweg nur mit sehr grossem Aufwand erreichen kann. Um die
Herkunftsbezeichnung zu verstarken, braucht es aus unserer Sicht keine zusétzlichen
(staatlichen) Logos. Ein vertieftes Engagement des Bundes wiirde sich einzig mit
einem zusatzlichen, finanziellen Kommunikationssupport legitimieren.

Hingegen konnten wir uns vorstellen, dass in Zusammenhang mit einer
Qualitatsstrategie, ein Berg- oder Alpprodukt an Attraktivitdt gewinnt, wenn dieses
zusatzlich einen minimalen Qualitatsstandard, wie beispielsweise OLN, Bio,
Swissness oder andere ausweisen kann. Wie eingangs erwéhnt, darf damit keine
~Verwasserung” in Kauf genommen werden.
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2. Stellungnahmen und Antrage zu den einzelnen Bestimmungen

Im europaischen Kontext produziert (grosszligig interpretiert) die ganze Schweiz
Berg- bzw. Alpenkése, da wir schlechthin als Berg- bzw. Alpenland wahrgenommen
werden. Weil die Verordnung sich bis anhin nur auf das Landwirtschaftsgesetz und
die Produktion im Inland abst(itzt, kénnen im Grundsatz Bezeichnungen von Berg-
produkten aus dem Ausland nach “Cassis de Dijon” auch im Inland verwendet wer-
den. Es ist deshalb ein grosses Anliegen, dass der Schutz der Begriffe “Alp” und vor
allem “Berg” keine Diskrimination im Inland provoziert. Um der Verwasserung des
Begriffs “Berg” préaventiv Einhalt zu gebieten, bestiinde einerseits die Moglichkeit,
die Verordnung zuséizlich dem Lebensmittelgesetz LMG zu unterstellen und ander-
seits in der Verordnung VIPaV die BAIV als Ausnahme zu hinterlegen. Wir sind tber-
zeugt, dass diese Vernetzung auf gesetzlicher Ebene den Berg- und Alpprodukten
iiber die ganze Wertschopfungsketie einen umfassenderen Schutz bieten wiirde!

Ingress Erganzung
...sowie Artikel 18 und 19 des Lebensmitielgeseizes vom 9. Okiober 1992

In der Verordnung (lber das Inverkehrbringen von Produkien nach ausléndischen
Vorschriften VIPaV SB 946.513.8 ist zuséatzlich unter Artikel 2 Absatz b die Berg- und
Alpverordnung BAIV aufzufihren.

Art. 2 Verwendung der Bezeichnungsen <Berg> und <Alp>

Eine Ausweitung des Schuizes begrissen wir und sehen damit ein wirksames
Mittel, damit sich Berg- und Alpprodukie abgrenzen kdnnen. Eine Unterscheidung
zwischen Produkien tierischer Herkunft einerseits und pflanzlicher Herkuntt
anderseits, ist fir den Konsumenten kaum nachvoliziehbar. Er unterscheidet zum
Beispiel nicht zwischen Alpentee und Alp(en)milch. Wir beantragen Abs. 3 zu
streichen und Abs. 4 {neu Abs. 3) wie folgt zu vereinfachen.

3(mevl e Bezeichnung «Alpen» darf fiir Nahrungsmittel tierischer und pflanzlicher
Herkunft nur verwendet werden, wenn die Anforderungen fur die Verwendung der
Bezeichnungen «Berg» oder «Alp» erfullt sind.

4tneul Marken, die eine Bezeichnung nach den Absétzen 1, 2 und 3 enthalten und die
vor dem 1. Januar 1999 gutglaubig hinterlegt wurden, dirfen fir Erzeugnisse, die
die Anforderungen dieser Verordnung nicht erflillen, weiter verwendet werden.
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Art. 9 Zertifizierung

Laut den Erlauterungen wird den S6mmerungsbetrieben die Méglichkeit zugestan-
den, sich organisatorisch zusammenzuschliessen, um den Zertifizierungs- und Kon-
trollaufwand gering zu halten. In der Verordnung fehlt die konkrete Ausflihrung.

Anirag:
Sineu) Sémmerungsbetriebe kdnnen sich zwecks Zertifizierung organisatorisch zu-

sammenschliessen (z.Bsp. in gemeinsamen Kasereifungslager und Vermarktungs-
organisationen) oder sich mittels Gruppenzertifikaten zertifizieren lassen.

Freundliche Grisse
Schweizer Milchproduzenten SMP

R
Peter Gfeller Albert Rosti
Prasident SMP Direkior SMP
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