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Schweizer Milchproduzenten
Producteurs Suisses de Lait

Produttori Svizzeri di Latte

Producents Svizzers da Latlg
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Mit Schweizer

Milchprodukten punkten

Rot-weisse Sammel-
punkte zieren derzeit
Schweizer Milchpro-
dukte. Sie zu sammeln,
lohnt sich, denn sie
konnen gegen attraktive
Pramien eingetauscht
werden. Die Aktion von
Swissmilk soll den Ver-
kauf von inlandischen
Milchprodukten festigen
und dem Einkaufstouris-
mus entgegenwirken.

Die Situation auf den Milch-
markten ist schwierig. Der auf-
grund des Nationalbankentscheids
noch starkere Franken hat die Lage
weiter verschadrft. Ein hoherer Im-
portdruck und ein vermehrter Ein-
kaufstourismus ins nahe Ausland
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Jetzt Punkte sammeln
fur Super-Pramien

Das Swissmilk-Magazin erscheint in einer
Auflage von 2,5 Millionen Exemplaren und
informiert (iber Schweizer Milch und die
Sammelpromotion.

Eine breite Palette an hochwertigen Pramien schweizerischer Herkunft kénnen gegen die rot-weissen Swissmilkpunkte eingetauscht

werden.

sind feststellbar. Fiir viele Milch-
produzentenbetriebe ist die Lage
zurzeit ausserordentlich belastend.
Das Swissmilk-Marketing reagierte,
indem es eine umfassende Absatz-
forderungsoffensive startete.

110 Millionen Punkte

Viele namhafte Partner ent-
lang der Wertschopfungskette von
Schweizer Milchprodukten konn-
ten von der Aktion iiberzeugt wer-
den. So ist es Swissmilk gelungen,
110 Millionen Punkte auf Schwei-
zer Milch und Milchprodukten
zu platzieren, die in den nachsten
Monaten gesammelt werden kon-
nen.

So funktioniert es

Mitmachen ist ganz einfach:
Die Treuepunkte «Swiss milk insi-
de» von den Originalverpackungen
ablosen oder ausschneiden, auf
den Sammelbogen kleben, Pramie
auswdhlen und den ausgefiillten
Bogen an Swissmilk schicken.

Die Treuepunkte «Swiss milk
inside» finden sich bis Ende Sep-
tember 2015 auf vielen Schweizer
Milchprodukten. Die Punkte kon-
nen bis zum 1. Dezember 2015 ge-
sammelt und eingeschickt werden.
So konnen auch lange haltbare Pro-
dukte wie UHT-Milch aufgebraucht
werden.

Nur Schweizer Pramien

Fleissige Milchkonsumentinnen
und Treuepunktesammler konnen
sich mit attraktiven Pramien be-
lohnen. Ob ldssige Retrotasche,
hiibsche Picknickdecke, gehdrntes
Fondue-Caquelon oder Tickets fiir
Schweizer Bergbahnen - bei dieser
Auswahl finden alle ihre Wunsch-
pramien!

Einkaufstourismus bekidmpfen

Die Kampagne umfasst auch ei-
ne Aktion in Schweizer Regionen,
die nahe der Landesgrenze liegen.
Die Haushalte erhalten Mitte Juli
ein Mailing mit einer Einkaufsta-

sche und der Botschaft «Danke,
dass Sie einheimische Milchpro-
dukte schatzen und in der Schweiz
einkaufen». Damit wird die Solida-
ritit mit Schweizer Produzenten
gestarkt, dem Einkaufstourismus
entgegengewirkt und die Milch-
Sammelpunkt-Aktion weiter be-
kannt gemacht.

Zusammen ist es maglich

Diese Aktion in so kurzer Zeit
aufzugleisen, erforderte unzdhlige
Abkldrungen und war eine opera-
tionelle und logistische Herausfor-
derung, der sich Swissmilk gern
gestellt hat. Ohne die Mitwirkung
der Partner ware es jedoch nicht
moglich gewesen, 110 Millionen
Punkte auf eine breite Palette von
Milchprodukten zu platzieren.
Swissmilk dankt allen Partnern, die
bei der Promotion mitmachen, sehr
herzlich fiir ihre Solidaritat.

Details zur Promotion sowie der
Sammelbogen sind unter
www.swissmilk.ch aufgeschaltet.
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Swiss milk!

Sehr tiefe Milchpreise, teil-
weise massive Einbussen bei
den Direktzahlungen und ein
sehr starker Schweizer Franken
dricken gewaltig auf die Ein-
kommen der Milchproduzenten.
Auf diese zurzeit enorm schwie-
rige Situation haben wir mit den
Maoglichkeiten des Basismarke-
tings reagiert. Wir wollen nicht
einfach hinnehmen, dass Im-
portdruck und Einkaufstouris-
mus den Absatz einheimischer
Milch geféahrden und Marktan-
teile verloren gehen.

Deshalb haben wir die Mar-
ketingplanung 2015 umgehend
Uberarbeitet, intensive Gespra-
che mit den Akteuren entlang
der Wertschopfungskette ge-
fahrt und in sehr kurzer Zeit eine
absatzwirksame, nationale und
zielgerichtete Aktion aufgegleist.

Entstanden ist eine breit an-
gelegte Sammelpromotions-
kampagne mit vielen namhaf-
ten Partnern. Damit wollen wir
aktiv und so direkt wie moglich
auf den Verkauf von Schweizer
Milch und Milchprodukten ein-
wirken und fir einheimische
Herkunft sensibilisieren.

Wir erhoffen uns von der
Sammelpromotion eine posi-
tive Resonanz und ein aktives
Mitmachen der Konsumentin-
nen und Konsumenten. Mit
der Promotionskampagne set-
zen wir den Werberappen der
Milchproduzenten dort ein, wo
es zurzeit am notwendigsten
ist, namlich dort, wo wir den
Absatz einheimischer Milch
und Milchprodukte direkt stlt-
zen, die Wertschatzung fur die
Schweizer Milch und damit fir
die Schweizer Bauern starken
und die Berlcksichtigung inlan-
discher Verkaufsstellen fordern
konnen. Swissmilk

Immer unterwegs - ein aktiver Milchsommer

Der Sommer lockt die
Schweizer Bevolkerung
nach draussen. Swiss-
milk ist an vielen Som-
meranlassen in der gan-
zen Schweiz unterwegs.
Musikfestivals und Sportanladsse
touren durch die Schweiz. Swiss-

milk spricht dort mit ihren Aktivi-
tdten Junge und Junggebliebene an.

Musik im Ohr,
Milch in der Hand

Seit Jahrzehnten ist der Swiss-
milk-Stand ein Eyecatcher und be-

liebter Treffpunkt an den wich-
tigsten Openairfestivals: Frauen-
feld, Gurten, Interlaken, Nyon und
St. Gallen. Dort treffen sich die Fes-
tivalgdnger vor, wahrend und nach
den Konzerten auf einen Milch-
shake oder ein trendiges Frozen
Jogurt mit frischen Friichten. Ein
Evergreen ist das direkt ans Zelt
servierte Friihstiicksset mit Butter,
Kdase und Milch. Dieses bringt auch
die miidesten Openairgdnger wie-
der auf Touren.

In Bewegung mit Milch

Jahrlich nehmen iiber 400000
bewegungsfreudige Personen an
den slowUp in der ganzen Schweiz
teil. Swissmilk ist seit einigen Jah-

ren mit einem auffalligen Riesen-
mobil und zwei Milchstationen
an den slowUp vertreten. Bereits
zum Publikumsmagneten avan-
ciert ist das Milchkannenspiel, bei
dem nebst Koordination und Ge-
schicklichkeit auch Schwindelfrei-
heit gefragt ist. Egal ob Kletterer
oder Zuschauer, an der attraktiven
Milchbar treffen sich alle auf einen
starkenden Drink.

An den Beachvolleyball-Touren
und am Wake'n'Jam-Festival ist
Swissmilk ebenfalls seit einigen
Jahren dabei. Wahrend die Spie-
lerinnen und Spieler im Sand um
Punkte kdmpfen oder die Cracks
ihre Spriinge zeigen, geniessen die
Zuschauerinnen und Zuschauer
kiihle Shakes mit frischen Friich-

ten, die an der Bar gemixt werden.
Insgesamt erreicht Swissmilk mit
ihrer Prdasenz an diesen Anldssen
rund 100000 Fans dieser trendigen

Sportarten. Zusdtzlich werden mit
einem kurzen Gewinnspiel an der
Bar Informationen zur Milch ver-
mittelt.

und Sportanldssen auch die Jungen fiir die Milch.



