SMP-PSL

Schweilzer Milchproduzenten Vereinigte Milchbauern Mitte-Ost VMMO
Producteurs Suisses de Lait Kreisversammlunaen
Produttori Svizzeri di Latte g

Producents Svizzers da Latg Januar /Februar 2014

Strategische Ausrichtung SMP
+

aktuelle Themen

¢

:_ Kurt Nuesch, Direktor SMP, Bern

swissmilk

SMP-PSL

Agenda

¢ Strategische Ausrichtung SMP..+.. aktuelle
Themen

Markt: Zusammenarbeit Milchbranche / BO Milch
Politik: EU-Markt6ffnung weisse Linie

Marketing: Schwerpunkte/Swissmilk & Swissness
Info & Dienstleistungen: www.swissmilk.ch
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SMP:-PSL

Strategische Ausrichtung der SMP ist
abgeschlossen: Wir schauen vorwarts
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Strategie mit neuen Akzenten und
Schwerpunkten auf 4 Achsen

Bewahrtes bleibt:

¢ SMP=Nationales Kompetenzzentrum flr Milchfragen
¢ Starke, regional autonome Mitgliedsorganisationen
¢ Kommission Kasereimilch

¢ Grosse Vorstand (Regionen, Produktionsformen, Vernetzung)

Neu ist jedoch:

¢ Plattform Molkereimilch zusammen mit den
Milchvermarktungs-Organisationen (G produktion BO Milch)
Mit Milchvermarktungs-Organisationen Massnahmen
fur mogliche kunftige Uberschisse priifen

Aktive Offenlegung relevante Interessenbindung bei
Nomination, Wahl in Gremien unter: www.swissmilk.ch
Kommunikation

¢

¢
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SMP:-PSL

Die 4 Aufgabenbereiche der SMP

4 Basismarketing

¢ Informationen/
-~ Dienstleistungen

‘K Ist nun

v, & Milchmarkt geklart !

A
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SMP:-PSL

SMP in BO Milch: Aktiv und prasent!

¢ Milchproduzenten in der BO Milch:

* Milchproduzenten haben Interesse an funktionierender
Branche (Wertschopfung & Marktanteile)

* Milchproduzenten treten geschlossen auf
* SMP nimmt aktive Rolle wahr

¢ |nterne Diskussion und externe Kommunikation sind zwei
Sachen

¢ SMP unterstitzt zielkonforme Massnahmen:
- * A-Richtpreisbeschluss, -index, B- und C-
Richtpreisberechnung (Regeln)
K * Mindestpreis verkaste Milch, Index adaptiert
\Y * Segmentierung und Transparenz

e * Sanktionen (Sanktionskommission)
swissmilk
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sMP-Pst A-Richtpreis (BO Milch) und Index-
richtpreis (BLW ) stabilisieren sich
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*HPPst BO Milch A-Richtpreis: Beschluss vom

November fur Jan.-Marz

Drei Punkte sind relevant:

1. Markteinschatzung
2. Produktionskosteneinschatzung

Richtpreis (Rp./kg, exkl. MwSt., franko
Rampe, 4.0% Fett, 3.3% Eiweiss)

- Transportkosten & Administration (exkl. 8% MwSt.)

+ Vorsteuerabzug Milcheinkauf (pauschal 2.5%)

Molkereimilchindexpreis (Rp./kg, ohne
MwsSt., ab Hof, 4.0% Fett, 3.3% Eiweiss)

Ne 3. Molkereimilchindexpreis BLW (¢ Jul.-
.L" . Okt. 2013 x 71.04: (97.06+97.41+97.74)/3 x 71.04)
swissmilk
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Berechnung

71.00

=70.97

13 50

-1.73

+69.20

=69.20

Beschluss
Nov. 2013

Nein

69.0 + ?




SMP:-PSL

BO Milch: Organisatorisches

¢ Sanktionskommission eingesetzt:
* P. Hanni, Prasident
* G. Emmenegger, P. Ryser; IG Verarbeitung/Handel
* M. Rufer, M.H. Sauty; IG Produzenten

Vorstand erlasst Reglemente (Grundlagen)

Sanktionskompetenz (Anwendung: Tatbestand und Umfang)
liegt allein bei Sanktionskommission

¢ Geschaftsstelle BO Milch ab 1.1.2014:

. * Geschaftsfuhrer: Stephan Kohler
* Administrativ bei TSM Treuhand GmbH angegliedert
* Weststrasse 10
WY, * Kosten sinken
A
swissmilk
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SMP-PSLWichtige Instrumente fur die Milch-
branche mit Branche sichern!

SUBVENTIONEN

| Wohln ﬂiesst das Geld? ¢ Milchproduzenten und
Die Grosskdsereien erhalten Staatshilfe in Millionenhdhe. Das Geld sollten sie eigentlich den Bauern M i I C h b ran C h e h ab e n ke i n

Interesse, Systeme schlecht
reden zu lassen, die im
Grundsatz effizient sind und
funktionieren:

e Zulagen
* ,,.Schoggigesetz*

¢ Problempunkte & Ldsungen:
* Einstiegsschwelle fir Magerkase
w * Emmentaler mit Mengenfiihrung
B, sk » Minimalpreis fiir verkaste Milch
: ¢ Umsetzung mit ,Augenmass"
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v funktioniert, ist fraglich. Die

swissmilk Quelle: Beobachter vom 4.1”6.2013
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sMP-Pst CH-Buttermarkt: Es ist alles im Butter
- beil Produktion & Absatz... ?

A
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Entwicklung der Butterlagerund Exporte
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smep-pst,Schoggigesetz” bleibt wichtig fur CH-
Milchwirtschaft: 250 Mio. kg Milch

A

\Y,
A
swissmilk
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SMP:-PSL

CH-Milchfettbilanz bleibt Dauerthema!

¢ Milchfettbilanz (Butter) 2013

A
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ve
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swissmilk

Lagerveranderung:
Normalexporte:
Sonderexporte:
Importe (Coupons):
(neue) Coupons:
Milchmenge (+0.5%):

1500 t
540t
-500 t

3 1540 t

2014
+400 t
1'000 t
dito ?

-250t7?
800t?
1°940 t

2990 t

e Auch 2013 wurde Milchfett zu ,,C-Preisen,,

exportiert (netto)!
* Was erwartet uns 2014?

10. Februar 2014 Kreisversammlungen VMMO
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sMrp-Pst EU-Marktoffnung weisse Linie:
Wissenschaftliche Studie der HAFL
Offnung des Milchmarkts wird zum niichsten Kampffeld

Laut einer Studie der Milchproduzenten wiire eine Markisffnung gegeniiber der EU ohne Kompensation nicht tragbar

Der Bundesrat priift im Aufirag
des Parlaments die Folgen einer
Liberalisierung des Milchmarkts.
Der Verband der Milehproduzen-
ten versucht, mil einer cigenen
Studie Einfluss anf die kom-
mende Debatle zu nehmen,

Christaf Forster. Bern

Ein Freihandelsabkommen mit der EU
filr den gesamten Agrarsektor wire der-
zeit im Parlament kaum mehrheitsfihig.
Also setzen Befurworter von Liberali-
sierungen aul eine andere Strategie: |
Wenn schon das Ganze nicht zu haben |
ist, dann wenigstens Freibandel in sin- |
zelnen Mirkren. Der Kasemarkt ist seit |
2007 komplett liberalisiert, nun sind alle
ubrigen Bereiche des Milchsektors im
Visier. Diese wweisse Linies umfasst
neben Mileh alle Milchprodukte mit
Ausnahroe von Kise und Ouark {«gelbe
Liniew}. Das scheibchenweise Vorgehen
fithrte im Frithling zu einerm ersten Er-
folg: Das Parlament fordert vom Bun-
desrat, die Auswirkungen ciner Off-
nung des Milchmarkies gegeniiber der
ELI s pritfen. Der Raricht der Vorwsl
tung ist per Anfang 2014 zu erwarten.

Milchproduzenten, sondern sueh in der
Verarbeitung, sagle SMP-Vizedirektor
Stephan Hagenbuch,

Die Studienautoren gehen davon
aus, dass bei einer Markiafinung (per
2018y der Milchpress nur noch rund 10
Prozent iber dem EU-Preis liegen wird.
Dies entspricht cmem Preisriickpang
von geschiitzien 16,5 Rappen pro Kilo
Rohmileh. Fiir Biomilch wird auf hihe-
rem Niveau ein Einbruch in gleichem
Umfang erwartet. Anbieter von Ni-
schenprodukten wic Wicsenmilch (re-
duzierter Einsate von Kraftfutter) ki

schopfungskette bekimen die Auswir-
kuogen der Marktoffnung zu spiiren.
Diese Schliisse zichon die Autoren aus

von
Der Druck auf die Margen fuhrt dem-
nach im Milchhandel zu Fusionen und
der Auflésung cinzelner Milchverarbei-
tungs-Organisationen. Die  befragten
U der Mi beitung
sehen dagegen den Export von Mofke-
reiprodukten im Hochpreissegment als
Chance. Im Detailhandel ist dank Im-
porten mit einem breiteren Sortiment
zu rechnen - sowohl im Tief- wie auch

nen laut Studie mit einer im Unter dem
zum EU-Level ven 20 Prozent rechnen. | Strich beurteilen die befragten Akteure
fir die Preiss n | die i von bis

Als Grund|

dienten der OECD-FAD Agricultural
Outlook (2012-2021) und derzeitige
Markipreise  aus
Frankreich.
Wiihrend die Produgentenpreise sin-
ken. blciben bei der sektoriellen Off-

nung die Produktionskosten fir die |

| Bauern weitgehend gleich, Nur ein voll-

stindiger Agrarfreihande] mit der EU
wiirde dieses Problem entscharfen, Dies
ist der Grund, weshalb es bei den unter-

suchten Betricken zu grossen Einbus- |

sen bei den landwirtschaftlichen Ein-
kommen kemmt, Desonders betroffen
wiiten spezialisierte und intensiv produ.

| zierende Beiriebe, wihrend Betriebe in

Grosse Einbussen

Dicser Entscheid des Parlaments hat
Skeptiker und Gegner einer Markt-
Offoung aul den Plan gerafen. Der be
troffene Branchenverband, die Schwei-
zer Milchproduzenten (SMP), harte sei-
nerseils eine Studie in Auftrag gegeben,
die wrEnT DiThstag priseitierte. Dig
Verbandsspitze zeigie sich itber die von
der Hochschule fir Agrar-, Forst- und
Lebensmittelwissenschaften {Hafl) pro-

bei den Milchbauern wenig erstaunt.
Uberraschend sei jedoch das Ausmass
der A k bt oux hed des do 0

den B

an Einkommen verlieren.
Die Studie basiert auf sinzelbetrieh-

lichen Simulationsrechnungen fiir vier-

weniger

Deutschland  und |

aschwerwicgend, aber notwendig, um
den Schweizer Milchsektor zukunfis-
{ikig 7o machens.

Vergleich mit Kisemarkt

Dic Studicnergebnisse stehan im Kan-
trast zu den Erfahrungen im Kisemarkt,
Eine 2012 im Auftrag des Bundes er-
stelite Studiz kam zum Sehluss, doss die

| Liberalisierung nicht nur den Schweizer

Konsumenten, sondern auch den Pro-
duzenten genlizi habe Kiseproduk-
tuw, Eapoiie und Topurte sowie der
Pro-Kopf-Kasekonsum im Inland sind
gestiegen. Die beiden Markte sind aber
nichl vergleichbar, wic Rager Schwar-
2enbach, Mitautor der Milchstudie, sag-
te. Die Schweiz sei bei der Offnung des
Késemarktes von einer besseren Ams-

zchn
autoren kennen diese aus langjahriger

iebe, Die Swdien- |

Zusammenarbeit und bezeichnen sie als |
gt sufgestellte und aus heutiger Sicht |

zukunfisfihige Betriche, Umso efstaun-

licher seien die hohen Einbussen. Ohne |

Kempensation wittde dic Mehrzahl der
befragten Betriebsleiter aus der Milch-
produkiien aussteigen und dafiir andere
Betrichszweige ausdehnen.

gestartet, Sie sei aul den
Exportméarkten vicl besser positionioet
gewescn als heute bei den Milchproduk-
ten. Ausser Emm sei kein Unternch-
e im Auisland wirklich pragent.
Trotz Skepsis hat der SMP seine Hal-

| tung zur Markeeffnung noch nicht fest-

gelegt. Zuerst will or den Bericht des

| Bundesrats abwarten. Zu kliren seien

auch Umfang und Daver von allfilligen

Nicht nur diz Pr

auch die | K

s

swissmilk

s lain
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sMrp-Pst EU-Marktoffnung weisse Linie:
Wissenschaftliche Studie HAFL

Mehr unter: SMP INFO-EXPRESS:- EU-Marktoffnung weisse Linie

www.swissmilk.ch Isolierte Massnahme mit Schwarze
weitreichenden Folgen weissen Linie
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: Berner Fachhochschule
SMP-PSL .. @ Hochschule fir Agrar-, Forst- und Lebensmittelwissenschaften

- _ O O . L.,.ﬂ‘. 3 , a Giaris
4" ~ QBERN )
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Berner Fachhochschule

® Hochschule fir Agrar-, Forst- und Lebensmittelwissenschaften

Beispiel: Grosserer OLN-Betrieb
$Szenario "Weisse Linie"

20 140 - 090
s |- - 080
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150 ) E " N ) :
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swissmilk weeees Dirghtzahlingen 5
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Berner Fachhochschule

® Hochschule fiir Agrar-, Forst- und Lebensmittelwissenschaften

Stufe Milchverarbeitung

» erwartete Entwicklungen bei einer Marktéffnung im Detail

Marktanteilverluste Inland Entwicklung Exporte
in die EU

Insgesamt 20-30%; vor allem Marktaufbau nétig, méssiges
Tiefpreissegment (UHT-Milch) Exportpotential (Premium)

Joghurt efc. Insgesamt 15-25%; Tiefpreis-, aber Exporterfahrungen vorhanden,
auch Markenprodukte Steigerungen méglich

Tafelbutter Insgesamt 20-30%; vor allem Marktaufbau nétig, massiges
Tiefpreis-, weniger Exportpotential (Premium)
Markenprodukte

Marktaufbau nétig, falls preislich
Falls preislich nicht konkurrenz- konkurrenzfahig: intakte
fahig: hohe Verluste Exportchancen

Industriebutter

\Y,
swissmilk 9
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SMP-PSL . o
EU-Marktoffnung weisse Linie:

Offene Fragen & Begleitmassnahmen

¢ Offnung weisse Linie ,Anfang oder das Ende der
Reise*?
* Auswirkungen auf andere Bereiche der CH
Landwirtschaft?
* Innerlandwirtschaftlicher Wettbewerb?
* Wechselwirkung zum EU-Quotenausstieg erwiinscht?

¢ Bedarf nach zusatzllchen Begleitmassnahmen:

o ;%'Sglelch bei un eie\uchten Betrieben (2018-21):

lcb 2'020.--/ha HF 1
K \q; 17 Rp./kg Milch  ,
V . Da,ler Umfang upd'Fmanmerung offen

L, ¢ Im Fruhjam' 2‘0‘1'4 (oder spater) folgt der Bericht des
swissmilk  Bundesrates!

10. Februar 2014 Kreisversammlungen VMMO 19

sMP-Pst Konsum Milch und Milchprodukte im
Internationalen Vergleich oor. 2013

Kg/Year
500.0
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Ak Source : MAFF “Food supply and demand table”, FAO “Food balance sheets”

swissmilk
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‘¢ 7 Strategie

1Y

L
swissmilk

Mt Zielsetzung SMP Marketing 2014+

Mengenziel Wachstumsziel

Pro-Kopf-Verbrauch von Pro-Kopf-Verbrauch von
Milch und Milchprodukten Milch und Milchprodukten
halten erh6hen

Wertschopfung

Pramie fiir Herkunft CH am
Markt realisieren

. -offensiven Mehrwert
Image +Wissen + im Sinne der ”

_ Verhalten = Qualititsstrategie Suisse Garantie
Milchkonsum erhalten + eigenstindige

Marketingaktivitdten .
. zur Erschliessun LT
Butter/Rahm: 9 Botschaften Fuir Milch

Marktanteile halten _neuer Teilmarkte/ & Milchprodukte
Forderung spezifischer




SMP-PSL

Zielgruppen des SMP Basismarketing

e

Familie mit Kinder

Junges Paar

A

Familie mit Teens

alteres Paar

.Tochter allein-
. stehend

Beispiel: Der Tag der Milch 2013

Schaffen Sie mit lhrer Klasse den .
grossen Durchb}rych | -

it

Jetzt mitmachen beim \

swissmilk




SMP-PSL

Botschaften: Anpassungsbedarf 2014+
o Gesundheit als uberdachender USP bleibt.

< Milch-Botschaften zur Herkunft Schweiz sind zu

verstarken/auszubauen! [Swissness-Debatte ist abgeschlos-

sen: & 80% CH-Rohstoff; ® 100% bei Milchprodukten; Abstufung nach
Selbstversorgungsgrad]

< Wichtigste Botschaften Butter bleiben:
— Natdrlichkeit (1. Prioritat) und Genuss (2. Prioritat).

A ¥

L
swissmilk
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Beispiel: Image




Gewinne ein Starter-Set

fir die neue Wohnuy G~
ol e o e \&M

jetzt ein Starter-Set von Swissmilk als perfekies 1‘9 M
Einweihungsgeschenk! ® ’\0#

Jetzt auf www. swissmilk.ch/starterset

[l - swissmilk
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SMP:-PSL

Beispiel: Verhalten Online Medien /
Direkt-Marketing (Mobiloptimierte Rezeptsite)

i Swisscom T 17:27 2 -
[ .
. o sWiss
1

SwisE Als Favorit zum Home-
milk B|IQSch|rm hinzufligen: =
antippen und dann Zum

Home-Bildschirm.

< Zur Ubersicht

W Rezepte

Zur Rezeptsuche

Hauptgang
1853 Rezepte

=

A\ E
Gesund Gewlchi verlieren mit Low
Carty plus Mileh,

Filtern nach:

Vegetwrisch  Eintach & school

» Hiar gehis zur schianken Linie

swissmilk
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SMP:-PSL

Danke fur Ihr Interesse!
Diskussion & Fragen?

‘K Gemeinsam stark — zusammen erfolgreich
\Y,
Ak
swissmilk
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