
Journées régionales 

d’information 2014

10 novembre - Sempach Stadt (LU) 

11 novembre - Kirchberg (SG)

12 novembre - Münsingen (BE)

14 novembre - Martigny (VS)
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Évaluation 

du marché du lait
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Évolution du marché mondial: 

Cotations poudre de lait écrémé
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Évolution du marché mondial: 

Cotations du beurre
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Évolution du marché mondial: 

production laitière (top 7)
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Production mensuelle des principaux 

pays exportateurs * (en mio tonnes)

Evolution de la production laitière  2008-

2015 des 7 plus grands exportateurs
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Évolution du marché mondial: 

prix (prévisions jusqu’en sept. 2015)
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Evolution trimestrielle des prix des produits laitiers et estimations pour 2015
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Évolution du marché mondial: 

prix (contractuels jusqu’en mai 2015)
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Situation du marché de l’UE:

production laitière 2014

14.11.2014 Journée régionale d’info 2014 de la FPSL - Sempach / Kirchberg / Münsigen / Martigny 8

Evolution relative des livraisons de lait UE 

comparée à l’année dernière 

Janv.-Juil. 2014 / Janv.-Juil. 2013

Livraisons UE-28 / Développement de la 

production (Janv.-Juil.14 / Janv.-Juil.13)
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Situation du marché de l’UE:

production laitière 2014 (+ 2015)
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Livraisons UE-28

UE: dépassement de quotas et taxes

Bourses des quotas:

quantités et prix négociés
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Situation du marché de l’UE:

prix du lait (AMI/ZMB, CLAL)
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UE: prix du lait à la production
(matière grasse effective, départ ferme, ø UE27/28) 

Allemagne: prix du lait à la production
(4% mg, 3.4% prot., départ ferme TVA excl.)

Italie: lait spot 
(provenance: Allemagne, 3.6% mg)

Prix moyen à la production en Allemagne et 

index de Kiel pour le lait cru
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 Prévisions pour le marché du lait: croissance 

d’env. + 2 % par année (tendance inchangée); prévisions de 

prix «en hausse»

 Incertitudes et volatilité importantes:

• Différents cycles de marché (Asie, UE, USA)

• Situation géopolitique et développement économique 

• Climat, météo et 

autres facteurs

• Fin des quotas UE 2015

• Cycle des prix: marché

baissier

• USD/€ et CHF!

• Comportement des prod.

Situation du marché:

bilan des perspectives internationales
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Exportations de fromage
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Production laitière suisse: 

perspectives?
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 Fourrage

 Cheptel

 Effets PA 14-17

 Paiements 

directs

 Prix du lait
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Quantités et prix du lait: 

évolution de 2004 à août 2014
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Mise en valeur du lait (TSM): 

évolution de janvier à août 2014

14.11.2014 Journée régionale d’info 2014 de la FPSL - Sempach / Kirchberg / Münsigen / Martigny 14

http://www.swissmilk.ch/de.html
http://www.swissmilk.ch/de.html


Marché du beurre en Suisse: 

«hauts et bas»
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Production de beurre en Suisse et 

volume de lait: «indicateur»
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Branche laitière: 

Interprofession du lait

Collaboration au sein de la branche:
 Les défis à surmonter sur le marché suisse du lait n’ont pas changé 

fondamentalement. Toutefois, s’agissant des possibilités de croissance, la 

situation des producteurs n’est plus la même qu’il y a 4 ou 5 ans.

 La collaboration au sein de la branche s’est «normalisée» pour la FPSL en tant 

qu’organisation faîtière de tous les producteurs de lait (y c. culture du débat).

 L’attribution des tâches a de nouveau légèrement changé:

• Branche: segmentation du marché du lait, suppléments et moyens pour la  

«loi chocolatière»

• Producteurs de lait: stabilisation du marché

 Instruments:

• Branche: inchangé (prix indicatifs [A, B, C, LTO+], indice, segmentation, 

transparence)

• ?: financement résiduel de la «loi chocolatière» (contraignant)

• Producteurs de lait: LactoFama AG

 Le rattachement à TSM de la gérance de l’IP Lait est une bonne chose
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IP Lait: le prix indicatif du lait de 

centrale est de nouveau à la baisse!
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IP Lait: 

segmentation A-B-C
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(par segments, en tonnes)
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IP Lait: 

améliorer la segmentation A-B-C!
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Producteurs de laitAujourd’hui

Demain Demain

Livreurs directs

Fromagerie 1

Fromagerie 2

Organisations de producteurs

Transformation

Producteurs de lait
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http://www.swissmilk.ch/de.html


Stabilisation du marché / 

AD extraordinaire du 

25.11.2014
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Stabilisation saisonnière du marché 

par les producteurs de lait: LactoFama
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 Actionnaires: actuellement 11 et la FPSL

• Principe: «les portes sont ouvertes»

• FPSL: pool d’actions

 Le pacte d’actionnaires définit le cadre:

• Déroulement de la surveillance du lait C

• Achat de lait C

• Vente de lait C, contacts pour l’exportation de la matière grasse du lait C (!)

• Répartition de la production de beurre

• Confidentialité, administration et pool d’actions

 Déploiement: avril-juin 2014

 LactoFama AG est une prestation!

http://www.swissmilk.ch/de.html
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Actionnaires de LactoFama: 
(base 2013 en millions de kilos; volume LactoFama: 2,65 millions de 

tonnes = 77,3 %)
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Stop: LactoFama n’a acheté ni beurre 

ni poudre, mais «uniquement» du lait!
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Opinions pour ou contre la mesure 

dans la presse
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Arguments pour et contre la mesure 

2014 (résumé)

+ Allègement du marché réalisé sur la base du lait C

+ Stabilisation du marché et des prix A et B

+ Segmentation renforcée

+ Instrument commun / les producteurs de lait 

assument leur responsabilité

+ La mesure fonctionne

+ Complète la segmentation de l’IP Lait

- Lancement trop tardif

- Peut-être incitation à produire plus

ᴏ Manque de clarté à propos du règlement 

«segmentation» de l’IP Lait

ᴏ Coopération opérationnelle exigeante
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Propositions à l’assemblée extra-

ordinaire des délégués du 25.11.2014
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 Financement pour 2015: (variante combinée)

- 0,35 ct./kg sur tout le lait (quantité actuelle)

- 0,10 ct./kg sur le lait des actionnaires (base: 2013), fixe

- Proportionnalité du cofinancement

 On prélèvera du 1er décembre 2014 au 30 avril 2016 un 

montant de (maximum) 0,35 centime par kilo de lait 

commercialisé en tant que cofinancement.

 En fonction des conditions du marché et des besoins financiers, 

le comité central peut fixer un montant inférieur ou suspendre 

les contributions. Si un élément du cofinancement est réduit ou 

suspendu, l’autre source de financement est automatiquement 

adaptée en proportion.

 Adaptation du règlement du Fonds de soutien (FS) à la nouvelle 

situation

http://www.swissmilk.ch/de.html
http://www.swissmilk.ch/de.html


Également important: affectation des 

moyens par le CA de LactoFama
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Utilisation préférentielle des moyens:

«Chaque actionnaire a droit, pour une quantité de lait limitée, à une 

intervention préférentielle comportant un supplément au prix 

d’intervention. Pour chaque actionnaire, cette quantité correspond 

à 1,0 % au maximum de la quantité totale qu’il a commercialisée 

l’année précédente (année civile) et sur laquelle il verse la 

«contribution supplémentaire» au financement des mesures.

Le montant du supplément au prix d’intervention est fixé par le 

conseil d’administration de LactoFama. Toutefois, le prix 

d’intervention, supplément compris, ne doit en aucun cas dépasser 

le prix indicatif B de l’IP Lait ou le prix LTO+ du lait de fromagerie.»

http://www.swissmilk.ch/de.html
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Les faits sont là (Agri du 17.10.2014)
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«Ouverture de la ligne blanche»
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Ouverture du marché «ligne blanche» 

avec l’UE: étude scientifique, HAFL (I)
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Ouverture du marché «ligne blanche» avec l’UE: 

étude de la plausibilité et des différences, HAFL (II)
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2.1 Revenu agricole, études de cas, plaine (PER)

Petite exploitation: 150 t lait/an 

(env. 6000 kg/vache/an; < 9000 kg/ha 

surface fourragère principale)

Grande exploitation: 540 t lait/an 

(env. 9000 kg/vache/an; > 13 000 kg/ha 

surface fourragère principale)T4 T9

▶ Haute école spécialisée bernoise | Haute école des sciences agricoles, forestières et alimentaires HAFL

http://www.swissmilk.ch/de.html
http://www.swissmilk.ch/de.html
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2.3 Évaluation des résultats modélisés

▶ Haute école spécialisée bernoise | Haute école des sciences agricoles, forestières et alimentaires HAFL
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EU-Marktöffnung weisse Linie
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EU-Marktöffnung weisse Linie

14.11.2014 Journée régionale d’info 2014 de la FPSL - Sempach / Kirchberg / Münsigen / Martigny 36

http://www.swissmilk.ch/de.html
http://www.swissmilk.ch/de.html


Ouverture du marché «ligne blanche» 

avec l’UE: étude III (EPF) dans Revue UFA 11/2014
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FPSL: +/-1 ct. = +/- 58 millions kg lait

http://www.swissmilk.ch/de.html
http://www.swissmilk.ch/de.html


Ouverture du marché «ligne blanche» 

avec l’UE: suite des opérations (OFAG) ……….. que en allemand
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Conditions-cadres importantes sur le 

plan international

Défis principaux pour l’agriculture suisse:

 TTIP (USA-UE):

• Conclusion probable (Suisse spectatrice)

• Sans doute avec des exceptions au principe 

américain (viande de bœuf et de porc)?

 OMC II: le calme règne depuis Bali

 Div. accords de libre-échange (Russie, Brésil, etc.): 

tous veulent accéder au marché agricole suisse
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Agenda politique
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Mise en œuvre de la Politique agricole 

14-17 (I)

 Programme PLVH
 Participation selon canton 40-80 % des surfaces herbagères 

(annonce)

 Besoins financiers: 104 millions CHF (au lieu de 64)

 Le calcul a fait l’objet de légères modifications (prise en 

compte de l’estivage, de la poudre de lait, des drêches de 

brasserie)

 Projets de qualité du paysage
 Participation élevée à très élevée

 1300 mesures

 Besoins financiers: 

72 millions CHF (au lieu de 35)

40 autres projets dès 2015

Mise en œuvre difficile et coûteuse

 Biodiversité
 Besoins financiers: 358 millions CHF (au lieu de 307)
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Répartition par région des projets de 

qualité du paysage
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Projets Qualité du paysage
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Mise en œuvre de la Politique agricole 

14-17 (II)

 Participation accrue aux programmes facultatifs        

 contributions de transition réduites

 Contributions de transition 2014

• Estimation 8.4.2013: 499 millions CHF

• Estimation 23.10.2013: 417 millions CHF

• Fixation 31.10.2014: 316 millions CHF

(≙ facteur 0,4724!)
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Calcul: contributions générales pour animaux et à 

la surface moins nouvelles contributions à la 

sécurité de l’approvisionnement et au paysage 

cultivé = valeur de base × 0,4724
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Évolution des contributions de transition en 

% des paiements directs (estimation; USP)
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Conclusion sur la PA 14-17

 La mise en œuvre de la PA 14-17 n’est pas aisée; 

charges financières/administratives accrues 

 Les exploitations doivent participer à des 

programmes pour compenser les pertes de PD

 Conséquence: réduction des contributions de 

transition

 Les répercussions sur la production ne sont pas 

encore connues; tendance à l’extensification (?)
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 Surveillance USP: au printemps 2015, 

enquête sur les répercussions et les 

adaptations nécessaires
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Budget fédéral 2015 / mesures 

d’économies (I)

Propositions du Conseil fédéral pour le secteur 

agricole
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Budget fédéral 2015 / mesures 

d’économies (II)

Types de réduction et justification
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Types de réduction Effet sur le budget agricole (CHF)

Programme de consolidation et de 
réexamen des tâches de la 
Confédération.

55 700 000

Coupe transversale de 1,1 % pour les 
dépenses faiblement et moyennement 
liées.

35 100 000

Réduction exigée pour compenser le 
changement du système 
d’adjudication des contingents 
d’importation de la viande.

37 000 000
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Budget fédéral 2015 / mesures 

d’économies (III)

Demandes de l’«agriculture» et justification:

 Rejet de toutes les réductions proposées par le 

Conseil fédéral

 Augmentation du crédit «loi chocolatière» de 

70 millions CHF à 90 millions CHF

 L’agriculture fournit les prestations 

supplémentaires demandées, mais le CF ne veut 

pas les rétribuer

 Les promesses faites lors des délibérations sur 

la PA 14-17 ne sont pas tenues (bonne foi!)
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 Les demandes sont déposées et bien étayées; 

la balle est dans le camp des parlementaires
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 Court terme:
• Garantir le budget fédéral

• (Légères) modifications d’ordon-

nances au 1.1.2015 (train d’or-

donnances du CF du 29.10.2015)

 Moyen terme:
• Autres modifications d’ordonnances

- Adaptations calcul des UMOS

- Autres corrections prévues pour 2015/16

 Long terme:
• Politique agricole 2018 et au-delà

- Initiatives(s) populaire(s) / contre-projet du CF

- Modifications de lois en 2018 (?)

- Crédit cadre 2018-2021

 Politique du commerce extérieur reste cruciale!

Cadre politique: regard vers l’avenir
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Le «Swissness»: une chance (I)

 Longues négociations sur la législation 

«Swissness» jusqu’au 21.6.2013

 Bonnes bases dans la loi révisée sur la 

protection des marques

• Réglementation spéciale pour les denrées 

alimentaires

Au moins 80 % du poids des matières 

premières composant une denrée alimentaire

Pour le lait et les produits laitiers, 100 % du 

poids du lait qui les compose

• Exceptions (limitées) liées à la disponibilité / 

au taux d’auto-approvisionnement, etc.
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Le «Swissness»: une chance (II)

 Consultation sur les ordonnances d’exécution 

terminée le 17.10.2014

 Les points litigieux bien connus demeurent
• Délimitation géographique (zones franches, zone 

frontière)

• Prise en compte de l’eau

• Réglementation concrète des exceptions

• 100 % pour tous les produits qui contiennent du lait 

ou des produits laitiers comme matières premières

 Demandes de la FPSL
• Pas d’affaiblissement par rapport à la loi

• Réglementations praticables

• Entrée en vigueur au 1.1.2016 (et non au 1.1.2017); 

pas de délai de transition
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Le «Swissness»: une chance (III)

 Le «Swissness» crée la transparence et limite les 

abus

 Offre une base pour un meilleur étiquetage du lait 

et des produits laitiers de notre pays et une 

meilleure présentation de leurs atouts

 Sera appliqué et développé dans le marketing 

Swissmilk
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Reste à clarifier et, le cas échéant, à 

adapter le rôle et l’organisation de 

«Suisse Garantie»

http://www.swissmilk.ch/de.html
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Marketing pour le
lait et les produits laitiers
Charlotte Hofstetter, direction du marketing FPSL

Séances régionales d’information 2014



Pourquoi un marketing générique commun?

 Pour entretenir la sympathie témoignée à l'endroit du lait et 

des produits laitiers suisses

 Pour stimuler la consommation tout au long de l'année par 

de nombreuses et diverses activités

 Pour permettre aux produits de grande consommation 

d’avoir voix au chapitre sur le marché

 Pour tenir tête à la concurrence étrangère et 

aux produits de substitution

 Pour faire progresser les connaissances 

laitières et faire reconnaître le lait 

comme une denrée saine



 Pour influencer ou confirmer les préférences, le modèle de 

consommation et le comportement d'achat des 

consommateurs suisses

 Pour que les produits laitiers suisses soient bien 

ancrés dans les habitudes de consommation

 Pour augmenter au maximum

la consommation de lait à boire,

de crème, de beurre et de 

fromage

 Pour rallier de grands leaders 

d'opinion à la cause du lait

Pourquoi un marketing générique commun?



3. Zielsetzung des Marketing

Niveaux d’influence

Acceptation
/ sympathie

Intérêt /
opinions

Tester / 
essayer / 
utiliser

Préférences
/ attitude

Connaissances
/ convictions

Habitudes





1. Tresse au beurre «traditionnelle» (vidéo)

2. Gâteau au fromage classique

3. Le rôti de porc (vidéo)
Exemple de cuisson à basse température

4. Caramels à la crème (vidéo)

5. Ragoût de bœuf traditionnel (vidéo)

6. Tarte à la crème (vidéo)

7. Tiramisu aux fraises

8. Filet mignon de porc aux morilles

9. Potage de courge classique (vidéo)

10. Galette des rois











Enfants

(1-12 ans) 

Familles avec

enfants

Adolescents & 

jeunes adultes

Éducateurs de la petite 

enfance / enseignants

Puéricultrices /

diététicien(ne)s

âge







Festivals: paroi LED en bouteilles à lait

D:/SMP/VMI/PGL 2014 Marketingkommunikation/PGL 2014 Marketingkommunikation/Swissmilk Making of.mov
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https://www.google.ch/imgres?imgurl=http://www.persoenlich.com/sites/all/files//img/news/content/img71172.jpg&imgrefurl=http://www.persoenlich.com/news/werbung/10-jahre-milchwerbung-mit-kuh-lovely-243137&docid=SZ9MiiJ4wcfnqM&tbnid=pAYDc1nB-CcHkM:&w=283&h=247&ei=Lng1VOvnIOW5ygPf54LoCA&ved=0CAIQxiAwAA&iact=c
https://www.google.ch/imgres?imgurl=http://www.persoenlich.com/sites/all/files//img/news/content/img71172.jpg&imgrefurl=http://www.persoenlich.com/news/werbung/10-jahre-milchwerbung-mit-kuh-lovely-243137&docid=SZ9MiiJ4wcfnqM&tbnid=pAYDc1nB-CcHkM:&w=283&h=247&ei=Lng1VOvnIOW5ygPf54LoCA&ved=0CAIQxiAwAA&iact=c
http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=FGeG9A9KW3zHpM&tbnid=WGO3Vh3s5BcXzM:&ved=0CAUQjRw&url=http://nymag.com/arts/art/features/1993-new-museum-exhibit/&ei=P26YU5znMsqAywOnkIGQAw&bvm=bv.68693194,d.ZGU&psig=AFQjCNEqctI2fdN2KYCHsvk1Q0f85ed3xA&ust=1402584862592275
http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=FGeG9A9KW3zHpM&tbnid=WGO3Vh3s5BcXzM:&ved=0CAUQjRw&url=http://nymag.com/arts/art/features/1993-new-museum-exhibit/&ei=P26YU5znMsqAywOnkIGQAw&bvm=bv.68693194,d.ZGU&psig=AFQjCNEqctI2fdN2KYCHsvk1Q0f85ed3xA&ust=1402584862592275


Site de recettes optimisé pour les 

appareils mobiles



D:/SMP/Präsentationen 2014/ZMP/Präsentation DV/Erster Fussballspot.pptx
D:/SMP/Präsentationen 2014/ZMP/Präsentation DV/Erster Fussballspot.pptx


«Food»-Ball

 Utilisation de la Coupe du monde 

de football pour «fixer le 

calendrier»

 Utilisation de la situation de 

consommation





Swissness sur le web

… une nouvelle rubrique

Rendre l’identité suisse visible
 Utiliser l’ensemble du site Swissmilk pour communiquer les contenus liés au Swissness

 Rubrique dédiée à mettre la Suisse en valeur

 Réunir dans une rubrique les contenus relatifs à la provenance des 

produits laitiers

Communiquer la valeur du Swissness
 Le lait est un produit suisse typique

 Tradition suisse et qualité suisse

 Le lait suisse influe sur nos paysages et notre gastronomie

 Plus-value du lait suisse

Jouer sur les émotions
 La cuisine suisse Le lait comme héritage culinaire polyvalent

 Qualité et tradition Les herbages suisses pour du bon lait naturel



Swissness sur le web

«Notre lait»

 Six raisons en faveur du lait suisse:
1. protection des animaux

2. alimentation des animaux

3. normes écologiques

4. pays d’herbages

5. contrôles de qualité

6. petites structures

 Palmarès des noms de vache

 Histoire du lait suisse

 De l’herbe au lait

 Excellente qualité

 Proximité des paysans, produits 

régionaux









http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=djEvKaZZ5NsamM&tbnid=naJqjJIp8jCWNM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.hablamosdeeuropa.es/&ei=-ENFU8ysJKWc0QXYj4GICg&bvm=bv.64507335,d.bGE&psig=AFQjCNHkSvkZrL_m9Y1Ctyta3W4dKp2fAQ&ust=1397134657083725
http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=djEvKaZZ5NsamM&tbnid=naJqjJIp8jCWNM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.hablamosdeeuropa.es/&ei=-ENFU8ysJKWc0QXYj4GICg&bvm=bv.64507335,d.bGE&psig=AFQjCNHkSvkZrL_m9Y1Ctyta3W4dKp2fAQ&ust=1397134657083725


Le nouveau consommateur

http://www.sustainablebrands.com/news_and_views/articles/new-bbmg-pr-group-unite-green-brands-savvy-shoppers

passif                   actif

meilleur prix/prix le plus bas               solution globale cohérente                                

produit/paquets de services                    ensemble de valeurs

plaisir/distraction/expérience                   expériences/valeurs

Qu’est-ce que cela m’apporte?               Qu’est-ce que cela nous apporte?

messages publicitaires/                   indications de contenu (au verso)

conception des emballages  crédibilité, confiance



http://www.letemps.ch/Page/Uuid/34f87

7ba-4a57-11e4-aef6-

ddf0e2b621d7/Le_lobby_laitier_et_ses_

relais_politiques_ont_impos%C3%A9_l

eur_discours



Production
laitière & 

environnement

)

Bien-être & 
alimentation des 

animaux

Production
alimentaire

Mobilisation 
contre les 
aliments
d’origine
animale

Production animale (méthane)

Émissions de protoxyde d’azote

Consommation d’énergie (CO2)

Gestion énergétique

Production d’aliments fourragers 

(fourrage grossier & concentrés)

Bien-être animal en production laitière

Débat sur les cornes

Distance de transport

Génie génétique

Performance laitière

Substances nuisibles ou inhibitrices

Gaspillage alimentaire

Véganisme

Activisme environnemental

Protection des animaux



 Détention des animaux nettement mieux considérée en Suisse 

que dans l’UE.

 Le changement climatique est un thème important (responsable 

principal: l’industrie).

 Adaptations faciles au quotidien: oui -

grands changements de comportement difficiles.

 Affinité vis-à-vis de la durabilité: oui; en particulier chez les 

jeunes adultes de formation supérieure, ville/agglomération.

 Consommation de lait: pas encore d’effet. 

Consommation de viande: de plus en plus de gens y renoncent en 

partie.

 Internet fréquemment utilisé pour obtenir des informations. 

 La crédibilité et l’image sont importantes. 

Conclusions de l’étude de marché, de 
l’analyse des médias et des observations



 Le marketing de Swissmilk renonce largement à utiliser les médias 

sociaux pour des considérations utilité/risques.

 Préparation de l’information: pour tous les enjeux («Issues») classés 

dans la catégorie «risqués», notre site Internet doit présenter notre point 

de vue à ce propos, en montrant les avantages de la production laitière en 

Suisse ou les efforts que nous fournissons (attitude principalement 

passive).

 Marketing SEO: le marketing des moteurs de recherche, orientés sur les 

mots-clés en lien avec les «Issues», doit faire en sorte que nous soyons les 

premiers à être «entendus/vus/lus» sur les sujets de controverse.

 Intégrer nos (contre-)arguments à d’autres moyens de communication 

(école, parents).

 Ambassadeurs de l’alimentation: les constats positifs issus de la 

recherche sur la nutrition sont transmis au public par des spécialistes 

crédibles.

Procédure & stratégie



 Univers 1: La production laitière en Suisse

• Accueil

 Univers 3: La vache et les émissions: 

• Alimentation et digestion

• Agriculture et émissions

• Gaz à effet de serre: méthane, protoxyde d’azote, 

dioxyde de carbone 

 Univers 2: La Suisse, pays d’herbe et d’eau:

• Cycle des nutriments et agriculture suisse

• Surface agricole utile

• Empreinte hydrique

• Herbe, foin et aliments concentrés



 Univers 4: Dans une ferme suisse:

• Exploitations familiales

• Races de vaches laitières

 Univers 7: La consommation

• Bilan écologique du lait suisse

 Univers 6: La transformation du lait

• Trajets courts

• Contrôles de qualité

• Transformation du lait

 Univers 5: La détention d’animaux 
dans les fermes suisses:

• Bien-être animal

• Cornes

• Traite
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Unir nos forces – pour réussir ensemble

Merci de votre attention! 

Discussion et questions?

http://www.swissmilk.ch/de.html
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