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Die Schweizer Milch – 
auch stark im Web
Die SMP hat ihr Web -
portal von Grund auf
 erneuert. Auch im mo -
dernisierten Look bleibt
www.swissmilk.ch die
erste und beste Adresse
für alle Infor mationen
rund um die Schweizer
Milch. Sie bietet sowohl
Konsumentinnen und
Konsumenten wie auch
Milchproduzenten und
Medienschaffenden einen
umfassenden Service
und grossen Mehrwert.

Die Milch ist nicht nur ein unent-
behrliches und gesundes Grund -
nahrungsmittel, sie ist auch von gros-
ser wirtschaftlicher Bedeutung für 
die einheimischen Milchbauern. Die
Adresse swissmilk.ch ist ein umfas-
sendes Dienstleistungs center rund
um die Schweizer Milch, das ganz
 unterschiedliche Bedürfnisse ab-
deckt. Schwerpunkte bilden die Be-
reiche Kochen, Ernährung und Milch-
wirtschaft. Die Seite bietet zudem
viel Nützliches für Ernährungsfach-
leute und Lehrpersonen und ist eine
hilf reiche Quelle für Medienschaffen-
de. Es versteht sich von selbst, dass
auch die neuste Bergsteiger-Kam -
pagne von Lovely für alle Werbefans
zum Download bereitsteht. 

Die stärksten Schweizer
 Rezeptdatenbanken

Swissmilk.ch ist ein Paradies für
alle Genussmenschen. Das Portal bie-

tet mit 5000 bebilderten Rezepten 
die stärkste Schweizer Rezept-Daten-
bank. Zusätzlich gibt es eine eigene
Back-Datenbank mit rund 1000 süssen
und salzigen Rezepten und eine Des-
sert-Datenbank mit rund 650 Rezep-
ten. Tipps für den Küchenalltag, die
Möglichkeit, ein eigenes Kochbuch
zu kreieren und eine Einkaufs liste zu
erstellen, runden das Angebot ab. 

Umfassende
 Ernährungsinformationen

Dass Milch gesund ist und starke
Knochen gibt, ist heute schon fast
Allgemeinwissen. Milch hat aber
noch mehr gesundheitliche Stärken.
Welche das sind, worauf es im Alltag
ankommt und wie Gesundheit und
Genuss verbunden werden können,
dazu finden Interessierte im um -
fangreichen Ernährungsbereich viel
 Wissenswertes und konkrete Tipps.
Das Portal bietet besonders auch
 allen Eltern eine Fülle von Infor -
mationen und berät sie bei Fragen
rund um die gesunde Ernährung von
Kindern. 

Das Tor zur Fachwelt 
der Milchproduzenten

Nebst dem Konsumentenportal
öffnet swissmilk.ch/produzenten die
Türen zur Fachwelt der Milchprodu-
zenten, die in die fünf Bereiche
Milchmarkt, Milchpolitik, Service für
Milchproduzenten, Medien und SMP
gegliedert ist. Laufend gibt es aktuel-
le Marktberichte zu Milchpreisen 
und Milchverarbeitung. Hintergrund-
informationen, Stellungnahmen der
SMP zu den für Milchproduzenten
wichtigen politischen Geschäften
und Vernehmlassungen, Berichte
über Anlässe sowie Fachartikel findet
man ebenso wie Hilfsmittel zu Milch-
produktion und Management.Ob Politik oder Kochen, die Schweizer Milch ist immer nur einen Klick entfernt.
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SMP INFO-EXPRESS: Basismarketing für Milch

Aktiv in der Werbung
Werbung muss die Aufmerksam-

keit der von Informationen übersättig-
ten Konsumentinnen und Konsumen-
ten auf sich lenken. Dies ist Lovely mit
der aktuellen Kletterkampagne erneut
gelungen. Sie verblüfft einmal mehr
mit ihren Fähigkeiten und dies gleich
auf mehreren Bühnen gleichzeitig.
Virtuoser als jeder Alpinist klettert sie
auch die steilste (Plakat-)Wand hoch,
erobert im Sturm den TV-Gipfel und
gleichzeitig die Schweizer Bevölke-
rung. Im Web ist sie auch nicht ver -
legen und lädt zum Kletterspiel ein.
Den Internetkletterern winken tolle
Preise. Dieser Online-Wettbewerb fin-
det grossen Anklang, schon knapp 
5 Wochen nach Start haben mehr als
50 000 User ihr Glück versucht
(www.swissmilk.ch/klettern). Die
neusten und alle früheren Helden -
taten der be rühmten Milch-Werbekuh
sind unter www.swissmilk.ch/wer-
bung zu bewundern.

Wissen für 
Ernährungs-
fachleute

Ernährungsfachleute sind eine
wichtige Zielgruppe für die Milch,
weil sie einen starken Multiplikato-
reneffekt haben. Swissmilk organi-
siert jährlich ein Symposium für Er-
nährungsfachleute, das geschätzter
Informationsanlass und Fachaus-
tausch ist. Das diesjährige Thema
drehte sich um Nahrungsmittelaller-
gien und Milchzuckerunverträglich-
keit. Expertinnen und Experten dis-
kutierten, welche neuen Aspekte es
im Ernährungsbereich gibt und wie
diese im praktischen Einsatz für die
Beratung im Gespräch mit den Pa-
tienten genutzt werden können. Be-
sonders erfreulich für die Teilneh-
menden und Bestätigung der Qualität
des Symposiums: Der Anlass ist als
offizielle Weiterbildung des Berufs-
verbandes anerkannt.

Bei den Leuten
Das Comptoir Suisse in Lausanne

(6. bis 25. September) und die Olma
in St. Gallen (13. bis 23. Oktober)
locken wieder Tausende Besucherin-
nen und Besucher an. Die Schweizer
Landwirtschaft präsentiert sich von
der besten Seite, und natürlich darf
die Milch auch nicht fehlen. Der
Messestand von Swissmilk steht
ganz im Zeichen der Familie: Eltern
können sich an der Milchbar bei ei-
nem feinen Milchshake entspannen,
während die Kinder ihr eigenes «Fro-
zen Jogurt» herstellen, Kuhbilder
ausmalen oder am «Lovely-Töggeli-
kasten» Punkte sammeln. Unter An-
leitung von erfahrenen Swissmilk-
Mitarbeitenden stellen die Kinder ih-
re eigenen Jogurtglacen zusammen.
Während die selbstgemachte Köst-
lichkeit gefriert, vergnügen sich El-
tern und Kinder bei einem Fototer-
min mit Lovely und machen beim
Wettbewerb mit.

Der Mix macht
es aus
Via Internet und mit Werbekam-
pagnen erreicht das Milchmarke-
ting einen Grossteil der Schwei-
zer Bevölkerung. Besonders
wichtig ist es, Konsumentinnen
und Konsumenten immer
 wieder auf relevante, über -
raschende und sympathische
Weise auf die Vorzüge der Milch
hinzuweisen. Ziel muss immer
sein, die insgesamt starke Posi-
tion der Milch in der Gunst der
Bevölkerung zu erhalten, damit
sie auch in Zukunft als wichtiges
Grundnahrungsmittel täglich auf
den Tisch kommt. Dazu tragen
die Rezeptdatenbank auf der
neuen Website ebenso bei wie
die Vielzahl aller anderen Marke-
tingmassnahmen aus den Be -
reichen Werbung, Ernährungs -
information und Events. Wie in
der Küche kommt es auch im
Milchmarketing auf die richtige
Mixtur an, damit das Resultat
überzeugt: 100 g Werbung, 
100 g Internet, 100 g Messe -
auftritte, 100 g Ernährungsinfor-
mation, 100 g Dienstleistungen
für die Milchproduzenten, einen
Löffel Hintergrundwissen und
eine Prise Humor. So schmeckt
das Gericht allen und so kurbelt
es den Milch- und Butterkonsum
nachhaltig an.
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Schnell informiert
Abonnieren Sie den Newsletter:
www.swissmilk.ch/newsletter

Lovely sprengt auch Werbegrenzen.
Lovely zum Anfassen. An Anlässen zieht
sie die Aufmerksamkeit auf die Milch.


