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Molkereimilchpreis, Richtpreis und Molkereimilchindex-Preis

ф[A-B-C]-CH-Molkereimilchpreis (ab Hof, ohne/mit MWSt.; BLW)

ф[A-B]-CH-Molkereimilchindex-Preis (Basis: 71.04 Rp./kg = ф 2005 ab Hof, ohne/mit MWSt.; BLW)

A-Richtpreis Molkereimilch (umgerechnet ab Hof, ohne/inkl. MWSt.; Transport = 3.5 Rp./kg exkl. MWSt.; BO Milch)
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Info Milchmarkt 25. Februar 2014 

 
A-Richtpreis bleibt bei 71.0 Rappen für April - Juni 2014 

Die Branchenorganisation Milch (BO Milch) hat den Richtpreis für A-Milch per      
1. April 2014 bis Ende Juni 2014 (2. Quartal) bei 71.0 Rappen franko Rampe bestä-
tigt. Der Entscheid im Vorstand der Branchenorganisation erfolgte nach kurzer 
Diskussion einstimmig. 
 
Der beschlossene Rampenpreis entspricht im Mittel (netto) ab Hof 69.32 Rappen je 
Kilogramm Milch (4.0% Fett und 3.3% Eiweiss). Die weiteren Eckwerte (B-, C-
Richtpreis und LTO+Preis für verkäste Milch etc.) sind aus dem aktuellen Marktla-
gebericht zu entnehmen. 
 

 
Der Entscheid, den Richtpreis für A-Milch unverändert bei 71 Rappen festzulegen, 
entspricht auch der Meinung der Milchproduzenten. Damit ist der A-Richtpreis 
faktisch exakt auf der Höhe des Index des Bundesamtes für Landwirtschaft (BLW). 
Der Markt im In- und Ausland wird nach wie vor als tragfähig beurteilt. Gewisses 
Potenzial gibt es aktuell allerdings nach wie vor bei der Inlandvermarktung des 
Milcheiweisses; insbesondere dort, wo das mit dem Richtpreis angestrebte Niveau 
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noch nicht erreicht ist. Wichtig wird angesichts der Entwicklung des Angebotes 
zudem sein, das erreichte Niveau im Sinne der Stabilität nun über längere Zeit 
halten zu können. 
 
Stefan Hagenbuch, SMP 


