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Info Milchmarkt 30. Juni 2015

18. Markt- und Konsumentenbarometer 2015 der AMS

Vom 2. bis 28. April 2015 wurden 1964 computergestiitzte online-Interviews in der
Deutsch- und Westschweiz unter anderem zu Rahmenbedingungen der Landwirt-
schaft und Vermarktung von landwirtschaftlichen Produkten durchgefiihrt. Im
Marktlagebericht von Juni 2015 sind interessante Erkenntnisse auf vier Seiten zu-
sammengefasst. Nachstehend zwei weitere Graphiken zu Landwirtschaftsthemen
und eine zum maéglichen Kaufverhalten von Konsumenten aus der Schweiz nach
Aufgabe des Euro Franken Mindestkurses.

Leistungspotenziale der Schweizer Landwirtschaft

QO05: Sie sehen jetzt mdgliche Leistungen, welche die Schweizer Landwirtschaft im Dienste der Bevdlkerung auch noch erbringt.
Bitte wahlen Sie aus den vier Tatigkeiten jeweils die wichtigste und die unwichtigste aus.
CH-3000 Bern 6 Filter: wenn zur Aussage zustimmt

Weststrasse 10
Postfach

18.34%

Versorgung der Bevblkerung mit frischen Produkten
Telefon 031 359 51 11

Telefax 031 359 58 51 Sicherung einer hohen Qualitit von Lebensmitteln _ 17.10%
smp@swissmilk.ch Tierfreundliche/tiergerechte Haltung von Nutztieren _ 16[71%
www.swissmilk.ch Pflege von Landschaft und Natur _ 16.14%
. ° Produktion von Bio-Lebensmitteln _ 8.61%
swissmilk
Besiedelung und Nutzung entlegener Gebiete (Bergtaler, Alpen, usw.) _ 8.31%

Produktion von Spezialitdten 4.17%

Erhaltung und Vermittlung von Traditionen 3.44%

Produktion alternativer Energien und Treibstoffe 3.04%

Pflege der bauerlichen Lebensweise 2.88%

Bereitstellung von Freizeit- und Urlaubsangeboten (Agrotourismus) . 1.27%
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Basis: Zahlen in Klammern

Befragte sehen die Potenziale flir Schweizer Landwirte in erster Linie in der Versor-
gung mit frischen und qualitativ hochstehenden Produkten mittels tiergerechter
Tierhaltung und Pflege der Naturlandschaft.

Westschweizer, Frauen und éaltere Personen sind gegentiber der Landwirtschaft po-
sitiver eingestellt als der Rest der Bevolkerung.
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Beitrag der Schweizer Landwirtschaft am Tourismus

QO06: Wie viel tragen die Schweizer Bauern Threr Meinung nach dazu bei, den ausléndischen Touristen ein gutes
Bild der Schweiz zu vermitteln? E

2015 (1'964) 2R 31% 39% 13% 3.50
2013 (1'752) 1 32% 40% 12% 3.51
2011 (1'689) 33% 39% 11% 3.46
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M keinen kleinen mittleren grossen B sechr grossen
Basis: Zahlen in Klammern Beitrag (1) Beitrag (2) Beitrag (3) Beitrag (4) Beitrag (5)

Uber 50 Prozent der Befragten sind seit vier Jahren konstant davon (iberzeugt,
dass die Landwirtschaft einen grossen Beitrag leistet, auslandischen Touristen ein
gutes Bild der Schweiz zu vermitteln. Diese Meinung vertreten starker die West-
schweizer, Haushalte mit Kindern und die landliche Bevdlkerung.

Aufhebung Euro Mindestkurs — Konsequenzen im Kaufverhalten

Q04: Werden Sie aufgrund des stérkeren Franken Thr Kaufverhalten dndern und wenn ja wie?

Im grenznahen Ausland Lebensmittel / Kleider einkaufen - 10%
Reise buchen I 2%
Online im Ausland einkaufen I 2%
Eine grissere Anschaffung vomehmen (z.B. Auto kaufen) I 1%
Preissenkungen im Inland I 1%
Euro zu einem tiefen Kurs abzuheben I 1%
Anderes I 2%

Nein, werde Kaufverhalten nicht &ndem _ 81%

Weiss nicht I2%
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Basis: 1000 Befragte

81 Prozent wollen aufgrund der Aufhebung des Euro-Mindestkurses in ihrer Ein-
kaufshaufigkeit im Ausland nichts andern. Die Bevolkerung in den Agglomeratio-
nen und in den Stadten sowie mit tiefem Einkommen, insbesondere die Konsum-
entengruppe im Alter zwischen 15 und 29 Jahren, kauft haufiger im Ausland ein.
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Es gibt keine spezifischen Produktegruppen, die im Ausland Uberproportional hau-
figer oder mehr eingekauft werden.

Martin Riegsegger
Schweizer Milchproduzenten SMP

Quellen: AMS Agro-Marketing Suisse ; Prasentation, 18. Markt- und Konsumentenbarometer vom
17. Juni 2015
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