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Info Milchmarkt 30. Juni 2015 

 

18. Markt- und Konsumentenbarometer 2015 der AMS 

Vom 2. bis 28. April 2015 wurden 1‘964 computergestützte online-Interviews in der 

Deutsch- und Westschweiz unter anderem zu Rahmenbedingungen der Landwirt-

schaft und Vermarktung von landwirtschaftlichen Produkten durchgeführt. Im 

Marktlagebericht von Juni 2015 sind interessante Erkenntnisse auf vier Seiten zu-

sammengefasst. Nachstehend zwei weitere Graphiken zu Landwirtschaftsthemen 

und eine zum möglichen Kaufverhalten von Konsumenten aus der Schweiz nach 

Aufgabe des Euro Franken Mindestkurses. 

 

Leistungspotenziale der Schweizer Landwirtschaft 

 

Befragte sehen die Potenziale für Schweizer Landwirte in erster Linie in der Versor-

gung mit frischen und qualitativ hochstehenden Produkten mittels tiergerechter 

Tierhaltung und Pflege der Naturlandschaft. 

Westschweizer, Frauen und ältere Personen sind gegenüber der Landwirtschaft po-

sitiver eingestellt als der Rest der Bevölkerung. 
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Beitrag der Schweizer Landwirtschaft am Tourismus 

 

 

Über 50 Prozent der Befragten sind seit vier Jahren konstant davon überzeugt, 

dass die Landwirtschaft einen grossen Beitrag leistet, ausländischen Touristen ein 

gutes Bild der Schweiz zu vermitteln. Diese Meinung vertreten stärker die West-

schweizer, Haushalte mit Kindern und die ländliche Bevölkerung. 

 

Aufhebung Euro Mindestkurs  – Konsequenzen im Kaufverhalten 

 

 

81 Prozent wollen aufgrund der Aufhebung des Euro-Mindestkurses in ihrer Ein-

kaufshäufigkeit im Ausland nichts ändern. Die Bevölkerung in den Agglomeratio-

nen und in den Städten sowie mit tiefem Einkommen, insbesondere die Konsum-

entengruppe im Alter zwischen 15 und 29 Jahren, kauft häufiger im Ausland ein. 
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Es gibt keine spezifischen Produktegruppen, die im Ausland überproportional häu-

figer oder mehr eingekauft werden. 

 

Martin Rüegsegger 

Schweizer Milchproduzenten SMP 

 

Quellen: AMS Agro-Marketing Suisse ; Präsentation, 18. Markt- und Konsumentenbarometer vom  

17. Juni 2015 


