Nachhaltige Schweizer Milch bel
Coop

Haben Mehrwertprogramme Erfolg und
haben sie auch mehr Wert ?
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Themen

Milch verkaufen, die einfachste Sache der Welt
Milch ist Milch

Kundenbediurfnisse

Es grint so grin

Ausblick
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Drinkmilch beil Coop :
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Drinkmilch beil Coop
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Drinkmilch beil Coop
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. Riickzug in den Nahbereich
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Kaufkriterien

Milch Total
[679]

Gewohnheit, ich kaufe immer dieses Produkt

Hat einen gyiesree e

Hat einen gunstigen Preis

Hat eine lange Haltbarkeit

Hat die richtige Verpackungsgrosse
Istaus Schweizer Zutaten hergestellt
War in Aktion

Hat den richtigen Fettgehalt

Ist wiederverschliessbar

Ist gesund

Ist chne Zuckerzusatz

Gibt es im Multipack

Ist vegan / ohne tierische Produkte

Ist ein Eigenmarkenprodukt

Hat einen hohen Calciumgehalt

Ist ein Markenprodukt

Hat ein ansprechendes Verpackungsdesign
Ist ein neues Produkt

Ist aus Ziegenmilch hergestellt

Anderer Grund




Nachhaltige Schweizer Milch bei Coop

Wie sieht heute unser nachhaltiges Sortiment bei Milch aus — wie definieren wir

tberhaupt nachhaltig ?
deQer
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Pro Montagna™r, Heu”"
Coop Milchprogramm
{ / Griiner Teppich
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Nachhaltige Schweizer Milch bei Coop

swissmilk
green







