
Switzerland Cheese Marketing SA 
2019 – L’année des nouveaux marchés 

Assemblée des délégués FPSL, Berne, 17 avril 2019 
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Importation de fromage 
 - En 2018 les importations ont augmenté de +1’734 tonnes, 
avec un prix moyen 6.85 CHF/Kg. En tout, 62’366 tonnes 
de fromage ont été importées. 
 

- Près de 40% des importations proviennent de la rubrique 
«Fromage frais, mozzarella et séré». En tout, 24’424 
tonnes (+1’337 tonnes).  

- Les principales importations sont le fromage frais, cette 
rubrique est le moteur de l’importation 
 

- Environ 82% des importations arrivent d’Italie (21‘385t), 
d’Allemagne (16‘887t) et de France (12‘683t).  
 

- Un tiers des produits proviennent d’Allemange avec un prix 
d’importation 4.43 CHF/Kg. 



Activités en Suisse 
Publicité – Les valeurs intrinsèques du fromage suisse 



Activités en Suisse 
Actions au point de vente 
 

Promotion de Pâques Promotion Fête des Mères 



Foires nationales 

Activités en Suisse 
Contacts directs avec la clientèle 
 

Fromagerie 
 de 

démonstration 



Activités en Suisse 
RP et partenariats 
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Export. de fromage – point de la situation  
En  2018, 72’595 tonnes de fromage ont été exportées. Ceci 
représente une croissance de +1.4% par rapport à l’année 
précédente (+0.3% vers l’Europe). En chiffre d’affaire, la valeur 
totale avoisine les CHF 647,9 Mio. ou +3.2%. Le prix moyen  
en 2018 s’élevait à 8.93/kg.  
 
Évolution 2019 
 

Économiquement 2018 a commencé de façon exceptionnelle, 
mais l’économie mondiale s’est progressivement détériorée. En 
2019 il est important de consolider les acquis. Des évolutions 
positives sont observés hors de nos marchés tradition- 
-    nels.  



Foires 

PLV Merchandising 

Animations-Dégustations 

Communication aux 
détaillants-fromagers 

Promotions- 
consommateurs 

Campagne publicitaire 

Activation digitale 

Activités à l’étranger 
Activités «gamme» en France 

Merchandising  
Grande distribution 

Activités RP 



Activités à l’étranger 
Présence au point de vente 



Activités à l’étranger 
Répondre à de nouvelles attentes 



6 vagues d’activités 
merchandising en 2018  

Activités à l’étranger 
Merchandising LE GRUYERE AOP 

TÊTE DE MOINE AOP 
APPENZELLER® 
EMMENTALER AOP  

LE GRUYERE AOP / 
APPENZELLER® 
LE GRUYERE AOP / 
EMMENTALER AOP  
LE GRUYERE AOP /  
TÊTE DE MOINE AOP 

 EMMENTALER AOP /  
TÊTE DE MOINE AOP 

 APPENZELLER® /                  
TÊTE DE MOINE AOP 

 



Champs d’activité de SCM 
«Nouveaux marchés» 



Stratégie 2019+ 
 En Suisse :  
− Importance accrue de la digitalisation 
− Optimisation de la campagne générique : focus sur un 

public-cible jeune, renforcement des activités online 
accents portés sur les valeurs spécifiques du fromage 
suisse 

− Promotions attrayantes durant l’année 
À l’étranger : 
− Poursuite du mix marketing éprouvé «field marketing» 

(trade marketing) - «publicité/RP/digital» (marketing 
consommateur) 

− Intensification de la prospection des nouveaux 
marchés  



Merci beaucoup pour votre soutien 

(Partenariat avec Suisse Tourisme) 


	Switzerland Cheese Marketing SA�2019 – L’année des nouveaux marchés
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	Foliennummer 4
	Foliennummer 5
	Foliennummer 6
	Foliennummer 7
	Foliennummer 8
	Foliennummer 9
	Foliennummer 10
	Foliennummer 11
	Foliennummer 12
	Foliennummer 13
	Foliennummer 14
	Foliennummer 15
	Foliennummer 16
	Stratégie 2019+�
	Foliennummer 18

