Nachhaltige Schweizer Milch bei der Migros —
Was braucht es, damit Mehrwertprogramme Erfolg
haben?

Milchforum - 20. September 2019
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Drei Thesen
...die es zu bestatigen oder widerlegen gilt




Den Markt gibt es nicht
Angebot und Nachfrage treffen an immer
unterschiedlicheren Orten aufeinander

Warum niemand frische Milch will

Regional produzierte Lebensmittel sind im Trend. Trotzdem bricht die Menge der direkt ab Hof
verkauften Milch férmlich ein. Warum nur? Eine Spurensuche im Bernbiet.
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Lely stellt eine Revolution in der
Milchverarbeitung vor
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Den Markt gibt es nicht
Die Konkurrenz ist zunehmend im Ausland

Kurs EUR / CHF
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Den Konsumenten ubrigens auch nicht...
Der gespaltene Konsument — oder wie sich Umfragen von
der Realitat unterscheiden

Tierwohl, Tiefe Preise
Umweltschutz
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Den Konsumenten ubrigens auch nicht...
Die Top 15 Einkaufskriterien

Kriterium Wichtigkeit

lch finde meine gesuchten Produkte am schnellsten 100

Ist der schnellste Weg, um die Produkte zu bekommen, die ich bendtige

F‘reiﬂeistu ngs—l/erh altnis?

Ist am nachsten zu mir gelegen

Hat jede Waoche die fiir mich am relevantestery Aktionen

Die Produkte haben di¢ beste Qualitat

Bietet die attraktivste Auswahl an Produkten an

Hat die modernste und am meisten einladende Einkaufsumgebung

Fairg Preise

Mein persdnlicher Einkauf\Warenkorb ist hief am ginstigsten

Hat die attraktivste Prasentation der Produkte

Das Sortiment bietet die beste Auswahl ar| Bioprodukten

Das Sortiment bietet die beste Auswahl ar| regionalen Produkten

Hat das freundlichste und hilfsbereiteste Personal

Dort bin ich mir sicherjdass ich nicht zu viel bezahle




Mit Milch in die Zukunft wird herausfordernd
Konsumtrends und starkere Sensibilisierung

Graphique 6: Consommation de produits de lait par habitant
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Kuhmilch vs. Pflanzenmilch

L. 0.

Kuhmilch Sojamilch Hafermilch Kuhmilch  Sojamilch Hafermilch Kuhmilch Sojamilch Hafermilch Kuhmilch Sojamilch Hafermilch
100 % 19 % 8% 100 % 39 % 21 % 100 % 24 % 31% 100 % 86 % 39%
Versauerung der Meere Landverbrauch Treibhausgase Energieverbrauch

Quelle: CC BY 4.0 Albert Schweitzer
Stiftung fir unsere Mitwelt
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Mit Milch in die Zukunft wird herausfordernd
Wir gefahrden uns auch selber

Tages<:Anseiger

Coop und Migros schlachten immer wieder

trachtige Kiihe

Kithe mit ungeborenen Kalbehen landen ofter auf der Schlachtbank als bisher vermutet.

Untersuchungen legen nahe, dass die Foten qualvoll ersticken.

Warum die drei Rinder zwei Monate vor der Abkalbung im
Schlachthof landeten, bleibt letztlich fraglich. Recherchen
ergeben, dass

an, dass es auf seinem Hof zu einer Verwechslung der Rinde
Das konne bei 400 Tieren schon mal

passieren. Klar ist aber, dass es sich um keinen Einzelfall
handelt. Gesetzlich ist es nicht verboten, hochtrachtige Kiihe
zu schlachten. Eine Untersuchung aus dem Jahr 2012 des
Bundesamtes fiir Veterinarwesen (BLV) kommt zum Schluss,
dass rund sechs Prozent der geschlachteten Kiihe und Rinder
mindestens im fiinften Monat trachtig sind. Das sind etwa 15
000 Tiere pro Jahr. Wie der Fall Wilchli zeigt, landen die
Tiere auch in den Industrieschlachthdfen der Grossverteiler
Coop und Migros.

Quélerei an Viehschauen
Nationalrat berat Verbot von
Zitzenklebern bei Kithen

Martina Schnyder

EE 7EITUNG

Minnliche Kiilber: kaum auf der
Welt, werden sie getotet

PR — " 49

uste kEvSTONE

Letztes Jahr sind fast 10 000 Kilber im ersten Lebensmonat
verendet oder auf der Schlachtbank gelandet. Politiker und
Tierschiitzer schlagen Alarm — und auch Bauern sehen
Handlungsbedarf. von rinaldo Tiboll2

© Kommentare (17)
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Donnerstag, 14.03.2019, 05:18 Uhr
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Dieser Artikel wurde 32-mal geteilt
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erbot von Zitzenklebern bei Kiihen

om 14.03.2019



£EPELSA
S EAMIFROMA

Mit Milch in die Zukunft wird herausfordernd
Die Landwirtschaft im Schaufenster der Offentlichkeit

Die

Volkswirtschaft

Plattform fiir Wirtschaftspolitik
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Eine politisch unabhéngige Volksinitiative

Angekiindigt: Volksinitiative
gegen den Import von
Tierqualprodukten
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‘ Mit Milch in die Zukunft wird herausfordernd
Wie kann Nachhaltigkeit definiert werden?

Markt (CH / Ausland/Trend)
a Ext. Beeinflusser

0 =
o _

= - Ziele vs. andere Systeme: e .
‘ S Al e - Produktionsanforderungen vollstandig,
o - Differenzierung

relevant, wissenschaftlich

Was zahlt am
starksten auf die
Nachhaltigkeitsleistung
ein?

Konsumenten

Was ist
moglich aus
Sicht der
Produzenten?

Was mochte /
versteht der
Kunde?

Ziele:
- Vertrauen und hohe

- Produktionsanforderungen Glaubwirdigkeit
wirksam und niitzlich

® = Flemente des Produktionssystems NH-Milch
MIGROS

«Nachhaltige Milch Migros ist der umfassendste dieser Breitenstandards und ® i
schneidet selbst bei der Governanz sehr gut ab. Sollte es in Zukunft zu einer WWF
Vereinheitlichung der Breitenstandards kommen, kénnte man sich daran orientieren.»

{CE A P Glaubwordigkeit und Umsetzbarkst sind ntscheidend
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Mischfutter in Deutschland und in der Schweiz

Mehrwerte sind realisierbar
Fur wen? Eine Frage der Perspektive...
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Q 34 7 R p Abweichungen der Schweizer Preise fiir ausgewihite Diingemittel o -

S0 % Die Mehrwertsteuer ist nicht dargestellt. In Deutsch-
land ist diese umgerechnet 2,5 Franken héher.

40
1.2015 1.2016 1.2017 1.2018 1.2019
~ABOM —ife CHF -+ABLW (franko Rampe, exkl. Mwst.) ® 20% 32%
27%
i 19%
Abb. 2: Mehrkosten von einem Kilo Joghurt entlang der Schweizer
Wertschopfungskette im Vergleich zu Frankreich
o

40 InRappen Frankreich* Deutschland Italien Durchschnitt

FENACO (SCHWEIZ), AGRIDEA REFLEX REPORT 2017 (FURNPK 15-15-15),

-NET (FRANKRE ICH), AM| DEUTSCHL AND), BORS AMERCIMODENA

E
i
:
2
H
g
2
H

&
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30 *Im Fall von Frankreich sind die Abweichungen aufgrund der verfiigbaren Preisdaten (diese gelten fiir Losekiufe von Importeuren/Grosshindlern) még-

licherweise grésser.

Die untersuchten Diingerpreise sind in der Schweiz im Durchschnitt 32 Prozent héher als in Deutschland. Gegeniiber Frank-
reich betrédgt der Unterschied 29 Prozent und gegeniiber Italien 19 Prozent. In Frankreich und Italien waren fiir bestimmte
Produkte keine Daten verfiigbar.

Quelle: Die Volkswirtschaft 3/2019

...Direktzahlungen
...Kostenumfeld
...etc.

EXPERTENINFORMATION/INTERVIEWS,
NUNGEN VON WAGENINGEN ECONOMI

Landwirtschaft Molkerei Detailhandel
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Mehrwerte sind realisierbar
Auf Stufe Produktion und Verarbeitung

Grasland Schweiz

RAUS 87%
BTS 49%

Keine kritischen Antibiotika
Selektives Trockenstellen 62%
Modul Kalbergesundheit 14%

-1.6 (-9.6) mio kg CO,

Angaben Programm Nachhaltige Milch Migros

{CE A Pswenabscen
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Mehrwerte sind realisierbar
Stufe Produktion und Handel: wertschdpfungsstarke
Produkte produzieren und verkaufen
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, Das Nachhaltig‘l‘/(eitsprogramm.
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Und die drei Thesen?

BGELLENGE

E?FLSA

GROUPE
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«Handeln, das ist es, wozu wir da sind»




