SMP-PSL Schweizer Milchproduzenten
Producteurs Suisses de Lait
Produttori Svizzeri di Latte
Producents Svizzers da Latg

Schweizer Milch &
Milchprodukte:
Echt stark!
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Gesamtkonsum an Milch und Milchprodukten steigt an!
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Milchverbrauch in Kilogramm pro Kopf/Jahr

398

383.00 387 386 390 394

387 385
373 377 373 372 378 368 370

- ' Berechnungsmethode:

+ Vermarktete Kuhmilch

- Export Milch und

+ Milchprodukte

+/- Import Milch und
Milchprodukte

/ Lagerveranderungen bei Butter
und Kase

658 657 643 644 634 625 622 619 605 592 585 567 543 533 516

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

=@="Pro Kopf Konsum Total (kg und Jahr)  ==@==Pro Kopf Konsum Konsummilch (kg und Jahr)

Quellen: SMP, Milchstatistik der Schweiz, agristat
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Entwicklungen Milchprodukte und Konkurrenzprodukte

Einschatzung der Teilméarkte

Konsummilch Jogurt Butter Rahm Quark
Milchmischgetranke K&se inkl. Quark
Pflanzendrinks Margarine Pflanz. Creme Pflanz. Sogurt Pflanz. Drinkmisch-
ersatz

)"
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. Auszeichnung der
Schweizer Produkte

. Mehrwerte

kommunizieren

. Die «Jungen» ansprechen
. Milchproduzenten als
beste Botschafter
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Auszeichnung
der
Schweizer Produkte
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Swiss milk inside 2018




Swiss milk inside 2018 - Mozzarella Kampagne
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Markenstrategie/Markenhierarchie swissmilk
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MR S & PELSA
Label Hersteller eigene Swiss Milk Inside Swiss Milk Inside Suisse Garantie Verschiedene FAIR
Kennzeichnungen «Milchkanne» «CH-Logo» Mehrwertlabels im
«mit Schweizer Markt
Milch»
Haupt- «mit Schweizer 100% Schweizer Milch 100% Schweizer Milch Schweizer Herkunft Verschiedene wie 100% Schweizer Milch
argument Milch» und Swissness Milchpreis, Futterung, und Mindest-
Nachhaltigkeit Milchpreis 75Rp.-
Mindest- - - - - Unterschiedlich, es Mindestpreis 75 Rp.-
Preis wird ein Mehrpreis
bezahlt
Swissness Nein Nein Ja Ja Ja Ja
erfiillt
Tierwohl - Analog Suisse Garantie | Analog Suisse Garantie | Tierschutzgesetz, OLN Unterschiedlich RAUS + BTS
(bezogen auf die (bezogen auf das
Milch) Endprodukt
Fiitterung - Analog Suisse Garantie | Analog Suisse Garantie | ¢ Silage ok Unterschiedlich
(bezogen auf die (bezogen auf das * GVO frei * GVO frei
Milch) Endprodukt)  Palmolfrei
Herstell- Auch Ausland CH CH CH CH CH
ungsort mdglich
Kennzeich- Ja Ja Ja Ja Ja Ja
nung CH
Milch




Schweizer Milch &
Milchprodukte sind
MEHR WERT
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TVC
Plakate
Print

Online
Social Media
Events & Messen
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Out-of-Home / Plakate
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Print-Kampagne Swiss-Quiz

Das gosnsem
Swiss-Quiz

swissmilk.ch/swiss-quiz
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Die
JUNGEN
ansprechen
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Was gefallt auf Facebook?
Vergleich mit Branchenpartnern

SWISS

mtlk Swissmilk

Appenzeller Kise 67.1K

o Raclette Suisse 233K
. Emmi Kaltbach 222K
* Floralp 10,6K
@ Emmentaler AOP 8 4K
HSM. Gruyére AOP 4K

354K

‘kﬂ\ Schweizer Kise-Seite
A
i- , Bio Suisse

BIOSUIRSE

P R

=== Schweizer Bauern - Pay...

7w

é Schweizer Obstverband ...

Y

_ ‘9 Schweizer Fleisch

Quelle: Facebook Business Manager, =Gefdllt mirs-Angaben per 25. Oktober 2012

"':-“-g Schweizer Gemiise / Lé...

132,8K

19.9K

15,8K

104K

8,5K



Wem followen Instagrammer?
Vergleich mit Branchenpartnern

Follower Follower

SWISS LE GRUYERE"

'milk) 9’864 == 37329

Follower

2’763

Follower

6’116

Follower

Follower ¢
5660 .= 1715

Follower

1’255

\ @ Follower

V4740

(Juelle: Instagram, Abonnenten per 25. Oktobar 2018




Beispiel Social Media



https://youtu.be/E2ubQFU9iI8

Milchproduzenten
als
BESTE
Botschafter
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Digitale Plattform
Vom Milchbuur/ De la ferme
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Projekt — «Vom Milchbuur»

— Die Mehrwerte Schweizer Herkunft glaubhaft aufzeigen und starken

— Dazu wurde die neue Plattform auf www.swissmilk.ch/vom-milchbuur
aufgebaut

— Hintergrundinformationen/Mehrwerte zum Hof abbilden

— Die Milchproduzenten selbst werden als Botschafter fiir Schweizer Milch und
Hofbetrieb eingesetzt

= Videoclips / Impressionen, Stories

= Lieblingskuh (roter Faden)

= Links zu eigenen Hofwebseiten

= Hofprodukte genussvoll prasentiert; Verbindung mit Swissmilk-Rezepten
— Darstellung einer Schweizer Karte (nur teilnehmende Produzenten)
— Infogefass mit kurzen Facts zu Schweizer Mehrwerten und Video Statements

— Milchproduzenten werden direkt unterstiitzt mit Werbung fiir Ihren
Hofladen / Milchautomaten

N swissmilk



http://www.swissmilk.ch/vom-milchbuur




Publireportage — Christian Wolf, Rodomont-Derriére

Montag, 27. August 2018

PUBLIREPORTAGE

Vom Milchbuur

«Wir gehen aus
Leidenschaft z‘Alp

ECHT STARK - 6000 Kilogramm L'Etivaz AOP

entstehen Sommer fir Sommer auf der Alp
Rodomont-Derriére. Auch dank Kuh Liane.

er die Aussicht von
der Alp Rodomont-
Derriere geniesst, konnte
meinen, er sei weit weg von
allem. Das stimmt auch

ten Chéateau-d’'Oex und
Saanen.

«Das ist Liane, sie ist
eine der Besten hiers, stellt
Christian Wolf seine Lieb-

irgendwie: Die [ yroee lingskuh  wvor.
Strasse schlan- IE_tI'H'HI AOP | Ache Jahre altist
gelt sich minu- wird auf sie «und sehr
tenlang zur | der Mp sanftmiitig». Aus
Alphiitte  hoch. der Milch, die
Trotzdem ist die gematht. Liane und ihre

mondéine Welt von Gstaad
nur einen Katzensprung
entfernt. Christian Wolf ver-
bringt den Sommer mit seiner
Familie auf dieser Alp, die zur
Gemeinde Rougemont VD ge-
hért. Rougemont liegr zwi-
schen den bekannteren Or

Freundinnen geben, wird
L'Erivaz AOP hergestellr,
eine der bekanntesten Alp-
kidse-Sorten der Schweiz.
Das Spezielle: Die rund
siebzig beteiligren Alpkise-
reien geben die Milch nicht
ins Tal. MNein, verarbeitet

19

wird die Milch direkt vor
Ort in den Alphiitten. So
macht es auch Christian
Wolf. «Es ist fiir uns eine
Freude, dieses Hochqualitits-
Produkt <en famille» herzu-
stellen.» Rund 6000 Kilo-
gramm UEtivaz AOP entste-
hen auf Rodomont-Derrie-
re Jahr fiir Jahr.

L'Etivaz AOP auf 1807 m Ul.M. Christian Wolf beim K3sen.

Der Alpsommer klingt
indes langsam wieder aus.
Mitte Juni fand der Alpauf-
zug statt, «ein besonderer
Moment.» Fir Mitte Sep-
tember ist der gemeinsame
Abzug von Kithen und Men-
schen geplant. «Wir gehen
aus Leidenschaft z'Alps,
schwirmt Christian Wolf.

~das

_ Mebhr iibey
Lebe
, Stlluege‘:e
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«Wir alle lieben das. Wir fiih-
len uns hier als Familie wohl,
kénnen einfach wir selbst sein.
Es ist ruhig. Ja, wir mégen es
s0.» So wie es eben ist, auf
1807 Metern iiber Meer
Hoch iiber den Hotels und
Lizgus-Chalets von Gstaad.

Informationen zum Alpkase:
www. schweizeralpkaese.ch

SWi ssShn i.lk. prisentiert im Blick am Abend die besten Rezepte und allerlei Wissenswertes zur Schweizer Milch. www.swissmilk.ch



Publireportage - Erika Arnold-Fassler, Seedorf

Dienstag, 7. August 2018

RIS

PUBLIREPORTAGE

\VVom Milchbuur
«Raina hat eine

coole Frisur»

ECHT STARK - Einen Kilometer vom Urnersee
entfernt liegt der Klosterhof in Seedorf. Wo Kiihe

verwohnt werden und wo aus Molke Kosmetik wird.

m Klosterhof in Seedorf
URwird Wellness grossge-
schrieben. Entspannung
gibt es zum Beispiel fiir die
Kiihe. Am Stall sind einige

und zwar auf Molke-Basis.
#Die Restmolke, die wir vom
Kasen haben, wandeln wir in
Naturkosmetik um.» Schon
Kleopatra solleinst auf Mol-
ke als Mittel fiir

grosse Birsten -

angebracht, die | Eine Kuh zarte Haut ge-
sich um die eige- mit Undercut | sctzt haben,
ne Achse drehen. | . I heisst es. Heute
Die Kiihe stehen | @ 1@ spricht man in
zu diesen heran Fussba“er_ diesem Zusam-

und lassen sich
Kopf oder Riicken biirsten.
«Sie schitzen das extrems,
sagt Erika Arnold-Fissler,
die mit ihrem Mann Christi-
an den Klosterhof fiihrt.
Wellness gibt es hier
aber auch fiir den Mensch—

menhang eher
von «Anti-Aging». Die Pro-
dukte kénnen im Hofladen,
per Post oder online (www.
klosterhof-seedorf.ch)
bestellt werden.

Das andere Standbein
desHofs neben dem Frauen-

Kuh mit Haarschiibel Erika Arnold-Féssler mit ihrer Raina.

kloster St. Lazarus ist und
bleibt die Milchwirtschaft.
Jede Kuh hat ihren eigenen
Namen. Am liebsten hat Erika
Arnold die fiinfjahrige Raina.
Ein Grund: «Sie isteine ganz
liebe und zutrauliche.» Den
anderen erklért sie, als sie

A

Raina iiber den Haarschii-
bel fihrt: «Und sie hat eine
ganz coole Frisur.» Quasi ei-
nen typischen Fussballer-
Undercut mit viel Deckhaar
und keinem an den Seiten.
Was Erika Arnold aber
am besten {iberhaupt ge-

fallt, ist ihr Beruf. «Man kann
die Familie bei sich haben, die

Kinder integrieren.n Vier
Kinder haben die Arnolds.
«Auch sonst: Ich bin gerne
draussen und liebe Tiere.»
Béuerin zu sein, sei einfach
toll.

W I sSm i.lk prasentiert im Blick am Abend die besten Rezepte und allerlei Wissenswertes zur Schweizer Milch. www.swissmilk.ch
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Social Media
Lancierungskampagne

Gy, swissmilk

swiss  Swissmilk (Standard) Db oes siss  SWISSMIlK (CH - Ty -
milk Gesponsert - @ milk Franzgsisch)
Gesponser! - @

Entdecke auf unserer Karte, wo sich der Deécouvrez, sur notre carte, ol se trouve la

nachste Hof mit natlrlichen Produkten befindet ferme la plus proche proposant des produits

und gewinne 1 von 10 Rucksacken. naturels et gagnez 'un des 10 sacs ados.
— Ubersetzung anzeigen

\‘/

e A
Milchbuur

i\

Natlirliche Produkte vom MEHR DAZU Produits naturels de la ferme

Milchbuur. Envie de produits régionaux? A la...

hitps:/ivommilchbuur. swissmilk.ch. .. wnr swissmilk. ch/de-la-ferme

OO % 295 58 Kommentare 42 Mal geteilt

@ © &= Schiappi Nicole und 447 weitere
Personen

94 Kommentare 33 Mal geteilt

swissmilk




Influencerkampagne
03. September—27. September 2018

Hofpraktikum
mif Charles Mguela










Webnutzung
Stand: Oktober 2018

by swissmilk

= o Mi e ren ., Mein Bereich /

! 90Sek. | = 242.0 Tsd.

h Schweiz;rMilch Erndhrung Fan
Sessions D-&W-CH
15.3% aus der W-CH

Ve rWeild auer iich Vom Milchbuur

0 \‘
1e W und arfeiten wir Schweizer Milchbauern eigentlich? ¥

jer stellen wiruns; die Produkte unserer Hofliden und unsere .
iere vor. Erfahre dazu Spannendes zur Schweizer %%

! Milchkuhhaltung.
| ]

Rezept der Woche Haf-Einblicke

I courcerere swissmilk



https://vommilchbuur.swissmilk.ch/
https://vommilchbuur.swissmilk.ch/

Stand des Projektes

Qualitative Ziele v’

e Glaubhafte und realistische Darstellung der Schweizer Mehrwerte
e Vorstellen von innovativen Milchproduzenten

e Verbindung Stadt und Land schaffen

e Stolz auflandwirtschaftliche Produkte zeigen

Quantitative Ziele
e 200000 Sessions p.a — Akt. Stand rund 242’000 Sessions v’

* Verweildauer Plattform & 60 Sek. pro Jahr — Akt. Stand 90 Sek. v/

* ProJahr max. 6 Videos mit Bilder produzieren — 11 Videos inkl. Bilder sowie
2 Videos & Teaser mit Influencern v/

e Projektvision 2020: 200 Milchproduzenten auf der Plattform — bereits 100
Milchproduzenten

p—— swissmilk



Wer kann mitmachen?

* Aktive Schweizer Milchproduzenten
e AGIS-Nummer
* Direktverkauf ab Hof (Hofladen) vorhanden

Interessiert am Projekt teilzunehmen ?

e Bitte das Formular ausfiillen und an mich oder die aufgefiihrte Adresse
retournieren. Danke!

s, Y swissmilk



Initative FAIR

Kooperation mit Fromagerie Moléson
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Verkaufspunkte

Wo sind die Jogurts mit dem blauen Herz erhaltlich?

e In den 20 grosseren Coop-Filialen in der Westschweiz:
Dessert-Jogurts in 3 Geschmacksrichtungen (Karamell mit
gesalzener Butter, Zitrone und Himbeere-Schokolade)

e In uiber 50 ausgewahlten Kasereien und Spezial-

geschaften:
Dessert-Jogurts plus 2 Sorten Pastmilch

5. - 8.November 2018 Regionaltagungen SMP 2018 94



roduktuibersicht
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La fromagerie Moléson
utilise le cceur bleu sur
ses produits laitiers. Frais.
Savoureux. Equitable.

En novembre prochain, la fromagerie Moléson introduira
en Suisse Romande le ceeur bleu, sur trois délicieux
yogourts desserts — caramel beurre salé, citron,
framboise-chocolat - et sur le lait pasteurisé. Le lait
provient d'exploitations familiales de la région et est
transformé dans la fromagerie Moléson, a Orsonnens.




ZUSAMMENFASSUNG

e Wirzeichnen SCHWEIZER MILCH und
MILCHPRODUKTE aus

 Nationale Kommunikation Uber MEHRWERTE
in allen Bereichen

e TIERWOHL und OKOLOGIE in 1. Prioritit

e LOVELY ist ein ERFOLG als Werbe-
botschafterin fliir Schweizer Milch

 IHR seit die besten BOTSCHAFTER
 Wirsind starkin SOCIAL MEDIA |
* ZIELGRUPPEN: Mehr Stadter, mehrjunge *
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