
Schweizer Milch & 
Milchprodukte:
Echt stark! 

http://www.swissmilk.ch/de.html
http://www.swissmilk.ch/de.html


Zielsetzung Marketing 2018++

Gesundheit

Genuss

Herkunft & Mehrwerte



Quellen: SMP, Milchstatistik der Schweiz, agristat

383.00 387 386
398 390 394

373 377 373 372
387 385 378 368 370

65.8 65.7 64.3 64.4 63.4 62.5 62.2 61.9 60.5 59.2 58.5 56.7 54.3 53.3 51.6

0

50

100

150

200

250

300

350

400

450

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Milchverbrauch in Kilogramm pro Kopf/Jahr
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Vermarktete Kuhmilch
Export Milch und 
Milchprodukte
Import Milch und 
Milchprodukte
Lagerveränderungen bei Butter 
und Käse

Berechnungsmethode:
+
-
+
+/-

/

Gesamtkonsum an Milch und Milchprodukten steigt an!



Folie 63

Einschätzung der Teilmärkte
Entwicklungen Milchprodukte und Konkurrenzprodukte

Jogurt

Milchmischgetränke

Rahm Quark

Käse inkl. Quark

Konsummilch Butter

Pflanzendrinks Margarine Pflanz. Sogurt Pflanz. Drinkmisch-
ersatz

Pflanz. Creme



1. Auszeichnung der 
Schweizer Produkte

2. Mehrwerte 
kommunizieren

3. Die «Jungen» ansprechen
4. Milchproduzenten als 

beste Botschafter



Auszeichnung 
der 

Schweizer Produkte



Swiss milk inside 2018



Swiss milk inside 2018 – Mozzarella Kampagne



Label Hersteller eigene 
Kennzeichnungen 
«mit Schweizer 
Milch»

Swiss Milk Inside 
«Milchkanne»

Swiss Milk Inside 
«CH-Logo»

Suisse Garantie Verschiedene 
Mehrwertlabels im
Markt

FAIR

Haupt-
argument

«mit Schweizer 
Milch»

100% Schweizer Milch 100% Schweizer Milch 
und Swissness

Schweizer Herkunft Verschiedene wie 
Milchpreis, Fütterung, 
Nachhaltigkeit

100% Schweizer Milch 
und Mindest-
Milchpreis 75Rp.-

Mindest-
Preis

- - - - Unterschiedlich, es 
wird ein Mehrpreis 
bezahlt

Mindestpreis 75 Rp.-

Swissness
erfüllt

Nein Nein Ja Ja Ja Ja

Tierwohl - Analog Suisse Garantie 
(bezogen auf die 
Milch)

Analog Suisse Garantie 
(bezogen auf das 
Endprodukt

Tierschutzgesetz, ÖLN Unterschiedlich RAUS + BTS

Fütterung - Analog Suisse Garantie 
(bezogen auf die 
Milch)

Analog Suisse Garantie 
(bezogen auf das 
Endprodukt)

• Silage ok
• GVO frei

Unterschiedlich
• GVO frei
• Palmölfrei

Herstell-
ungsort

Auch Ausland 
möglich

CH CH CH CH CH

Kennzeich-
nung CH 
Milch

Ja Ja Ja Ja Ja Ja

Markenstrategie/Markenhierarchie swissmilk
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Schweizer Milch & 
Milchprodukte sind 

MEHR WERT



TVC
Plakate 

Print
Online

Social Media
Events & Messen 



Out-of-Home / Plakate





Print-Kampagne Swiss-Quiz





Die
JUNGEN

ansprechen









Beispiel Social Media

https://youtu.be/E2ubQFU9iI8

https://youtu.be/E2ubQFU9iI8


Milchproduzenten 
als

BESTE 
Botschafter



Digitale Plattform
Vom Milchbuur / De la ferme



Projekt – «Vom Milchbuur»

− Die Mehrwerte Schweizer Herkunft glaubhaft aufzeigen und stärken
− Dazu wurde die neue Plattform auf www.swissmilk.ch/vom-milchbuur

aufgebaut
− Hintergrundinformationen/Mehrwerte zum Hof abbilden
− Die Milchproduzenten selbst werden als Botschafter für Schweizer Milch und 

Hofbetrieb eingesetzt
 Videoclips / Impressionen, Stories
 Lieblingskuh (roter Faden)
 Links zu eigenen Hofwebseiten
 Hofprodukte genussvoll präsentiert; Verbindung mit Swissmilk-Rezepten

− Darstellung einer Schweizer Karte (nur teilnehmende Produzenten)
− Infogefäss mit kurzen Facts zu Schweizer Mehrwerten und Video Statements
− Milchproduzenten werden direkt unterstützt mit Werbung für Ihren 

Hofladen / Milchautomaten

http://www.swissmilk.ch/vom-milchbuur




Publireportage – Christian Wolf, Rodomont-Derrière



Publireportage - Erika Arnold-Fässler, Seedorf



Social Media
Lancierungskampagne



Influencerkampagne
03. September – 27. September 2018







Webnutzung
Stand: Oktober 2018

36%
Bounce Rate

242.0 Tsd. 
Sessions D-&W-CH

15.3% aus der W-CH

90 Sek.
Verweildauer

https://vommilchbuur.swissmilk.ch/
https://vommilchbuur.swissmilk.ch/


Stand des Projektes

Qualitative Ziele
• Glaubhafte und realistische Darstellung der Schweizer Mehrwerte 
• Vorstellen von innovativen Milchproduzenten
• Verbindung Stadt und Land schaffen
• Stolz auf landwirtschaftliche Produkte zeigen

Quantitative Ziele
• 200‘000 Sessions p.a → Akt. Stand rund 242’000 Sessions 
• Verweildauer Plattform ∅ 60 Sek. pro Jahr → Akt. Stand 90 Sek. 
• Pro Jahr max. 6 Videos mit Bilder produzieren → 11 Videos inkl. Bilder sowie 

2 Videos & Teaser mit Influencern
• Projektvision 2020: 200 Milchproduzenten auf der Plattform → bereits 100 

Milchproduzenten



Wer kann mitmachen?

• Aktive Schweizer Milchproduzenten

• AGIS-Nummer
• Direktverkauf ab Hof (Hofladen) vorhanden

Interessiert am Projekt teilzunehmen ?
• Bitte das Formular ausfüllen und an mich oder die aufgeführte Adresse 

retournieren. Danke!



Initative FAIR
Kooperation mit Fromagerie Moléson

5. - 8.November 2018 Regionaltagungen SMP 2018 93



Verkaufspunkte
Wo sind die Jogurts mit dem blauen Herz erhältlich?

• In den 20 grösseren Coop-Filialen in der Westschweiz: 
Dessert-Jogurts in 3 Geschmacksrichtungen (Karamell mit 
gesalzener Butter, Zitrone und Himbeere-Schokolade)

• In über 50 ausgewählten Käsereien und Spezial-
geschäften:
Dessert-Jogurts plus 2 Sorten Pastmilch

5. - 8.November 2018 Regionaltagungen SMP 2018 94



Produktübersicht

5. - 8.November 2018 Regionaltagungen SMP 2018 95



ZUSAMMENFASSUNG

• Wir zeichnen SCHWEIZER MILCH und 
MILCHPRODUKTE aus

• Nationale Kommunikation über MEHRWERTE 
in allen Bereichen

• TIERWOHL und ÖKOLOGIE in 1. Priorität 
• LOVELY ist ein ERFOLG als Werbe-

botschafterin für Schweizer Milch
• IHR seit die besten BOTSCHAFTER
• Wir sind stark in SOCIAL MEDIA
• ZIELGRUPPEN: Mehr Städter, mehr Junge


