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1. Eroffnung und Begrissung

Boris Beuret, Prasident SMP



SMP-PSL

Unsere Starken starken

¢ Wir wollen unsere Starken nicht nur
bewahren, sondern gezielt weiter MR
ausbauen — mit Uberzeugung, Mut und
Weitblick.

¢ Unsere Milchproduktion ist &usserst
standortgerecht Unsere

¢ Wirtschatftlich sind wir noch nicht am Ziel —>
agrarpolitische Weichenstellungen notig

¢ Wir brauchen einen scharfen Blick fur das
Wesentliche: Die Starken, die wir haben,
noch weiter starken und die Krafte nicht
prioritatenlos verzetteln.

Starken

Delegiertenversammlung SMP 2025



Ruckblick
2024

Erhohung des
A-Milchpreises
aufden 1. Juli
1.Mérz Die BO Milch be-
schliesst fiir das zweite Halb-
jahr 2024 eine Erhohung des
A-Richtpreises fiir Molkerei-
milch um 3 Rappen auf 82
Rappen.

Ankiindigung

Griine Woche Berlin

25.)anuar Swissmilk organisiert
mit Hilfe des «European Milk Fo-
rum» eine Podiumsdiskussion zum
Thema «Der européische Milchsek-
tor: Wege zu einem nachhaltigeren

Erndhrungssystem»

Delegierten-
versammlung

17. April Boris Beuret macht an seiner
ersten Delegiertenversammlung als Prési-
dent eine Programmansage zur kiinftigen
Gestaltung der Agrarpolitik. Zudem gra-
tuliert er den Milchproduzent:innen fiir
die flachendeckende Umsetzung des
«Griinen Teppichs» per Anfang 2024.
Das Jubildum 25 Jahre SMP wird mit einer
Torte gefeiert.

Tag der

Online-Spiel:

World Dairy Summit
14.-18.0ktober In Paris findet der World
Dairy Summit der International Dairy Fede-
ration (IDF) statt. Eine SMP-Delegation
profitiert von inspirierenden Vortragen,
spannenden Referaten und Panel-Diskus-
sionen zu diversen Themen rund um die

Milch.

SMP-Regionaltagungen

Tag der Pausenmilch
24./31.0ktober Am 24.Oktoberim
Tessin sowie am 31, Oktober in der
Deutschschweiz und in der Romandie
kommen rund 250000 Kindervon der
Kita bis zur 9.Klasse in den Genuss einer
Portion Milch.

Selbstcheck

Lebensqualitat
30.0ktober Die SMP filhrt den
«Selbstcheck Lebensqualitédt» ein - einen
Fragenkatalog, mit dem Milchprodu-
zent:innen ihre eigene Lebenssituation
reflektieren und einstufen kénnen. Da-
mit sollen eine Diskussion tiber die Le-

SMP-PSL

Schweizer Milch Swissmilk Planets 12.-21. November Rund 500 Teilnehmen- Hhe :
il Angberd " < ik lanciert d ety de informieren sich iiber die Schwerpunkt- bensqualitét der Milchproduzent:innen
20.April An iiber 100 Stand- 18.Juni anciert das O piel zum Ehemen der SMP. e S\tation aif demi angestossen und Grundlagen Fiir Ver-

orten im ganzen Land genies-
sen {iber 100'000 Personen die
Vorziige der Schweizer Milch.

Schweizer Grasland. Diese Initiative sorgt fiir Begeis-
terung und vermittelt gleichzeitig Wissen. Im No-
vember wird das Online-Game «Swissmilk Planets»

beim Best of Swiss Apps Award gleich doppelt ausge-

zeichnet.

Mireille Hirt
als erste Frau
im Vorstands-

ausschuss

2.Mai Mireille Hirt wird vom
Vorstand als erste Frau tiber-
haupt in den Vorstandsaus-
schuss gewahlt. Zudem wer-
den Sara Hesseling, Priska
Wismer und Yves Nicolet ins
Fachgremium Marketing der
SMP gewahlt.

BO Milch
starkt Export

19.September Die BO Milch
starkt den Export von milchhalti-
gen Nahrungsmitteln durch An-
passungen in ihren Fonds-Regle-
menten.
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SMP-Milchforum

10.0ktober Das SMP-Milchforum zum

Thema «Stellenwert der Milch in der CH-
Erndhrung» findet in St. Gallen statt. Die
wichtige Rolle von Milch in einer gesunden

und nachhaltigen Erndhrung wird bestatigt.

Ruickblick

Milchmarkt, die politischen Herausforde-
rungen, Swissmilk-Marketing und weitere

aktuelle und relevante Themen.

besserungen aufverschiedenen Ebenen
geschaffen werden.

Entscheide BO Milch

18.November Die BO Milch fallt wich-
tige Entscheide: Der A-Richtpreis bleibt
im 1.Quartal 2025 unverandert und
weitere Beschliisse zur Umsetzung der
geplanten Fett-Marktentlastung wer-
den gefasst.

Ganzes Jahr

AP 2030: 2022 initialisiert und
2023 lanciert befindet sich
die AP 2030 momentan in der
Konzeptionsphase. 2024
finden zwei Begleitgruppen-
Sitzungen im Beisein von Pra-
sident Boris Beuret statt.

15.)Januar

Medienmitteilung: SMP lehnt
die Kiirzung des landwirt-
schaftlichen Zahlungsrahmens
2026-2029 entschieden ab.

SMP « PSL

4.Mérz

Das Parlament will die Zulagen
fiir verkaste Milch an einen
Mindestpreis koppeln. Als
Zweitrat hat der Standerat
eine entsprechende Motion
des Waadtlander SVP-Natio-
nalrats Jacques Nicolet (ein-
gereicht im September 2021)
angenommen. Die SMP be-
griisst diese Motion zur Stei-
gerung der Wertschépfung
fir die Milchproduzenten.

10.September

Die Schweizerische Gesell-
schaft fiir Erndhrung (SGE)
und das Bundesamt fiir
Lebensmittelsicherheit
und Veterindrwesen (BLV)
verdffentlichen die neuen
Erndhr Fehli

11.November

WAK-S: Anhérung von
Vertretern der Milchbranche
Fiir mehr Wertschopfung im
Milchmarkt, Erfreuliches Er-
gebnis: Der Bundesrat wird be-
auftragt, im Rahmen der Wei-
terentwicklung der Agrar- und
Ernahrungspolitik (AP 2030)
dafir zu sorgen, dass die
Milchproduktion im Grasland

Fazit: Milch und rMilt:hprcn:lukte
bleiben unverzichtbar.

Geschaftsbericht 2024

Schweiz wieder ein wirtschaft-
lich attraktiver Sektor und die
Wertschépfung in der Schweiz
gefdrdert wird.
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SMP-PSL

Politik — wegwelsende Entscheidungen stehen an

Motion 24.4269 Motion 21.4129
AP 2030+ (Starkung der («Motion Bilaterale lll
Milchproduktion) Nicolet»)

Abwarten offizielle
Texte

Hohere Zulagen flr Geeinte Stimme der Mehr Transparenz im
verkaste Milch Branche Milchmarkt

Gemeinsame
fundierte Position der
Branche

Bereits zwei Starkung der Position
Kommissionshurden der Branche und der
genommen Milchproduzent:innen

Messlatte: Verdienst
pro Arbeitsstunde

Delegiertenversammlung SMP 2025 5



SMP-PSL

Markt — wir blicken zuversichtlich in die Zukunft

Milchmenge konstant (3.34 Millionen Tonnen)

Export («Schoggigesetz»): Entspannung der Lage
dank gezielten Interventionen

» ] Kase: Lage auf hohem Niveau stabil und damit

ermutigend

Butter: Angespannte Lage mit hohen Lagern
erforderte Entlastungsmassnahmen

Blauzungenkrankheit etc.: Unsicherheitsfaktor im
Hinblick auf die Produktionsmenge 6




SMP-PSL

Traktanden

1. Eroffnungswort des Prasidenten Boris Beuret

2. Protokoll der ordentlichen Delegiertenversammlung vom 17. April 2024 Boris Beuret

3. Geschaftsbericht 2024 Boris Beuret

4. Berichterstattung zu den laufenden Geschaften Stephan Hagenbuch
Pierre-André Pittet
Christa Brugger

5. Abnahme der Jahresrechnungen 2024 / Entlastung der Organe Stephan Schneider
Boris Beuret

6. Finanzierungsbeschlisse 2025/2026 Stephan Hagenbuch

Stefan Arnold
David Escher (SCM)

7. Gesuch und Beschluss um WeiterfuUhrung der Allgemeinverbindlichkeit Marketing | Boris Beuret

8. Wahlen Boris Beuret
9. Fusion AHV-Kassen Boris Beuret
10. Ehrungen Boris Beuret

11. Allgemeine Diskussion und Verschiedenes Boris Beuret



SMP-PSL

Organisatorisches

D Bitte Handy ausschalten — Danke!

Simultantbersetzung verflgbar —
entsprechenden Kanal wahlen

Wortmeldung bitte Gber Mikrofon

Delegiertenversammlung SMP 2025 8



A Guete mit

Berner Alpkase AOP
2024 und Hobelkase
AOP 2023

casalp.ch/
schweizeralpkaese.ch

SR\

oalpRage

Unser Schweizer Kase. +

Schweiz. Natiirlich. www.schweizerkaese.ch



SMP-PSL
Wir begrussen gerne folgende Gaste:

Herr Heinrich Bucher, Direktor Proviande

Herr David Escher, Geschaftsleitung SCM /H:e'?,gcb\

Herr Werner Gerber, Kaufméannischer Leiter Emmentaler

Herr Philippe Haberli, Kommunikation Proviande w“b‘ W\@(A
Frau Mirjam Hostettler, Geschaftsfiihrerin TSM Treuhand !

Herr Jonas Ingold, Geschaftsfthrer LID

Herr Hanspeter Kern, Ehrenprasident SMP

Herr Stefan Kohler, Geschaftsfihrer BOM

Herr Jirg Kriech, Geschaftsfuhrer Raclette Suisse



SMP-PSL
Wir begrussen gerne folgende Gaste:

Herr Manuel Leuenberger, BLW

Herr Marco Mattmann, Fenaco

Herr Kurt Ntesch, ehemaliger Direktor SMP

Herr Thomas Oehen, ehemaliges Vorstandsmitglied SMP “@MW‘.@M
Herr Didier Roch, ehemaliges Vorstandsmitglied SMP wl

Herr Alfred Rufer, Geschéftsfiihrer BO Butter

Herr Martin Rufer, Direktor Schweizer Bauernverband

Herr Andreas Von Wyl, Hochdorf

Frau Leana Waber, Berner Bauernverband

Herr Daniel Weilenmann, Emmi



Wahl der Stimmenzahler

SMP-PSL

Tisch Nr. 1 DOlf Hediger Vereinigte Milchbauern Mitte-Ost (VMMO)

Tisch Nr. 2 Johann Gartmann Vereinigte Milchbauern Mitte-Ost (VMMO)

Tisch Nr. 3 Daniel Vollenweider Milchverband der Nordostschweiz MIBA

Tisch Nr. 4 Jsabel Stern aaremilch

Tisch Nr. 5 Walter Arnold Zentralschweizer Milchproduzenten (ZMP)

Tisch Nr. 6 Hugo Jung Zentralschweizer Milchproduzenten (ZMP)

Tisch Nr. 7 Marco Genoni Mittelland Milch

Tisch Nr. 8 Ueli Leibundgut Prolait

Tisch Nr. 9 André Brodard und Philippe Bulliard |Fédération des sociétés fribourgoises de laiterie FSFL

A4,
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SMP-PSL

chweizer Milchproduzenten
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2. Protokoll der ordentlichen
DV vom 17. April 2024

T T U »
Q.
0)]

Boris Beuret, Prasident SMP



Protokoll zur Genehmigung

Das Protokoll der ordentlichen
Delegiertenversammiung vom
17.04.2024 finden Sie in den Unterlagen.

vom 16. April 2025
SME-PSL | Sehoniuer s

Protokoll der ordentlichen Delegiertenversammliung der SMP
Mittwoch, 17. April 2024, 10.00 Uhr, Kongresszentrum BERNEXPO AG, Bern

Vorsitz: Beuret Boris

Stimmberechtigte:

e Prasident = 1
o Vorstandsmitglieder = 18
e Delegierte der 12 Mitgliedsorganisationen = 137
* Total Stimmberechtigte = 156
e Absolutes Mehr - 79
e 2/3-Mehr = 105

Delegiertenversammlung SMP 2025

SMP-PSL
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SMP-PSL

Traktandum 2 — Abstimmung

Antrag

Der Vorstand beantragt Ihnen die Genehmigung des Protokolls
der Delegiertenversammiung vom 17. April 2024.
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3. SMP-Geschaftsbericht 2024

Boris Beuret, Prasident SMP



Geschaftsbericht 2024

- h
‘Schweizer Milchproduzenten 2 Schweizer Milchproduzenten SMP D

20

Delegiertenversammlung SMP 2025

SMP-PSL
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4. Berichterstattung zu den
laufenden Geschaften

Markt — Politik — Projekte

Stephan Hagenbuch, Direktor SMP
Pierre-André Pittet, Vizedirektor SMP

Christa Brugger, Leiterin Kommunikation SMP
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4. Berichterstattung zu den
laufenden Geschaften

Markt — Politik — Projekte

Stephan Hagenbuch, Direktor SMP
Pierre-André Pittet, Vizedirektor SMP

Christa Brugger, Leiterin Kommunikation SMP



SMP-PSL

Unsere interne Organisationsstruktur per 01.02.2025

Geschaftsstelle der Schweizer Milchproduzenten SMP

Direktion

Stephan Hagenbuch

Mitglieder
Geschéftsleitung

Projekte und Support Direktionssekretariat

Thomas Reinhard Elisabeth Brancato

Wirtschaft,
Internationales & Swissmilk Marketing

Nachhaltigkeit Stefan Arnold

Micaél Miller Pierre-André Pittet Stephan Schneider

Finanzen, Personal &
zentrale Dienste

S Sortenkase, Innovation &
Kommunikation

Bildung

Christa Briigger

© Infografik: SMP # PSL

20
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SMP-PSL

Die politische Agenda: Ubersicht mit Schwerpunkten

Klimastrategie Landwirtschaft und Ernahrung 2050 (BLW, BLV, BAG)

«Reciprocal Tariffs» & Surprises

Verordnungspaket 2025

Zahlungsrahmen 2026-29, Bericht «Gaillard», Budget 2026
Bilaterale Ill (CH-EU)

Zollgesetz, Evaluation Nachfolge «Schoggigesetz»

FHA (Mercosur, Indien, Chile, USA ? etc.), WFO
Initiativen: Erndhrungsinitiative, neue Klima-Initiative- etc.
Agrarpolitik 2030+ (Motionen 24.4269, 21.4124)

| =

Delegiertenversammlung SMP 2025 22




SMP-PSL

«Reciprocal Tariffs»: Was ist der nachste «Deal»?

-~
~
-~

ca. 9’000 t
CHF 104’000°000.--

Schoggiexport 2024:

transpazi
dieses no

\/
e

swissmilk
1

Kaseexport 2024

CHF 114°483'501.—
CHF 13.04/kg

neine Marktsituation: Welt 1s.04.2018

¢ Unsicherheiten.... .
daa ¢ Drohkulissen mit «Potenzial» fur Kollateralschaden im Agrarbereich.

Trump heizt den Streit mit China weiter an
Die amerikanische Regierung stellt zusitzliche Zolle auf chinesische Produkte in Aussicht

:r Freihandel?

nnnnnnnnnn

B L I €
EXPORTE INDIEUSA
&'Jj‘y bf ,. ’:fi [ b vﬁ”;’/ﬁ.fﬁ.ﬂf.él.z‘ E 4 ."S:'&‘:‘.Z‘,
Kase in 2024 Tonnen
Gruyére AOP 4341

- Switzerland Swiss (Gross- 2724

lochkase, u.a, von Emmi)

Emmentaler AOP v~ 395
Raclette 330
Fertigfondue 313
Switzerland Swiss 274
Andere Hartkase volifett 204
Andere Halbhartkase volf, 138
Apperizeller 109

23
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SMP-PSL

«Reciprocal Tariffs»: Was sind die Auswirkungen-Risiken?

g Guy Parmelin & X TR Gy GO SR RS GRS o 08 e Politékonomin Stefanie Walter iiber Trumps Zélle und die Folgen

\ @ParmelinG - Folgen Hgh 0224 ° °

First meeting with the @USTradeRep Ambassador r”"r\ MHIJL‘] #rlr”‘[l_l H"\ o ((Dle schwelz drOht

@jamiesongreer: Great opportunity to discuss the AR i " ARl 05000 H :

bilateral trade relationship. Talks will continue. IH““.J 1y | .l||| HM‘ . ZWIschen dle Fronten von
‘ } L‘! ll' |J ‘|‘|I| ‘J L,FJ ll.l Al

- Europa und USA zu

0.8700

| .
b . geraten»

L
Il 0.8500
“\]' U‘ v WH/ Vor US-Prasident Trumps «Liberation Day» ist die Unsicherheit liber das
ma Ausmass des neuen Zollpakets gross. Stefanie Walter, Politdkonomin an
vy i Sep tov w25 ar o der Universitat Ziirich, schatzt die Folgen ab und erklart, was auf die
T Tradingfew Schweiz zukommen konnte.

So konnten Zélle die Schweizer Exportbranchen treffen B -
Publiziert: 02.04.2025 um 00:01 Uhr | Aktualisiert: 02.04.2025 um 11:10 Uhr

Exportriickgang bei einem Handelskrieg

Handelszeitung - 13 Std.

EU bietet USA Deal zu Freihandel
mit Industriegutern an

Pharma

Nahrungsmittel

Prazisionsinstrumente

Maschinen
«Wir konnten Zolle fiir amerikanisches chenie Die EU hat den USA eine Vereinbarung zur
Rindfleisch reduzieren», sagt FDP- 3% 2% 1% 0% gegenseitigen Aufhebung aller Zolle auf ...
Prasident Thierry Burl{art Riickgang der Exporte (iber einen Zeitraum von zwei Jahren und mehr. Szenario: 20-prozentige Zolle und Gegenzélle der

USA gegentiber allen Landern.
Der FDP-Prasident sieht Verhandlungsspielraum mit Trump bei den pretlss et s s m e o T
Agrarzdllen. Vor allem aber soll die Schweiz die eigene Wirtschaft Das WeiBe Haus hat Spekulationen Uiber eine mégliche Aussetzung des US-
entlasten, um die negativen Effekte der neuen US-Z6lle auszugleichen. Zollpakets entschieden zuriickgewiesen. Prisident Trump droht China mit

Delegiertenversammiung SMF v_v'e_lteren Zollen in Hohe von 50 Prozent. 24



SMP-PSL

Bilaterale Il (CH-EU):
Landwirtschaft & Lebensmittelsicherheit

¢ Heute gibt es keine inhaltliche
Position der SMP dazu.

¢ In der Branche sind wir so weit
gekommen: «Sobald die finalen
Abkommenstexte vorliegen, wird die
Schweizer Milchbranche die relevanten
Unterlagen umfassend und gemeinsam
beurteilen und wirdigen. Die offizielle
Publikation ist fur Mitte 2025
angekundigt.»

¢ Dossier hat hohe politische Brisanz.

Delegiertenversammlung SMP 2025 25



SMP-PSL

Verordnungspaket 2025

Zentrale Punkte fur die Milchproduzenten sind:

Tierzuchtforderung: Die Tierzuchtférderung soll sich neu auf
Zuchtprogramme konzentrieren, die angemessene Leistungen in den
Bereichen Wirtschaftlichkeit, Ressourceneffizienz, Produktequalitat,

Umwelt und Tierwohl erbringen. SMP unterstitzt die Stellungnahme des
SBV.

Finanzielle Mittel: Die Mittel flr die Viehwirtschaft sind zu sichern.



SMP-PSL

Zahlungsrahmen 2026 — 2029: 1. Etappe

2022-2025 2026-2029 2026-2029

Parlament Bundesrat Parlament

Antrag bereinigt

Produktionsgrundlagen 560 690 690
(+130)

Produktion & Absatz 2°239 2’139 2°239
Direktzahlungen 11’249 10’988 11'249
Total 14’047 13’817 14’178

(+130) .



SMP-PSL

Entlastungspaket 2027 — Bericht «Galllard»: 2. Etappe

Forderungen aus Bericht & Position SMP als Teil der CH-Landwirtschatft:
Ca. 250 Mio. / Jahr:
Qualitats- und Absatzforderung: -10.5 Mio. (2028)
Entsorgungsbeitrage: -48.5 Mio. (2028)
Beihilfen Viehwirtschatft: -4.9 Mio. (2028)
Versteigerung Zollkontingente: -127 Mio. (2028)
Landschaftsqualitatsbeitrage: - 65 Mio. (2028)

Ruckweisung in Vernehmlassung: Die Ausgaben flr die Landwirtschaft sind seit 20
Jahren stabil, wahrend die Bundesausgaben in der gleichen Zeit um 40 Milliarden
Franken gestiegen sind.

Parlamentarische Diskussion folgt.



SMP-PSL

Evaluation Nachfolgelosung « Schoggigesetz »

¢ Das Parlament forderte 5 Jahre nach
Inkraftsetzung der neuen (privaten) Losung BAK

einen Evaluationsbericht. prmthen/ilwLr S
¢ Seit 21.03.25 liegt Bericht des Bundesrates |
vOr Evaluation der nach der

Aufhebung der Ausfuhr-

¢ Nach grosser «lrritation» in der Milch und beitrage eingefihrten Be-
Getreidebranchen zum Vorgehen des gleitmassnahmen
SECO, ist das Fazit des Bundesrates- Staatesekretarias fr Wirschat
Berichtes nun 1.0. SECO

¢ Das System wird unverandert so Oktober 2024
welitergefuhrt.

Delegiertenversammlung SMP 2025 29



SMP-PSL

«Ernahrungsinitiative»: Abstimmung ca. 27.09.2026

¢ Es geht dabei nicht nur um die
Abstimmung gegen die Initiative,
sondern auch um eine Botschatft zur
Ausgestaltung der kunftigen AP2030+

und im Hinterkopf auch um die Wahlen
2027.

¢+ SMP ist der ,Allianz* gegen die extreme
Ernahrungsinitiative beigetreten.

¢ Ziel ist ein sehr klares Resultat.

: - F =y,
Kein Diktat auf dem Essens-Teller!

Delegiertenversammlung SMP 2025 30



SMP-PSL

«Ernahrungsinitiative»: Abstimmung ca. 27.09.2026

¢ Die Vorbereitung lauft jetzt unter Federfihrung des SBV:

¢ Organisation Plakatierung
¢+ Argumente/Botschaften
¢+ Kreation Kampagne / Agenturwahl
¢ Vor- / Hauptkampagne etc.
¢ Eine Abstimmung ist nicht (nie) gratis.
¢ Botschaft BR: +/- 13. August 2025
¢ SMP engagiert sich mit der Milchbranche.

Bundesrat empfiehlt Ablehnung der
«Ernahrungsinitiative»

Bern, 13.11.2024 - Der Bundesrat spricht sich gegen die Volksinitiative «Flr eine sichere Erndhrung
- durch Starkung einer nachhaltigen inlandischen Produktion, mehr pflanzliche Lebensmittel und
sauberes Trinkwasser (Ernahrungsinitiative)» aus. Dies hat er am 13. November 2024 entschieden.
Die Forderungen der Initiative sind innerhalb des von ihr vorgegebenen Zeitrahmens nicht
realisierbar. Zudem hatte eine Annahme des Volksbegehrens weitreichende Folgen fur die
Produktion und den Konsum von Lebensmitteln in der Schweiz. Bei der Weiterentwicklung der
Agrarpolitik ab 2030 (AP30+) sind Anliegen der Initiative wie eine Starkung der
Erndhrungssicherheit oder die Reduktion des ékologischen Fussabdrucks der Land- und
Erndhrungswirtschaft zentrale Themen. Der Bundesrat wird dazu voraussichtlich 2026 eine
Vernehmlassung durchftihren.

Der Bundesrat sieht es gleich!

Delegiertenversammlung SMP 2025 31



SMP-PSL

AP2030+ — Wo sind wir auf dem Zeitplan?

(Q2 2027)

InltlaI|5|erung Konzeption Realisierung IEmfi,ihrung

I
2022 | >2023 2024 ) 2025 ) 2026 ) 2027 M| 20%

| |
| i
| |
' Vernehm- !
Detallplan!mg und Konzepte Iassun%svorlage :
Inhaltlichel Arbeit und Zwischenbilanz 2025 Q3 2026 :
Ausspracﬂe in BR (Q1 2026) * Botschaft zur AP i
I
|
|



Trend: Abnehmender Selbstversorgungsgrad bel

konstantem Konsum

Selbstversorgungsgrad
abnehmend

16%
| §
12%

0% — - -

8% — - -

6% — - -

4% — - -

2% —

Exportiiberschuss (in %)
m—— Trend

Exporte minus Importe in Vollmilchaquivalenten in Prozent
der Milchproduktion. Quelle: Agristat, TSM Treuhand

Gesamtverbrauch von Milch und Milchprodukten
in der Schweiz

100 377558 36 367
—_— 5 362 359 362 360 5,
350 ————
350
300
250
Berechnungsmethode:
200 .
+ Inlandproduktion
—  Export Milch und Milchprodukte
150 —————+ Import Milch und Milchprodukte
+/— Lagerveranderungen bei Butter
100 — und Kase
+ durch die ortsanséassige Bevélkerung
50
0
Ye} 0 M~ 0 (e} o — o~ (28] =
— — — — — o (] o™ ™~ o™
o o o o o o o o o o
o™ o o o o o o o o o

Pro-Kopf-Konsum (kg und Jahr)
* Provisorische Daten

Delegiertenversammlung SMP 2025
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SMP-PSL

Forderungen der SMP fur die Agrarpolitik 2030+

¢ Nachhaltige Entwicklung mit dem Ziel, Nahrungsmittel zu produzieren.

¢ Starkung der Griunlandnutzung mit besserer Entschadigung und Berlcksichtigung der
Arbeits- und Erndhrungsleistung

Erhohung der Verkasungszulage und damit Aufrechterhaltung des Grenzschutzes
Programme zur Forderung des Tierwohls (RAUS) + Starkung Tierwohl Kalber
Sicherung Absatzférderung

Reformdauer mindestens 8 — (12) Jahre

Streichung ineffizienter Massnahmen wie Weidebeitrag oder Pramie flr «alte Kilhe» etc.
Ausgleich der Nahrstoffbilanz Gber 3 Jahre

FOorderung der Automatisierung und elektronischen Datenweitergabe

®* & & O o o o




SMP-PSL

Motion 24.4269 ist im Dienst der Milchproduzenten

FUR MEHR WERTSCHOPFUNG IM MILCHMARKT SMP-PSL | schweizer Mirchproduzenten

Nach einer Anhérung von Vertretern der Milchbranche (Branchenorganisation Milch Producteurs Suisses de Lait
Produttori Svizzeri di Latte

BOM, Schweizer Milchproduzenten SMP, Vereinigung der Schweizerischen Milchindustrie
Producents Svizzers da Latg

VMI, Dachverband der Schweizer Kasespezialisten FORMARTE) hat die WAK-S mit 9 zu 3
Stimmen bei 1 Enthaltung eine Kommissionsmotion zur Starkung der Milchproduktion ( @

) beschlossen. Die Kommission verweist darauf, dass die Milchwirtschaft direkt &i

vom Export und somit von Weltmarktpreisen und Wechselkursen abhéngig ist. Sie stehe (I )

im Wettbewerb mit anderen landwirtschaftlichen Sektoren, die weniger liberalisiert sind E(mﬂg%a“m“ﬁﬁgﬁ)ﬁ
und von stérkeren Grenzschutzmassnahmen profitieren. Der Bundesrat <ol mit der Mo-

tion deshalb beauftragt werden, im Rahmen der Weiterentwicklung der Agrar- und Er-

nahrungspolitik (AP 2030+) dafiir zu sorgen, dass die Milchproduktion im Grasland BRANCHENORGANlSATION M“—CH
Schweiz wieder ein wirtschaftlich attraktiver Sektor wird und die Wertschépfung in der BO MILCH - IP LAIT - IP LATTE

Schweiz geférdert wird.

o
vimi Vereinigung der Schweizerischen Milchindustrie
Association de |'Industrie Laitiére Suisse
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SMP-PSL

Motion 24.4269 ist Im welteren Prozess zentral!

Mit der Motion soll der Bundesrat beauftragt werden, die Rahmenbedingungen
zugunsten der Schweizer Milchproduktion in der AP 2030+ in grundséatzlicher Art so
zu verbessern, dass die Milchproduktion fur die Landwirte in der Schweiz wieder
ein attraktiver Sektor wird. So sollen insbesondere folgende Regelungen

verbessert werden:

Die Verkasungszulage, die mit der Liberalisierung der Milchmarktordnung und
aufgrund des damaligen Wechselkurses auf 15 Rappen festgelegt wurde, soll an
die heutigen Rahmenbedingungen angepasst werden.

Die Regelungen zur Absatzforderungen sollen gestarkt werden.

Die staatlichen Unterstlitzungsmassnahmen sollen wieder vermehrt auf die
arbeitsintensive Produktion von Lebensmitteln ausgerichtet werden.



SMP-PSL

Motion 21.4124 (Nicolet) sichert Geld fur Milchproduzenten

Das Ziel der SMP, die Position der Branche und der Milchproduzenten mit der
Motion Nicolet zu starken, ist erfullt . Kompromiss ist beim BLW deponiert!

Transparentere Preissegmentierung im Inland und im Export.

Mehr Transparenz und fairere Rahmenbedingungen im Markt

Vermeidung des Risikos von Marktanteilverlust im Inland

Mehr Glaubwirdigkeit bei der Verteilung der Verkasungszulage.

Motion 24.4269 (Wertschopfung im Milchmarkt) und Motion 21.4124 (Einhaltung
an «Mindestpreis») erganzen sich.
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SMP.PSL Schweizer Milchproduzenten

Producteurs Suisses de Lait
Produttori Svizzeri di Latte

Producents Svizzers da Latg

4. Berichterstattung zu den
laufenden Geschaften

Markt — Politik — Projekte

Stephan Hagenbuch, Direktor SMP
Pierre-André Pittet, Vizedirektor SMP

Christa Brugger, Leiterin Kommunikation SMP



SMP-PSL

2024 — weniger Betriebe, gleich viel Kithe und Milch

Strukturwandel in der Milchproduktion 1960 - 2024

Milchbetriebe Strukturwandel
140000 7%
s ANz ahl
120000 "‘-\ 6% Betriebe
n
100°000 = = 5%
n ™ n
807000 - = 4% = Betriebs-
" " \\- = ———— - aufgaben
50000 = 3% in % ggii.
u n -
. . . " .' . . " = u Vorjahr
40°000 : - » 2%
L] ] \ ’ Trend
1 . n .
n -
20000 . LS - — 1% Betriebs
aufgaben
0 0%
1960 1970 1980 1990 2000 2010 2024

16759

Milchproduktionsbetriebe
in der Schweiz

Dies sind 405 oder 2,4 % weniger als im Vorjahr.

& Grafik: SMP # P5SL | Quelle: TSM Treuhand

Kiihe zur Verkehrsmilchproduktion 2014 - 2024

502’081

. +0.1% vs 2023
520000 -707% VS 201 4

500°000
4807000
qp\“ ,Lo'\" ,Lo'\b qp{" rLo'\q’ qn“q ,LQ‘LQ rbor"\ rLo'ﬁ' ,Lo'f’ .Lo"‘h

© Grafik: SMP - PSL | Quelle: TSM Treuhand

Vermarktete Milchproduktion 2014 - 2024

=CHF 15.-

Stundenlohn

Der Durchschnittsstundenlohn eines Milch-
produzenten betragt nur rund CHF 15.—,

Delegiertenversammlung SMP 2025

3.34 Mio. Tonnen
+0.15% vs 2023
-5% vs 2014

© Grafik: SMP - PSL | Quelle: TSM Treuhand

39



SMP-PSL

Strukturentwicklung starker im Tal

Entwicklung Milchproduktion Berg-Tal

Milchmenge in Millionen Tonnen Anzahl Betriebe
2,50 16'000
226
213 15000 Tal 2010 2024  Abw. Abw. %
2.00 14'000 Milchmenge 2.26 213 -0.13 -5.7%
13000 Betriebe 14°278 8290 -5988 -419%
Menge / Betrieb 158’389 2571177 98788  62.4%
150 12'000
1rooe Berg 2010 2024  Abw. Abw. %
Loo i0rooo Milchmenge 1.06 1.08 0.02 1.8%
9'000 Betriebe 11°850 8358 -3492 -29.5%
050 8000 Menge / Betrieb 89°420 129°060 39°640  44.3%
7'000
- 6'000
[ s ™ ) = e ) =] m =] =] b [ 2] =r
8 8 8 R R R R E&E R &R 8 & B
Tal Milch Berg Milch ~ ====Tg| Betriebe —====Berg Betriebe
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SMP-PSL

Spurbare Abnahme der Milchproduktion ohne Silage

Entwicklung Milchproduktion Schweiz mit/ohne Silage

Indexbasis: 2010 =100
10

69,8 % 30,2%
100
Molkereimilch Kasereimilch®
Q0
Milch aus Betrieben mit Silofitterung
ﬂf:c:pmdng’”bsr:hf'z Siofin Mengen in Millionen Tonnen
Neh aus Iegen aonne allo erung
2010 2024
80 L.
Molkereimilch 222 2.33

2010 20M 2012 2013 2004 2015 2016 20107 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Slofrei 121 101

@ Grafik: SMP - PSL | Quelle: TSM
Total 344 334

Delegiertenversammlung SMP 2025

Abw. %
4.9%
-17.0%
-2.9%
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SMP-PS

2024 — Molkereimilch hat gegenuber silofreier Milch
leicht verloren

Preisentwicklung Kaserei- und Molkereimilch

Preis in Rappen pro Kilogramm

0
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\\,‘_____________ _——-—/ 25
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———Kasereimilch ——Molkereimilch BLW ——Differenz

© Grafik: SMP - PSL | Quelle: BLW, SMP

Milchpreisdifferenz Kasereimilch* - Molkereimilch**

Rp./kg

30
25 W 2015
w2016
20 2017
2018
15 m 2019
W 2020
10 m 2021
2022
5 W 2023
I I W 2024

1]

Appenzeller®  Emmentaler Le Gruyére AOP  Sbrinz AOP  Téte de Moine Tilsiter
AOP AQP Switzerland

* Milchpreismonitoring, inkl. Siloverzichtszulage und Zulage fir Vierkehrsmilch
** BLW, Molkereimilch inkl. Zulage far Verkehrsmilch

L

© Grafik: SMP + PSL | Quelle: Milchpreismonitoring SMP, BLW.
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2024 — Lucke zu Richtpreisen hat wieder zugenommen

Differenz Richtpreise - bezahlte Milchpreise

(Standard-Produzentenpreis SPP) Preisltcke in
Rp./kg Millionen Franken
5 46 Py 2019 @8.2
. 2020 80.1
) 37 2021 71.4
5 - 2022 53.6
24 2023 79.3
. I I 2024 98.9

1

inkl. Abzlge fur Importabwehr
0
209 2020 201 2022 2023 2024

© Grafik: SMP # PSL | Quelle: Milchpreismonitoring.
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Bewegungen der Kaseexporte nicht unwesentlich

Abw 2024 zu (to und %)

SMP-PSL

Kase Exporte in Tonnen 2018 2023 2024
2018 2018% 2023 2023%
Appenzeller® 4’601 4’202 4'106 -495 -10.76 -96 -2.28
Emmentaler AOP 10°955 8’995 7'943 -3'012 -27.49 -1'052 -11.70
Le Gruyére AOP 12’800 12°592| 13°042 242 1.89 450 3.57
Raclette Suisse® 2’170 3'188 3'437 1267 58.39 249 7.81
Andere AOP 2'245 2’571 2’809 564 25.12 238 9.26
Total Sortenkise 32’771 31’548, 31’337 -1'434 -4.38 -211 -0.67
Frischkase / Quark / Mozzarella 6'262) 10'833| 13025 6763 108.00 2’192 20.23
Fertigfondue 4’244 4’146 4’002 -242 -5.70 -144 -3.47
Switzerland Swiss 4’451 3’683 3'507 -044 -21.21 -176 -4.78
Andere Kise 24’803 23'345| 27'113 2’310 9.31 3'768 16.14
72°595| 73’494 79’268 6’673 9.19 5'774 7.86

Total Kise




SMP-PSL

Wie verhalten sich die internationalen Markte?

Veranderung zum Vorjahr in %

n Stiick (November/Dezember)

ACHTUNG!!!

Tierseuche

Chancen - positiv

Globale Nachfrage ungebremst steigend
Nachfrage flr Kase steigt weiter

Gute Nachfrage bei Butter trotz hohen Preisen
Stagnierende Milchmengen EU/Amerika
Milchpreise EU deutlich tUber VJ

Historischer Tiefststand bei Milchkihen in der EU
Geopolitische Unsicherheiten leicht abgenommen
«Gute» Aussichten fur Preisstabilitat

® & & & & o o o

60,00

55,00

50,00

45,00

40,00

35,00

30,00

" Milchpreis EU (EDF-ZuivelNL)

Kase in die USA, Molkenpulver nach China m
Feb. 2025: 51.13 ct/kg / +6.93 vs VJ

EU-Ausfuhren an Milchprodukten insges: t d nteilig nach USA und
China, Jan. De 2024, i 1000[ d gsam(

I Mik Powder
_— crin S
e K E
|k Q Sahne .
________ B2 Butter 26 1
_____________________________________ . 208 Volimilchpulver

jan  feb  mrt apr  mei jun  jul  aug sep okt nov dec

Risiken - negativ
¢ Unvorhersehbare Tierseuchen als latentes Risiko

¢ Vogelgrippe in den USA (Blauzungenkrankheit in Nord-
und Westeuropa)

¢ Ausbruch Maul- und Klauenseuche in Deutschland mit
Erschwernis fiir Exporte (z.B. nach China)

¢ Tuberkulose in Osterreich

¢ Veréanderung globaler Warenstrome am Milchmarkt
aufgrund der Handelspolitik — Zélle

¢ Kaufkraftverlust in Zielméarkten flhrt zu Verschiebungen
von Marktanteilen und Preisdruck
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Milchmarkt Schweiz 2025 - Umfeld

Soll-Tiefkiihllagerbestand Butter (Monatsende, in t)

Tonnen

Rappen / Kilogramm Milch (4.0/3.3) franko Rampe

5 & 8 8 = 8 & &8 B

000 Bestand Tiefklhllager 2023 bis 2025 8000

8000 7000
7090 6000
8’000
000 5000
4'000 4’000
3'000 3000
zom 2000
1'000
orr——7T7TTrTTVT T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1!000
1 3 5 7 8 11 13 168 17 18 21 23 26 27 28 31 33 0
Wochen —O005 e—t0r) ze—b005

Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

SMP-PSL

Richtpreisbasis und Richtpreise BO Milch

Phase |

2 2 & £ =2 2 e 2 g § s 7 8 ¥ 8 B % % 8 8

5 3 5 3 5 3 F 3 5 3 5 3 5 3 5 3 5 3 5 3

¢ Erneute Reduktion Milchkuhbestand

¢ Richtpreis fur A-Milch stabil auf 82 Rp./
LTO+ steigend

R 2700

6125 7000

® & & o o

6200 5400 4600 3800 3000 2500 2000

Ubergang 2u | 1275 | 1950 | 2475 | 3675 | 4200 | 3825 | 3450 | 2700 | 1800 | 1275 | 500 | 500

Trendwende Exporte Kase und verarbeitete Produkte
Instrumente der BO Milch verbessert

Butterbestand im griinen Bereich — keine C-Milch
Tiefere Risiken flr Engpasse bei Verarbeitung

Stabilitat der Milchpreise und
Abnahme der Licke zu den Richtpreisen
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SMP-PSL

Mllchmarkt Schweilz 2025 — besondere Herausforderungen

Keller-Sutter Uber Trump-
Telefonat: «<Habe seine Han-
dynummer nicht, aber er hat
meine»

Confédération suisse
Confederazione Svizzera
Confederaziun svizra

Eidgendssisches Departement des Innem EDI|

Schweizerische Eidgenossenschaft

~=n - kKumulierte Tierhaltungen
mit Blauzungenkrankheit
2000
1000
BTV-3 BTV-8

FRIEDRICH-LOEFFLER-INSTITUT

FLI

Bum‘k';tmsrhungwlsmut fiir Iu rgesundheit
deral Research Insti

Bundesamt fiir Lebensmittelsicherheit und

Veterindrwesen BLV

¢ Blauzungenkrankheit: N I
Impfung und Versorgung ® 0 O '
Maul- und Klauenseuche
Auswirkungen der hoheren Zolle Ve

O 0=

Delegiertenversammlung SMP 2025

Hauptbeitrige
Maul- und Klauenseuche (MKS): Ausbrache in Ungarn und der Slowakei.

Blauzungenkrankheit (Bluetongue, BT). Ausbriiche in der Schweiz (BTV-8
und BTV-3) und in Europa.

Tuberkulose: Ausbriiche Osterreich, Spanien und Italien.
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SMP-PSL
Klimarechner BO Milch

INTERPROFESSION DU LAIT
BO MILCH - IP LAIT - IP LATTE

r

T AN

Auftraggeberschaft SC|ENGE o)
BASED coop | DENNER | MIGROS
Projektsteuerungsausschuss TARGETS
- Stefan Kohler B
- Benigna von Ballmoos DRIVING AMBITIOUS CORPORATE CLIMATE ACTION
e et L“.t.l JTL)
- Jirg Dummermuth GREENHOUSE
_ Peter Meier GAS P ROTO CO L Pr‘eisentwickfung Kéaserei- und Molkereimilch
- Christian Miiller D ——
- Pierre-André Pittet - - —
Wi : :
Projektleitung Q ngaiTE I D C C @ ® N — KLIMA
Ulrich Ryser (GPL) Michael Grossenbacher (PL) Sustainckie Bisiness o Ciimate ohanee . : PwE
Maike Heuel (stv. pL, Fachliche Leitung) Andreas Stampfli (Stv. PL)

Markus Moor, Produkt Owner HAFL: Jan Grenz o s

The IDF global Carbon
Footprint standard for § ; —
the dairy sector S g R

STEP 3

“)
~. U H
B’SON Ve Berner Fachhochschule

Hochschule fiir Agrar-, Forst- und
Lebensmittelwissenschaften HAFL

2
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SMP-PSL

Selbstcheck Lebensqualitat

Zeit privat : ¥
5 . .
Gesundheit Zeit Betr.leb / SMP:PSL swissmilk
Arbeit
10 Forum
P 28. April 2023 BAUERNZEITUNG
v 1en
Beratung / Finanzielle 900 3 ==
Branche Situation 800 e
700 Ohne Lebensqualitat keine
resiliente Milchproduktion
600
500
Gesellschaft / St A Soziales 400
Politik Umfeld 300

200

Arbeitsumfeld

Innovation 2024
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SMP.PSL Schweizer Milchproduzenten

Producteurs Suisses de Lait
Produttori Svizzeri di Latte
Producents Svizzers da Latg Z ,<_¢"?_‘ ;'_’§':*‘-‘

4. Berichterstattung zu den
laufenden Geschaften

Markt — Politik — Projekte

Stephan Hagenbuch, Direktor SMP
Pierre-André Pittet, Vizedirektor SMP

Christa Brugger, Leiterin Kommunikation SMP



Vision, Mission, Strategie, Leitsatze:
Die Ausgangslage

Inputs fur die Uberarbeitung der Vision aus 2018

¢

Ruckmeldung Mitgliedsorganisation zu den
aktuellen Leitsatzen

Outputs aus Strategie-Seminar
Vorstandsauschuss vom 14.09.2023

Stossrichtung SMP fur die AP 2030+
Neue Vision der BO Milch mitbertcksichtigt

Unsere Leitsdtze

SMP:PSL

Wir begeistern die Konsumenten mit
unseren gesunden und hochwertigen
Schweizer Milchprodukten und wir
wollen, dass sie unsere Milchprodukte
gegeniber auslandischen bevorzugen

Wir handeln kunden- und marktorientiert
sowie kostenbewusst und pflegen
mit den Akteuren eine faire Zusammen-
arbeit.

Wir exportieren ein Maximum unserer
wertschopfungsstarken Schweizer
Milchprodukte aus dem Milchland
Schweilz, bauen das positive Herkunfts-
image weiter aus und nehmen neue
Absatzchancen wahr.

Wir betreiben sine nachhaltige Land-
wirtschaft, welche von der
wertschépfung der verkauften
Produkte gut leben kann.

Wir produzieren Schweizer Milch stand-
ortgerecht nachhaltig, aus Schweizer
Raufutter. ohne GVO. mit hahem
Tierwohl und entsprechen den breiten
Erwartungen der Gesellschaft.

Wir bringen uns aktiv ein fur vorteilhafte
agrar- und wirtschaftspolitische
Rahmenbedingungen. nach dem
Grundsatz «5tarken stirkens.

Wir differenzieren uns in der Produktion
von Schweizer Milch gegenaber dem
Ausland Ober Mehrwerte. Innovations-
und Qualitatsbewusstsein sowie neus
Technaologien sind dabei wichtige
Erfolgsfaktoren.

Delegiertenversammlung SMP 2025

Wir setzen uns ein fir bestens ausgebil-
dete und motivierte Berufsleute und
sorgen dafr, dass unsere Anliegen in
der Schweizer Agrarforschung und der
Schweizer Berufsausbildung prioritar
aufgenommen und umgesetzt werden.

SMP-PSL

Sehweizer Milehproduzenten
Producteurs Suisses de Lait
Produttori Svizeeri di Latie
Producents Svizzers do Lats

Die Milch ist unsere Starke

Vision der Schweizer Milchproduzenten

swissmilk
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SMP-PSL

Vision, Mission, Strategie, Leitsatze:
Der Prozess

Vorgehen
¢ Integrativer und iterativer Prozess
¢ Bildung interne Taskforce

¢ Vernehmlassung und Freigabe:
¢ GL: 24. Mai 2024
¢ Vorstandsausschuss: 6. Juni 2024

¢ Vorstand: 20. Juni 2024

Delegiertenversammlung SMP 2025 52



Vision, Mission, Strategie, Leitsatze

Das Resultat

Milchproduzent:innen

Ver-
sprechen

Leitsatze

Strategie

Organisa-
tion und
Mission

Delegiertenversammlung SMP 2025

SMP-PSL

Vision

Schweizer Milch und Milchpro-
dukte stehen weltweit an der
Spitze, dank einzigartiger Pro-
duktionsstandards und positiven
Imagewerten, die auf Qualitét &
Tradition, Tierwohl und Nachhal-
tigkeit basieren. Die Milchpro-
duktion generiert die finanzielle
Einkommensgrundlage fiir die
Bauernfamilien und ermdéglicht
notwendige Investitionen auf
den Milchproduktionsbetrieben.
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Die Milch ist
unsere Starke

Versprechen
Erwartungen
Vision
Drganisation
Mission
Strategie
Leits

— der Schweizer Milchproduzentinnen

SMP-PSL | swissmilk

Leitsatze
Die SMP

— bringt sich aktiv firvorteilhafe
agrar- und wirtschaftspolitische
Rahmenbedingungen der Milch-
produktion sin. Das Prinzip dabei-
«Starken starkens.

_ ist besbens vernetzt mit
Branchenpartnem, Politik, Bahdr-
den, Eonsumentinnen und allen
wichtigen Stakeholdamn. Die
Positionen der sMP sind fordernd,
loyal und partnerschaftlich.

—.ist nah an den Milchprodu-
zent-innen und setzt sich proalktiv
in eigenen und externan Projekten
filr Vierbesserungen zugunsten der
Milchproduktion ain

— engagiert sich firzulunftsori-
entierte Grund- und Weiterbil-
dung in der Milchprodukdion und

sorgt daffir, dass die Anfisgen
der Milchproduktion in der Schwei-
zer Agrarforschung Prioritak haben

_ st diber alle relevanten politi-
schen, gesellschaftlichen und
marktwirtschaftlichen Enbwick-
lungen in der Schweiz sowie im
Ausland rund um die Milch bestens
informiert.

_ kennt die Erwartungen der
Konsument-innen und begeis
sie durch starkes Markating Ffiir

Schweizer Milch und Milchprodulde.

— Folussiert in der Kommunikation
auf die Mehrwerte der Schweizer
Milch und Milchprodukte, ins-
besondere in Bezug auf Machhal-
rigkeit, Gesundheit und Genuss.

— setzt auf ransparente und
Faktenbasierte Kommunilation.
i i Marketing-
instrumentz mit hoher Efizienz und
zelgenauem, affektiven Mittal-
einsalz

wl g

&

Versprechen
Die Schweizer Milchproduzentinnen

_erzewugen den wertvollen Roh-
sbolff Schnweizer Milch, als essen-
ziellen Beitrag innerhalb der
gesamien Wertschopfungsketta.
Dies sichert nicht nur dieVersor-
gumng der Schreizer Bevillerung
it qpualitativ hochwes
nahrstoffreichen Milc
sondemn legt such die B
den Export von Premium-Milch-
produkten.

gg Strategie

Dia sMP will

— knstendeckende und Faire
Milchpreise sowie hihen Arbsits-
verdienste emeichen.

_—die Position der Milchin der AP
2030+ absicherm.

_ garantieren standortgerechte,
nachhaltige Schweizer Milch

und engagieren sich firden Erhalt
natiriicher KreislEufe. Sie tragen
Sorge zu Urnmwvelt, Tieren und
Memzchen, und plegen die Kultur-
andschalt fiir zukiinftige Genera-
tionen.

_ setzen die Mehrwerte des
Produktionsstandands sGriner
Teppiche aus Dberzeugung in der
Praods: um.

_ entwickeln sich stetig weiter,
um sowohl den eigenen Bedirfnis-
san und Erwartungen als auch
denen der verschiedensten Akteu-
re: gerecht zu werdan.

_ Image und Vertrawen in
die Schweizer Milchproduktion
& Milchprodubkte sushasen.

— Projekte & Initiativen fir eine
wirtschaftfiche und nachhaltige
Schrweizer Mil chproduktion
umsatzen und unterstitzen.

— bedarfsgerechte Dienstleis-
tungen Filr Milchproduzent-innen,
Mitglieder der Schnweizer Milch-
wirtschaft und nahestehenden
Organizationan anbieten und
weitsrentwickaln.

Erwartungen
Die Schweizer Milchproduzent:innen

— milssen und wollen von ilrer
Arbeit leben kinnen und in

die Zukunft investieran_ Dafiir sind
knstendeckende und Faire Preise
unerldsslich.

_ streben nach einer hohen
Lehensqualitat fiir sich, ihre
Familien und ihre Angestellk
suchen zudem ' h
ihre Arbeit sowie fiir die Oualitsk
ihrer Produkbe.

Mission

Die sMP biindel die Krafe aller
Schrveizer Milchprodurentinnen
Fuir eine wirtschaftliche Milchpro-
duktion mit nachhaltigen Perspel:-
tiven.

_ erwarten Faire Partnerschaften
mik den vor- und nachgelagerten
Stufien der Wertschopfungskette.

_ brauchen gute Rahmenbedin-
gungen, die aine hociwe
Milchproduktion emmdglic
die Arbeit erleichbam.

—wiinschen sich eine Faktenba-

sierte Dishkussion Gber milchrele-

vanke Themen wie Nachhaltighsit,
erwohl und Emdhrung.

Vision

Schweizer Milch und Milchpro-

Imagewerten, die auf Oualitit &
Tradition, Tierwohl und Machhal-
tigheit basieren. Die Milchpro-

duktion generiert die inanziclle

000

aga
Organisation

Die SMP ist die Dachorganisation
aller Schweizer Milchproduzent:innen

Die SMP vertritt zusammean mit
ihren Mitgliedsonganisationan die
Interessen der Produzentinnen
gegeniber Gesellschaft, Politik, in
der Milch- und Landwirtschaftsbran-
che und bei anderen Verbandan.

Die Milchproduzentinnen bilden
an oberster Stelle die Basis der
SMP. Delegiartenversammiung,
Vorstand, Verstandausschuss und
Kommissionen beraten und ent-
scheiden iber die wichtigen Positio-
nen und Aktivitdten dersMp

Die Werte \
derSMP  Wirsind

kompetent

wir gewinnen
gemeinsam

wir iiberzeugen durch
Qualitat und Innovation

Jede:r von uns hilft den
Kreis zu schliessen



SMP-PSL

Nachster Schritt: Operationalisierung der Strategie
Projekt Organisationsentwicklung SMP

Der Vorstand beauftragt die Weiterentwicklung der Organisation SMP
an eine interne Arbeitsgruppe.

--> \orstandsausschuss als Steuerungsausschuss

Was: «Fithess-Check» der Organisation SMP
Warum: Sicherung der SMP als zukunftsfahige Organisation. & i

Wie: Durchfiihrung Projekt inhouse mit externer Begleitung )" K

Wer: Arbeitsgruppe SMP mit ca. 8 Personen

Wann: Start per sofort

Delegiertenversammlung SMP 2025
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Produttori Svizzeri di Latte

Producents Svizzers da Latg

5. Abnahme der
Jahresrechnungen und
Entlastung der Organe

- Jahresrechnungen 2024 (Verband, Marketingfonds, Milchstitzungsfonds,
konsolidierte Jahresrechnung)
- Entlastung der verantwortlichen Organe

Stephan Schneider, Leiter FPD, SMP



Traktandum 5 — Abstimmung
Genehmigung Jahresrechnungen

Antrage

Der Vorstand beantragt Innen die Genehmigung
er Verbandsrechnung SMP 2024

C

C
C
C

er
er
er

Rechnung des Marketingfonds
Rechnung Milchstltzungsfonds

Konsolidierten Jahresrechnung

SMP-PSL
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Producteurs Suisses de Lait
Produttori Svizzeri di Latte

Producents Svizzers da Latg

5. Abnahme der
Jahresrechnungen und
Entlastung der Organe

- Jahresrechnungen 2024 (Verband, Marketingfonds, Milchstlitzungsfonds,
konsolidierte Jahresrechnung)
- Entlastung der verantwortlichen Organe

Stephan Schneider, Leiter FPD, SMP
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Verband - (Ertrag)

IST 2024 BUDGET ABWEICHUNG

* Produzentenbeitrage: Minderertrag von CHF -0.057 Mio. (gegeniber Budget)
* Produzentenertrage 2024 praktisch gleich wie 2023
* Milchmenge: + 0.14% gegeniber Vorjahr

« Weitere Ertrage
« Keine wesentlichen Veranderungen zum Budget
* Neu gegenuber Vorjahr: Ertrag Alpkase: CHF 0.456 Mio.
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Verband - (Material + Dienstleistungen)
(in CHF)

IST 2024 BUDGET ABWEICHUNG

Materialaufwand und Drittleistungen -3'533'607 -3'263'700 -269'907

 Beitrage fur Projekte + Interessensvertretung an Dritte: CHF 2764 Mio.
* Neu 2024: + CHF 0.1 Mio. gegeniuber Budget,
Erhdhung Rlckerstattung BO Milch (Finanzierung des Klimarechners)
* Einkauf Waren und Materialen von Dritten: CHF 0.547 Mio.

« Aufwand Alpkase: CHF 0.434 Mio. (neu in der Verbandsrechnung, frther
Milchstutzungsfonds)
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Verband - (Personal)

IST 2024 BUDGET ABWEICHUNG

* Personalaufwand: CHF -0.500 Mio. gegentber Budget / CHF -0.388 Mio. gegenlber Vorjahr

* Nicht besetzte Stellen, Leistungen der Taggeldversicherung
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Verband - (Ubriger Aufwand)

(in CHF)
IST 2024 BUDGET ABWEICHUNG

ubriger betrieblicher Aufwand -2'074'156 -2'520'600 446444

- Ubriger (externer) betrieblicher Aufwand
« Budget: Eigenmietwert der Laubeggstrasse 68 tiber CHF 0.373 Mio. Die effektiven
Kosten wurden jedoch im Liegenschaftserfolg gebucht
« Tendenziell etwas tiefere Kosten

* Rechtsberatung: CHF 0.012 Mio. (CHF -0.044 Mio. gegenuber Vorjahr)
- per 31.12.2024 bestanden keine offenen Rechtsfalle
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Verband - (Abschreibungen)

(in CHF)

IST 2024 BUDGET ABWEICHUNG

Abschreibungen (ohne Liegenschaften) -339'827 -125'800 -214'027

* Mobile Sachanlagen: Maschinen + Apparate, Mobiliar, Informatik Hardware, feste
Einrichtungen

« HOhere Abschreibungen als budgetiert, da Bau Konferenzraum Laubegg zu 100%
abgeschrieben wurde
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Verband - (EBIT)
(in CHF)

IST 2024 BUDGET ABWEICHUNG

« Betriebserfolg vor Finanz- und Liegenschaftserfolg, ausserordentlichen Erfolgen + Steuern

* Dieser betriebliche Verlust muss jahrlich wiederkehrend aus Wertschriften- und
Liegenschaftsertragen gedeckt werden kdnnen



SMP-PSL

Verband (Finanz- + Liegenschaftserfolg)
(in CHF)

IST 2024 BUDGET ABWEICHUNG

Finanz-. + Liegenschaftserfolg 2'926°480 2'499°700 426780

* Wertschriften

« Ausserordentlich gutes Jahr an den Finanzmarkten
 Dividendenertrage: CHF 1.522 Mio. (CHF 0.242 Mio. tber Budget)



Verband (Jahresgewinn)
(in CHF)

IST 2024

BUDGET

SMP-PSL

ABWEICHUNG

Jahresgewinn 443249

-182'200

625449

« Gewinn von CHF +0.443 Mio.
» Personalaufwand unter Budget
« Hohe Finanzertrage

Delegiertenversammlung SMP 2025
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Verband - Jahresabschluss 2024

 Prufungsurteil: Nach Beurteilung der Revisionsstelle entsprechen die Buchflhrung, die
Jahresrechnungen fur das am 31. Dezember 2024 abgeschlossene Geschéftsjahr dem

schweizerischen Gesetz und den Statuten
« Die Revisionsstelle und der Vorstand SMP empfehlen die Genehmigung der Teilrechnung
Verband
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Producteurs Suisses de Lait
Produttori Svizzeri di Latte

Producents Svizzers da Latg

5. Abnahme der
Jahresrechnungen und
Entlastung der Organe

- Jahresrechnungen 2024 (Verband, Marketingfonds, Milchstitzungsfonds,
konsolidierte Jahresrechnung)
- Entlastung der verantwortlichen Organe

Stephan Schneider, Leiter FPD, SMP
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Marketing - (Ertrag)

(in CHF)

IST 2024 BUDGET ABWEICHUNG

* Produzentenbeitrage: Minderertrag von CHF -0.263 Mio. (gegeniber Budget)
* Milchmenge: + 0.14% gegeniber Vorjahr
 Ertragsriickgang gegentiber Vorjahr: -0.066 Mio.

« Weitere Ertrage
« Sonderbeitrag BLW: CHF 0.050 Mio. (Budget: CHF 0.100 Mio.)

« Abweichung Ist zu Budget: seit 2024 werden auch die Eigenleistungen (Stunden des
Personals) auf die Projekte BLW gebucht (CHF 6.307 Mio.)
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Marketing - (Material + Dienstleistungen)
(in CHF)

IST 2024 BUDGET ABWEICHUNG

« Abweichung Ist zu Budget: seit 2024 werden auch die Eigenleistungen
(Stunden des Personals) auf die Projekte BLW gebucht (CHF 6.307 Mio.)

 Einkauf von Dritten: CHF -0.763 Mio. gegentber Budget
(aufgrund Budgetklrzung anfangs 2024)
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Marketing — (Personalaufwand)
(in CHF)

IST 2024 BUDGET ABWEICHUNG

* Personalaufwand: nahe am budgetierten Aufwand
- Kleiner Aufbau der Ferien- und Uberstundensaldi (CHF +0.017 Mio.)
« Etwas hohere Spesen als budgetiert (CHF +0.012 Mio. gegeniber Vorjahr)
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Marketing (Jahresgewinn)
(in CHF)

IST 2024 BUDGET ABWEICHUNG

Jahresgewinn 626'665 - 626665

« Gewinn von CHF +0.627 Mio.
« nach dem Verlust von CHF -0.857 Mio. im Vorjahr wurde ein Gewinn angestrebt
« CHF -0.300 Mio. — Einsparungen in Projekten

« Ausserordentlicher Ertrag aus einer Mehrwertsteuerrickerstattung fur die Jahre
2017-2023 tber CHF +0.314 Mio.
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Marketing - Jahresabschluss 2024

 Prufungsurteil: Nach Beurteilung der Revisionsstelle entsprechen die Buchflhrung, die
Jahresrechnungen fir das am 31. Dezember 2024 abgeschlossene Geschaftsjahr dem
schweizerischen Gesetz und den Statuten

« Die Revisionsstelle und der Vorstand SMP empfehlen die Genehmigung der Teilrechnung
Marketing
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Producteurs Suisses de Lait
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5. Abnahme der
Jahresrechnungen und
Entlastung der Organe

- Jahresrechnungen 2024 (Verband, Marketingfonds, Milchstltzungsfonds,
konsolidierte Jahresrechnung)
- Entlastung der verantwortlichen Organe

Stephan Schneider, Leiter FPD, SMP
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Milchstutzungsfonds
(in CHF)

IST 2024 BUDGET ABWEICHUNG

Jahresgewinn

« Das Projekt Alpkase wurde in die Verbandsrechnung integriert, daher entstehen im
Milchstltzungsfonds keine Aufwande + Ertrage mehr

« Das Anlagevermo6gen des Milchstutzungsfonds betragt CHF 23.3 Mio.
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Milchstltzungsfonds - Jahresabschluss 2024

 Prufungsurteil: Nach Beurteilung der Revisionsstelle entsprechen die Buchflhrung, die
Jahresrechnungen fir das am 31. Dezember 2024 abgeschlossene Geschaftsjahr dem
schweizerischen Gesetz und den Statuten

« Die Revisionsstelle und der Vorstand SMP empfehlen die Genehmigung der Teilrechnung
Milchstltzungsfonds
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Producteurs Suisses de Lait
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5. Abnahme der
Jahresrechnungen und
Entlastung der Organe

- Jahresrechnungen 2024 (Verband, Marketingfonds, Milchstitzungsfonds,
konsolidierte Jahresrechnung)
- Entlastung der verantwortlichen Organe

Stephan Schneider, Leiter FPD, SMP
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SMP konsolidiert (Jahresgewinn)
(in CHF)

IST 2024 BUDGET ABWEICHUNG

Jahresgewinn 1'069'914 -182°200 1252114

» Gewinn 2024 von CHF +1.070 Mio. (Verlust 2023: CHF -1.004 Mio.)

* Der Gewinn 2024 kann mit Verlustvortragen aus Vorjahren verrechnet werden
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Jahresrechnung 2024 — konsolidierte Rechnung

Konsolidierte Rechnung - Gewinn 2024: CHF +1.070 (Verlust 2023: CHF -1.004 Mio.)

 Die Bilanzsumme per 31.12.2024 stieg auf konsolidierter Basis um CHF 0.799 Mio. auf
CHF 91.130 Mio.
* Die Eigenkapitalquote stieg dadurch auf 83.1% (Vorjahr: 82.7%)

* Die Nettoerlose von insgesamt CHF 37.086 Mio. werden zu 61% durch
Produzentenbeitrage und zu 17% durch eigene Dienstleistungen generiert. Erganzt wird
die Position durch Mittel des Bundes zur Absatzforderung mit 22%.

« Der Betriebs- und Materialaufwand inkl. Leistungen Dritter sowie der Personalaufwand
erreichen zusammen CHF 38.415 Mio. und sind damit CHF 1.807 Mio. tiefer als im

Vorjahr.
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SMP - Jahresabschluss 2024

 Prufungsurteil: Nach Beurteilung der Revisionsstelle entsprechen die Buchflhrung, die
Jahresrechnungen fir das am 31. Dezember 2024 abgeschlossene Geschaftsjahr dem
schweizerischen Gesetz und den Statuten

* Die Revisionsstelle und der Vorstand SMP empfehlen die Genehmigung der
konsolidierten Jahresrechnung SMP
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5. Abnahme der
Jahresrechnungen und
Entlastung der Organe

- Jahresrechnungen 2024 (Verband, Marketingfonds, Milchstitzungsfonds,
konsolidierte Jahresrechnung)
- Entlastung der verantwortlichen Organe

Stephan Schneider, Leiter FPD, SMP
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Traktandum 5 — Abstimmung
Entlastung Organe

Antrag

Der Vorstand beantragt Innen, den verantwortlichen Organen
Entlastung zu erteilen.
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6. FiInanzierungsbeschllsse

- Finanzierung Interessenvertretung
- Finanzierung Basismarketing Milch und Milchprodukte
- Beitrag Basismarketing Schweizer Kase

Stephan Hagenbuch, Direktor SMP
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Gesamtbeitrag fur Mitglieder
ab 1.5.2025 bis 30.4.2026 — unverandert

Weitere Beitrage (seit 1.5.2017)

Interessenvertretung SMP inkl. 0.170 Rp./Kg
Beitrag SBV, BO Milch

Total 0.170 Rp./Kg Beitrag unverandert. Senkung seit
1.5.2017 (-10%).

Allgemeinverbindliche Beitrage: Aktuelle Aligemeinverbindlichkeit 2022 - 2025

Marketingfonds 0.525 Rp./Kg
Marketing SCM 0.200 Rp./Kg
Total: 0.725 Rp./Kg Beitrag unverandert. Antrag

Allgemeinverbindlichkeit

Delegiertenversammlung SMP 2025 84



Beitrage Schweizer Milchproduzenten SMP fur
Interessenvertretung & Projekte an Dritte

¢ Jederzeit Transparenz Uber die Verwendung der Beitrage.

SMP-PSL

¢ Fur das Kalenderjahr 2025 sind folgende Beitrage budgetiert (total 2:640°000 CHF ca. 0.082 Rp./kg = 50% von 0.17 Rp./g):

Schweizer Bauernverband (SBV) — Interessenvertretung Jahresbeitrag 678'000 CHF

Landwirtschaftlicher Informationsdienst — Jahresbeitrag 327'000 CHF

Produzentengruppen - Riickerstattung BOM-Beitrdage 400'000 CHF ... sofern SMP-Beitrage entrichtet werden
Schweizer Bauernverband (SBV) — Basiskommunikation 157'000 CHF

AGIR - Jahresbeitrag 130'000 CHF

BOButter / Branchenorganisation Milchpulver — Jahresbeitrag 33’000 CHF

Schweizerische Milchkommission — Jahresbeitrag 20’000 CHF

AGFF, Agridea, ABLA, AgroClean Tech, ASSAF, Soja etc. — Jahresbeitrag 35’000 CHF

Projekte

Projekt Kometian 70'000 CHF ... sofern SMP-Beitrage entrichtet werden
Projekt NTGS 20’000 CHF ... mit Vergiinstigung fiir SMP-Mitglieder
Projekt griiner Teppich dbMilch — TSM 120’000 CHF ... sofern SMP-Beitrage entrichtet werden
Projekt griner Teppich Kontrollkoordination - agrosolution 150’000 CHF ... sofern SMP-Beitrage entrichtet werden
Projekt Nachhaltigkeit (Selbstcheck extern) 60’000 CHF

Projekt Abstimmungen Erndhrungsinitiative ?00’000 CHF

Projekt Rechtspflege 150’000 CHF

Diverse Projektbeitrage (unter Vorbehalt der Freigabe) 50’000 CHF

85
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Traktandum 6 — Abstimmung
Finanzierung Interessenvertretung

Antrag

Gestutzt auf die Statuten (Stand 19. April 2019) wird flr den Zeitraum vom
1. Mai 2025 bis 30. April 2026 von den Mitgliedsorganisationen der SMP ein
Beitrag von 0,17 Rappen je Kilogramm zur Finanzierung der
Interessenvertretung erhoben. Die Mitgliedsorganisationen sind berechtigt,
diesen Beitrag gestutzt auf ihre Statuten oder durch erganzende vertragliche
Abmachungen weiter zu belasten.
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6. FInanzierungsbeschliusse

- Finanzierung Interessenvertretung
- Finanzierung Basismarketing Milch und Milchprodukte
- Beitrag Basismarketing Schweizer Kase

Stefan Arnold, Chef Marketing SMP
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Gesund und nachhaltig:

Milchprodukte

Milch 1st gesund im Alltag

Milch und Milchprodukte sind eine “”
bedeutende Quelle fur: e

Protein, Kalzium, Jod, Vitamin B2 und
Vitamin B12, etc.

Gesundheitsforderung:

«Milch und Molkereiprodukte kdnnten
sich positiv auf die Gesundheit des
Gehirns, Diabetes Typ Il, das
Korpergewicht und verschiedene
Krebsarten, insbesondere
Dickdarmkrebs, auswirken.»

2-3 Portionen Milch und Milchprodukte
sind wichtig und richtig

Superfood Milch
Emhelmlsch und gut
_)V\/IC )mll | e Macx ¢ habe schaon von diesen so-
S xw!"q;".(-"-'l der ,mur-..' N probiert \

A ®
D8 4 tou ugres bt s ot b
R W b en e

e L Tl gt iy
Pep— a-»-\-n- ‘-—-nlh Bosngwre tn fretie

..............
hn- Ui ras MAh e . e »

Quelle: National Library of Medicine, hitps://tinyurl.com/mtzhdénk (Feng et al., 2022)


https://tinyurl.com/mtzhd6nk

Milch ist einzigartig

Milch Ist ein nahrstoffreiches
Lebensmittel

Hochwertige Proteine und gut
verfugbares Kalzium + viele weitere
Mikronahrstoffe

Keine Alternativen zu Milch (es sind
Produkte mit einer eigenen
Erndhrungs- und Funktionseinheit)

Einfach: Nahrung ist mehr als die
Summe ihrer Nahrstoffe

Delegiertenversammlung SMP 2025
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Milch-Inhaltsstoffe:

Ein eingespieltes Team

Milch und Milchprodukte sind ein wichtiger Teil ciner
ausgewogenen Ernahrung. Warum? Ganz cinfach:
Sie sind voll mit wertvollen Inhaltsstoffen, die als
eingespieltes Team ihr Potenzial entfalten.

Ein wichtiges
Zusammenspiel

Die dynamische KomSnation
verschiadener inhaltsatoFe wird
in der Fachwelt Michmatra™
SEMANAL 50 2wigen Deupien-
wase Unterscchungen, dam
ratiriches KaSum aus der
Mich besser sufgencmmaen
wird als zugesetztes Xalzium in
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Milch im taglichen Leben
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Erndhrung sind. Oank dem ain-
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Bioverflugbarkeit / Nahrwerte

Wenn man tber Milch Drink Soja Hafer Mandel Reis
i i 00000 7898903088
Pflgnzendr!nks die § 0 00000 2ol
gleichen Nahrwert- Ugg 00900
Aquivalenzen an Protein 2oz
zu sich nehmen mochte 00000
: : : ! 000G0o
wie mit einem Glas Milch 00000
: : . . 000G0o
Drink, wie viele Glaser =i
muss man im Verhaltnis 1 1.7 79 58.2 2463
- ~ Nahrwert: Verhaltnis Nahrwert-Aquivalenz bei Proteinen
trinken? Veranschaulicht in Anzahl Glaser, d 3
, gerundet auf ganze (J und halbe ({(J) Glaser
Quelle: Singh-Povel et al. (2022)

Quelle: Singh-Oovel et al. 2022



Milch In unserer Esskultur

Traditionelle Esskultur Ubergangsphase
Tageszeit Tageszeit

A A ’

Fruhstlck

Zweites Frihstuck / Znuni

Mittagessen

Abendessen

Fruhstlck

Vormittags-Snack

Vormittags-Snack

Lunch

Nachmittags-Snack

Abendessen

Late-Night-Snack

v

v

Quellen: Mahlzeit Mahlzeit

- Gottlieb Duttweiler Institute, Decoding Food Culture (DE), (Schéfer et al, 2025)
- BLV, Schweizer Ernéhrungsbulletin 2019, Trendanalysen zum Nahrungsmittelverbrauch in der Schweiz

Moderne Esskultur

Tageszeit

y

A

SMP-PSL

Early-Snack

Mini-Mahlzeiten

Abendessen

Late-Night-Snack

v

Mahlzeit

95



SMP-PSL

Schulen

Das modulare Lernprogramm
«Vom Gras ins Glas» umfasst
folgende sieben Elemente:

- das interaktive Lernprogramm

- den Kommentar fur die Lehrperson
- das Poster mit Fakten

- das Arbeitsheft s Y ) G
- eine Sammlung mit Arbeitsblattern = P NN BT
- interaktive Arbeitsblatter TR T
- Lehrfilme

.’ 2 .' y ‘»"“\‘ ) : .
(swissmilk
N (S, B

i

Lehrfilm «Vom Grasbiischel zum Kuhfladen — wie
verdaut die Kuh?»

Delegiertenversammlung SMP 2025 96



Entwicklungen Milchprodukte und pflanzliche Produkte
Mengenentwicklung 2019-2024 Privathaushalte

Konsummilch Joghurt Butter Rahm Quark

- 4 o

Milchmischgetranke Kase

4 ol

Margarine Pflanzendrinks Pflanz. Imitate Pflanz. Imitate Pflanz.
Kase Joghurt Mischgetranke

Quelle: Nielsen RetailScan + ConsumerScan CH Mengenentwicklung 2019 — 2024, ab 2020 angepasste Hochrechnung

Delegiertenversammlung SMP 2025
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Umsatzentwicklung —
Detailhnandel Schweiz 2024/2023

Umsatz 2024 in Mio CHF

METZGEREI 4,881

MILCHPRODUKTE 4,275
BACKEREI 2,336
GEMUSE 2,080
FRUCHTE 1,761

CONVENIENCE 1,519

464

EIER

Quelle: NielsenlQ Total Schweiz

Delegiertenversammlung SMP 2025
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2024/2023 in %
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. . SMP-PSL
Entwicklung (Detailhandel) — 2024/23

Uberblick Milchwarengruppen

Quark - 8.2% - 8.9% | Vor allem
aufgrund

Milchmix* - 4.3% . 5 59 Kategorie
«protein-
angereichert»

Kase . 3.3% I 0.9%

Rahm -0.6% I -0.2% I

Butter -0.7% I -0.8% I

Joghurt -1.1% I -0.7% I

Milch -1.8% I -1.5% I

Quelle: NielsenlQ Total Schweiz * ohne Trinkmahlzeiten
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Entwicklung SMP-PSL
Indexierte Wachstumskurve (Menge)
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Entwicklung
Indexierte Wachstumskurve (Menge)

-43
Q1 2023

164

Q12023

2023 2024

498
390 354
I . 3 3 .

Q2 2023

-26
Q22023

Q32023 Q42023 | Q12024 Q22024 Q32024
287
275 230
[ ]
|
-33
Q32023 Q42023 Q12024 Q22024 Q32024

Differenz zu Vorjahresquartal (in 1°000 kg)

Delegiertenversammlung SMP 2025

SMP-PSL

Mengenwachstum
Diff. in % 2024/2023

461

Q4 2024

24

Q42024

Quelle: NielsenlQ Total Schweiz indexiert per Q4 2021
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Naturlicher Kreislauf / Grasland




PUBLIREPORTAGE

Die Rolle der Milchkuh
im Grasland Schweiz

Die Schweiz bietet als Grasland ideale Bedingungen Fiir die Milchproduktion.
Kiihe verwandeln Gras in Milch und bringen wichtige Nahrstoffe zuriick
in den Boden. Doch wie funktioniert der Nahrstoffkreislauf, und welche
Herausforderungen gibt es?

=

In den Sommermonaten
fressen Kiihe saftige
Griiser, Kriuter und
Klee von der Wiese,

Das Weidegras wichst
und dient auch als
Nahrungsquelle fir
die Wintermonate
(Heu, Silage).

Grine Matten und kantige Felsen

Die malecische Landschalt der Schwesz rmit hren
Gr0non Malten und kantigen Felsen dert uncAhlie
Postiarten. Was idyllisch sussede, ist nicht immer
einfach fir don Ackerbau. Das begt an urserer

Wie viel Grasland hat die Schweiz?

Die landwirtschalthch nut sbace Filiche der Schwels
betrBigt rund eine Millon Mektar, Gut swes Drittel
der Mache st mit Wiesen und Weiden bededckt. Die
Somemerung der Rinder und Kihe aul don weiteren
rund 0.5 Milionen Mektar it in dor Schwelz eine tief
verankerte Tradition, wie such wirtschalthch und
Ftertechninch relevant. Rechnet man die Alp-
weidon den Wisten und Weidefiichen an, 50 sind
achtzig Procent der landwirtschaltiich genutaten
TMMGMMO.‘NM“
for eine o Milchy t.

9

sk

Unsere Milchkihe veredeln
das Grasland

A don Wiesen, Wieiden und Alpweiden wischst viel
ndhrstoffreiches Wiesenfutter, im Gegensatz v
anderen Nutzpflansen, sind dese Geliser, Kriiuter
und Kleearten (r den Menschen nicht verdaubar.

Ob frisches Gras,
Heu, Mais, Zuckerriben-
schnitzel - 90% des Futters

fir unsere Kilhe ist aus

Ohne Khe mdssten wir Menachen auf dese

Ressource verzchion. Hierbel spiolen Kihe one
wichtige Rolle: Sie Seben das Gednfiutier; es it de
esle EmBtvung Fir sie. Dank dom Wiederkaven
und hren vier Mdgen kann sch de Kuh hauge-
sichich von Wiesen- und Weidefutter erniihven,
Mi dern Futter nimmt sie Nahrstoffe auf, mazt
ete Fir sich, uen Miich 1w produsieren. Die
Milch onthiit Milchfett, Milchaucher, Milchproteine,
Vitamine und Mineralien, die auch fir den
Merschen eine wertvolle Nahrungugrundlage
darsteldlon,

Ziel: Die optimale Nihrstoffbilanz

Nabestolfe, wakhe dhe Kuh richt verwertes, scheidet
she wieder aus. Somk sind such die Golle und der
Mist noch reich an Nihestolfen, weiche als so-
mww » wioder in don Boden

0 die Acker~
wwu-«vu-rmmwmo-m
kSonen dann wieder von der Kuh gefressen werdon
fien Winter im Seall imn Sommer auf der Weide) ~
und der Kretstad schiiesst sich. Die Umsetaung
doter Krottlaulwirtachalt auf dem Hol kare aber
such eine Mecausforderung sein. So wichst
betsplelvwelse wetterbedingt nicht jedes Jahr
ghoich viel und gleich nShestolThaltiges Futter
aul den Wiesen. Betriebe kompensieren dies
dann durch andere Nhrstolfquelien. Das Ziel
52, den NahstofMieisiau! mdghcht offiont 2w
gestalten und Verkuste 50 gering wie miglich zu

Néhrstoffe werden durch
Harn und Kot direkt auf der
Wiese und aus dem Stall
durch Mist und Gille in den
Vegetationsmonaten wieder
in den Boden gebracht.

halten. (berschisse werden vermieden, indem
o Futtermenge und -qualitit dem Bedarf der
Tiere entsprche, Milchviehhaltende versuchen
tets, eine gute Balance 2u finden Mir die Tiere,
de Usnweit uod den Betrieb.

Expert:innen-Talk
Wie kdenen Kibhe zur Kretslaulwirtschalt

beitragen? Diese und andere Fragen
weeden im Expertinnen-Tak mit einem

swissmilk

FAKTENBLATT GRASLAND | 0272025

Grasland in der Schweiz

Die Schweiz ist ein Grasland. Aufgrund der Topografie, des Klimas und der
Bodenbeschaffenheit eignen sich viele Flachen nicht fur den Ackerbau.

Dazu komr
lichen Mutzflache

sich die Kdhe i

o
.

29% .

Graskand

B 18% Diauerwiesen und -weiden
sowie Kurstwiesen (Grinland)
B 11% SommerungsRachen

d die Alpweiden, wo

80% e

Grasland.

W 1% Deuergrindand

W 9% Kunstuiesen

W 17% dhrige Ackerflschen
2% Obst und Aeben

o
o

Das Wichtigste in Kiirze

_01_

fur die Kithe

Graslandflachen kbinne:
Kohlenstoff
binden

Kunstwiese und
Fruchtfolge

&-W-Y

Kuratwissen werden auf dem Acker angesat
Sie sind Teil der Fruchtfolge und werden nach
ciner besstimenten Zeit {1-3 jahre] umgebra-
chen, damit sine andere Kultur (z2um Beispiel
Getreide] gesat werden kann Linter siner
FruchFalge versteht man den Wechselvan
verschiedenen Pllanzen, die nacheinander
aufeinem Acker angebaut wersen. Dies
Fardert die Bodenfruchtbarkeit und hilft,
Schadlinge und Krankhesten in Schach zu
haken. Bie Kunstwiese gibt dem Boden
zwischen intensiven Kulturen wie
Kartoffein oder Gemise sine Ruh
weil she wenig bearbeibet wi
wichtig Fr die BadenFruchehas
53¢ kann Sxickstoff bnden, wodurch in der
Folgakeltur weniger Dinger gebrauchs
wird. Sie ist somit ein wichtiges Element
Gesakologischen Ackerbaus. Das Gras des
Kurstasesen ist ideal als Futter for die Kohe:

Grasland und
Kohlenstoff

L&

50% der kahtenstoffvorrate

Eine wichtige Funktion der Grasflichen
st die Speicherung von Kohlenstoff.

Der Kohlarstoff kammt durch dis Wurzein des
Planze in den Boden und winddost gobunden.
Wiarum das wichti ist: | besser die Planzen
Gas (03, und der Boden den Kohlenstoff
banden, desto weniger COy wird in die Atmas-
phare Freigesetzt. Besonders wichtig for die
Kahlerstafftindung sind Dauergrariand und
Alpwekden, aiso Flachen, die wenig bearbeitet
wrden. Denn wird dor Baden bearbeitat,
28, sin Ackes plogen (bei Kunstuiesen der
Fal], sntweicht der Kahlenszof wieder in die
Atmasphare. B

swissmilk

Hapquslioiss dis 03 duw sachh

Sehuwaizes Milch

SWISSMILK ON TOUR

KREISLAUFWIRTSCHAFT IN
DER LANDWIRTSCHAFT

FAKTENBLATT FUTTER | 022025

Fiitterung in der Schweiz

Im internationalen Vergleich setzen Schweizer Milchproduzent:innen sehrwenig
Kraftfutter ein und verfiittern hauptséchlich einheimisches Raufutter. Ausserdem
verwerten die Kiihe Nebenprodukte aus der Lebensmittelproduktion.

Was Schweizer
Wiederkiiver
Fressen:

W 87%

!‘i\l 13%

Futterherkunft
59% do Fut

Schweiz
I 83% Raufutter
- Keftfuie

4% RauFutter

% KaRfuttes
1%

ffl.

Mit 100 Gramem Kraftf

der

Kilagramm produaierts Mich liagt dia Schwetz
im intesmatiorien Vergleich sehrtief.

Dias Kraftfutter der Schwetzer Milchkihe st
streng kantrolliert und bespieiswese freivon
Gentechnik, Paimal oder Tiermehl.

“Als Lkiotion

Mobenprodukte der Lobencmittolhersteliung
wie Qlkuchen, Melasse, Bestreber oder Mohle

i nebenproukte konnen won den Ruttieren
| orwerterwerden und Nahrstaffiresiaufe
i schliossen. Nobenpeodute decken dber £0%
i dos Kraftfuttorbedarfs ab.

nacder

Grasland
Schweiz
80%

us topografischen und kiimatischen

Grinden signet sich nur ein kiginer Tl der
Landwirtschaftsachan for den Ackerbau.
0% derlandwirtschaftlich gerutzen
Flache i Grasiand. Wiederkauer kinnen

Gank ifwer vier Magen dieses Gras verwerten
undin hochwes

st die Milchwirtschaft in
dortangepasst

Graslandbasierte
Milch- und
Fleischproduktion

(GMF)
®
=

Kankrat missen dafr 0% der jahresration
aus Raufuter bessehen. Ausserdem muss im
Talgebiet 75% der jahresration aus Wiesen-
Futter bostohen.Im Berggebiet sind es 85%

Zentralist aucheine gute RauFutterqualest
e generel mit einem tie feren Kraf Futier-
bedast einhergent und scemit auch die
Nahrungsmittelkoriurrent auf ein Minimum
begranz 648 der Schualzer Milchkilhe
peofitieren von der GMF.

swissmilk
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Tierwohl

PUBLIREPORTAGE

Wie geht es unseren
Milchkiihen im Winter?

Schweizer Milchkiihe trotzen frostigen Temperaturen dank ihres
schiitzenden Winterfells und geniessen frische Luft auch bei Kalte.

Wussten Sie, dass Kihe sich bei Tempera-

turen bis —5 °C wohlfihlen und dank ihres

Winterfells auch bei Kalte gerne frische Luft
= Zud &

Was braucht ecine Kuh denn grundsitzlich,
um sich wohlzufiihlen?

Bekommen die Kihe keine Winterdepres-
sionen?

Eine Kuh braucht Kontakt zu

sunden Kuh zihlen Raum, Ruhe, Licht, Ful:
Wasser und frische LuRt. Schweizer Milch-
produzentiinnen sorgen stets dafir, dass
diese auf ihrem Hof respektiert werden.

Beinzhe 100% der Schweizer Milchkihe profi-
tieren von denvom Bund geférderten Tierwohi-
programmen RAUS (regelmassiger Auslauf
ins Freie) oder BTS (besonders tierfreundliche
Stallhaktung). RAUS ermoglicht Kithen auch im
Winter regelmassigen Auslauf, wahrend BTS
héhere Standards Fiir Licht, Einstreu und Bewe-
gungsfreiheit in Stllen setzt.

Seit 2024 darf in der Schweiz nur noch Milch
nach dem Branchenstandard swissmilk green
produziert werden. Dieser beinhaket zehn
Grundanforderungen, eine davon ist die Teil-
nahme an BTS ader RAUS.

Doch wie sicht Kuhwohl im Winter tatsichlich
aus? Wir haben bei Tierarzt Cornel Boog nach-
gefragt:

Sie das Tierwohl U
in der Schweiz aligemein ein?
Ich habe das Gefuhl, den meisten Kithen bei
uns in der Schweiz geht es sehr gut. Wir haben

gutes Futter, sauberes Wasser

liegen kann. Die Stalle soliten zudem hell und
gerdumig sein und eine gute Luftquakitit auf-
weizen.

Welche Rolle spiclt die Fitterung von Kilhen
im Winter?

Im Winter bekommen die Kihe konserviertes
Futter, Heu oder Silage, da auf der Weide kein
Gras wachst. Fir ihre Gesundheit ist es wichtig.
dass dieses Futter von guter Qualitat st. Das
ist inshesondere in nassen Jahren gar nicht so
einfach. Wir Tierarzte merken dies dann auch
daran, dass es mehr

Ich habe aber nicht das Gefihl, dass sie im
Winter depressive Verstimmungen haben und
im Sommer besonders frohlockend sind. Wenn
es schon ist, gehen sie natirlich gerne raus,
auchin den Schnee.

Wie unterstitzen Sie als Tierarzt die Land-
wirtinnen?

Wir beraten. Vor allem, wenn wir etwas sehen,
das weniger gut ist. Wenn gewisse Krankheits-
bilder gehauft vorkommen, wird dies ange-
sprochen und zusammen geschaut, woran dies
liegen kénnte. Dabei sind gute Bez

sicher hilfreich; mit der Zet kennt man die Be-
i ihre Tiere.

gen gibt. Mit der Milchprisfung sicht man am
besten, wi i iss- oder di g
wersorgung der Kuh steht und wie man die
Fitterung anpassen kann.

«Wenn es schan ist,
gehen Kilhe gerne raus,
auch in den Schnee.»

Welche Temperaturen mégen Kihe am

liebsten?

Die Kithe mogen es lieber kalt als warm. Kalte
htil 3 bis zu~20"C ko i

Was méchten Sie uns dber die Schweizer
Milchwirtschaft mit auf den Weg geben?
ie Mil ion in der iz liegt miram
Herzen. ich finde es schade, dass viele Betrie-
be verschwinden. Traditionell ist die Schweiz
ein Land von Milch, Kise und Butter. Wir
haben auch viele lokale Kisereien, die einen
grossartigen Job machen.
Gerade mit Blick ins Ausland finde ich wirk-
lich, dass es unseren Kihen gut geht.
Deshalb habe ich lieber ein Schweizer Produkt
als ein auslindisches. Es ist mir wichtig, dassin
der Schweiz produziert wird.

it g angeht.
Zusitziich sind die meisten Kihe bei Fremilli-
gen Programmen wie BTS oder RAUS dabei.

etwas passiert.

Sind Kilhe im Winter wie wir Menschen ver-

mehrt krank?

Bei den Milchkishen gibt es keine klassische

Grippesaison wie bei uns Menschen. Gewisse
ie Zugluft oder Nasse kb jedoch

begdnstigen, dass sie krank werden.

o Dr:med.vet. Cornel Boog st
Bestandestierarzt und
Co-Leiter der Tierarztprais

I\\ Louenen in Thun.

FAKTENBLATT TIERWOML

| b2s2028

Tierwohl in der Schweiz

Schweizer Milchproduzentiinnen setzen sich taglich mi

Leidenschaft fir das Wohlergehen ihrer Kithe ein.

PR
FHPFEFREE
FRFFFEFEE

PR
29 Kiihe raen ae

Mikchproduzentinnen

Die Schwelz besitzt eine der strengsten
Tierschutzgesetzgebungen der \Welt:
Der Umgang mit den Tieren und die An-

forderungen an Stalle, Einrichtungen sowie
Auslaufflachen sind detailliert geregelt.
Meben einer strengen Tierschutzgesetz-

im Durchschinits fim inbernationalen

Wergleich sehs kisine Herden)
Sie geben jeder Kuh einen Namen
und kttnnien ihr Verhalten gut

qebung sorgen st

liche Programme, ein

Branchenstandard und private Labels fir
zusatzliches Tierwohl.

Tierwohlprogramme

des Bundes
85% cerschweise Michiche

prafitieren von

mindestens sinem der Tierwohlpragramme des Bundes

BTS oder RALE.

89% cer st

Milchkihe profitieren von RALS
-]

i

RAUS: regelmissiger Aus-
lauf der Tiere im Freien und
Weidebeitrag

De Tierschutzwerardrung
(A 40, Abs. 1) sieht vor, dass
alle Kihe regelmassig Auslauf
erhaken. Das RAUS-Pro-
gramm des Bundes geht Gber
diese gesetzlichen Mindest-
anfarderungen hinaus.
Dravon prafitieren 89% aller
Mikhkibhe. Es gewahrieistet,
dass die Tiere von Mai bis
Oktaber 26 Tage Weide-
ang pro Manat erhalten_ lm
Winter sind es 13 Tage oder
alternativ Zugang zu einem

Laufhof, Duas

ishigen Auslaufs profitiort
die Kuh als Herdentier nicht
nwr von mehe Platz for soziale
Kantakte, sondern auch von
verbesserter Klauergesund-
heit, guter Durchblutung und
genagend frischer Luft

Als Alternative zum RALIS-
Programm gib es fr das
Rinduich einen Beitrag zur
Ferderung des Tierwohis mit
der Bozeichnung sbesanders
hoher Auslauf- und Weide-
aniteits nder kurz <Weidebet-
trage (Art. T5a D2V}

liche

swissmilk
green

1042

Der Produktionsstand,
Schweizer Milchs war
eingefofrt. Seit Anfa
darf in der Schweiz n
Milch produziert, gel
beitet werden, die di
entspricht. Urter der|
dies Srandards sheht d
der Tierwohlprogram
derWeidebeitrag, Hies
Grundanforderungen
anfarderungen. van &
auszuwshlen.

B swissmilkgreen.co

Kiihe im
Winter
-5° bis 15°

Zwischen diesen
‘emparaturen fidhlen
sich Kiihe am wahlsten|

)

Fiirdas Wohlbefinden
e wichtig, dass sie au
draussen veshringen
Licht {¥itamdn 0¥ und

D BTS- Programm garantiort
wiel Licht sowie Frische £
streu Fior die Kohe. Sie kinnen

Aktivitseshereiche, fres be -
wegen.

kaanen. In der S chwe,
Produktionsstandard
den verschiedenen B
garantiert, dass uns

Winter ins Freie kdnr

Taglich setzen sich Scl
zentinnen urd Milchps
wichlergehen frer Kal
sich den wechseinden
an. Denn bei sehe nass|

SW
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FAKTENBLATT TIERWOML | 022028

Vergleich Schweiz/EU

Private
Programme
2. 8. Labels)

Freiwillige
Bundesprogramme
TS, RALS, GMF, Weide)

Tierschutz-
gesetzgebung

Wor alle Tierhalter in der
Schrweiz abligatorisch]

c
=]
=
=
3
-
(=]
=
o
|
P =
[

o e b

EU-
Standard

Das Wichtigste in Kiirze

-01-

Das Schweizer Tierschukz-
gesekz ist eines der
strengsten in der Welt.

~-02-

Das Bundesprogramm

RAUS garantiert unseren

Kihen Auslauf das i
ganze Jahr.

~03-

Mit demn Bundesprogramm
BTS werden besonders H
tierfreundliche Stalle g
geférdert. i

nachhaltige Entwic

—04-
Unser Standard

swissmilk green setzt
die Grundlagen fir eine

der Milchbrancl

—05-

Aufgrund der kleinen

Herdengréssen kennen

die Betriebslelterinnen
meist jede einzelne Kuh

und erkennen ein Unwohl-

seln umso schneller.

klung

Tiergesundheit

Die Abgabe van
Medikamenten an
oz Tiere erfolgt

erarztlicher H

rur
Werschreibung

Hohe Tiergesundheit und streng
kontrollierte Medikamentenabgabe

Dank tierfreundlicher Hakung, artgerechter
Fitterung und kickenloser Kantrollen ist in
derSchweizdie Tiergesundhwit sehr hach,

Die Zukassung und der Einsatzvon Tier-
arzneimittsln sind in der Schweiz streng
reguliert. Die Abgabe von Mediamenten
esfolgt nur mikt thcher Verschrolbung
an krarke Tiere. Wahrend der Behandlung
und einer definierten Spestfrist dariber
hinaus darf die Milch einer kranken Kuh nicht
Fir dem menschlichen Kansum werwendet
werden. Aus diesem Grund sind Schweizer
Mibch und Milchgradukte garantiert fresvan
Rackstanden.

o

DieSchweizer Milchpeoduze nten SMP
unterstiizen den Verein Kometian als Co-
Hauptsponsar. Die beiden Pastner wollen
gemeimsam die Gesuncheit der Nutztiere
Firdern und den Einsatz von Antibiotikain
der Milcharaduktsan reduzieren. Damit wird
s geselischaftiches As
mit hoher Priaritst gefardert und oin Beitrag
Fir ein gutes Image fir Schweizer Mikch und
Mibchprodukten geleistet

a

swissmilk

Haptqualieist dis &

di pinchhdtiggan Sechuwuizar Milch.



SMP-PSL

Swissmilk - echt nachhaltig auf Social Media

Finde dhnliche Inhalte

%?h aﬂ

Schweizer Kiihe proﬂhllel‘
und ihre Erndhrung
EN ER’G IE

Ec tvnel Gras =y A€ ol Wk 5
im Grasland e 2’ Eoy

Gras mit Krautern

_ » swissmilk
Sh§s§h!lswwem entdeckt mit L‘Wi’g%‘i?ﬂl’lé' ‘ # Eussteét du, dass ‘ SWISSMILK

Swissmilk (2023) Schwe|zer Kuhe SW|iIS( Echtviel Gras im Grasland S .
mt www swissmilk.ch
@ @SwissmilkDE
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Nachhaltige Landwirtschaft fur GenZ
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Stage a la ferre,

swissmilk

Auf unserem Betr eb " - ]
halten wir 15 Milchkuhe ;‘
)

o TikToN

S | @visiiiiErdSEHR | Bim Milchbuur |
¥, Friedlisberg, Aargau

R YR T A
P e 8% i

A

G hof_fluencerin_sonnenwies &

Stimmt da'wér noch Was ¥ 8 . ménhr
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Gameplay

swissmilk
swissmilk
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Tag der + Milch ,
Journée du Lait + | 7/

12.04.2025
/ | , \
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e
diel

-\V) Wir verlosen 30

e Einkaufsgutscheine im
*:?‘ﬁ;’%” Wert von je 100 Franken

Verlosung am 14.04.2025

e\

Einkay,

Planet Helvetia &

*

Was ist der griine Teppich?

Ein Standard Fur
Schweizer
Milchproduktion

Wir verlosen 30
Einkaufsgutscheine im Wert von

h”d“’;.: tschein je 100 Franken

Verlosung am 14.04.2025

Eine Unterlage im
Kuhstall




_y " Kooperation
mit dem
Detailhandel

> 95 Partner
Auftritte

15 Swissmilk
Auftritte
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SMP-PSL

Traktandum 6 — Abstimmung
Finanzierung Basismarketing Milch und Milchprodukte

Antrag

Gestitzt auf die Statuten wird fur den Zeitraum vom 1. Mai 2025 bis 30. April 2026
von den Mitgliedsorganisationen der SMP ein Beitrag von 0,525 Rappen je
Kilogramm vermarktete Milch zur Finanzierung des Basismarketings fur Milch und
Milchprodukte erhoben. Die Mitgliedsorganisationen sind berechtigt, diesen Beitrag
gestltzt auf inre Statuten oder durch erganzende vertragliche Abmachungen weiter
ZU belasten.

Die Inkassokosten bei Nicht-Mitgliedern kdnnen verrechnet werden.

Ab 2026ff. wird SMP den Beitrag der Alpmilch zugunsten von Massnahmen flr den
Schweizer Alpkase (Plattform SMP-SAV) verwenden.

Gemadss Art. 17 der Statuten ist hier eine Zustimmung von 2/3 der Stimmen noétig!




SMP.PSL Schweizer Milchproduzenten

Producteurs Suisses de Lait
Produttori Svizzeri di Latte
Producents Svizzers da Latg

6. FiInanzierungsbeschllsse

- Finanzierung Interessenvertretung
- Finanzierung Basismarketing Milch und Milchprodukte
- Beitrag Basismarketing Schweizer Kase

David Escher, Direktor SCM AG



Switzerland Cheese Marketing
2024 als solides Fundament fur
die Zukunft

David Escher, CEO SCM AG
Bern, 16. April 2025

Unser Schweizer Kise. +

www.schweizerkaese.ch



Markt

SWITZERLAN|

Unser Schweizer Kise. +

Schweiz. Natiirlich. www.schweizerkaese.ch




Aussenhandel von Kase in Tonnen

(inkl. Schmelzkase und Fertigfondue)
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Aussenhandel von Kase in 1’000 CHF

(inkl. Schmelzkase und Fertigfondue)
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Kaseexportentwicklung (Menge, T)
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Kaseexporte 2024

Im Jahr 2024 wurden 79’268 Tonnen Kase
exportiert, was einem Plus von +7.9% Im Vergleich
zum Vorjahr entspricht.

Umsatzmassig belauft sich dies auf rund CHF
/48.5 Mio. oder +5.3%.

Der Durchschnittspreis lag bei 9.44 CHF/kg (-2.4%).

Quelle: TSM Delegiertenversammlung SMP 2025



Strategie Export

« Markenstrategie: Ziel ist der Aufbau starker Marken mit klarer Positionierung
und positiven Assoziationen (insb. Qualitat), um eine langfristige
Kundenbindung zu fordern.

« Differenzierungsstrategie: Ziel ist es, sich von der Konkurrenz abzuheben,
Indem einzigartige Merkmale angeboten werden, die unser Produkt besonders
machen. Stichworte: Swissness, Handwerk & Qualitat sowie Nachhaltigkeit.

Schwerpunkte:

 Fokus am POS mit Nachhaltigkeits- und Wertebotschaften fir den
Endkonsumenten.

 Fokus aufs Trade-Personal mit Schulungen rund um Schweizer Kase.

« Mehr Schulungen auslandischer Kase-Einkaufer in der Schweiz zur Vertiefung
des Wissens und zum besseren Verstandnis der Einzigartigkeit
von Schweizer Kase. LAD | Syizeriand




Drel Hauptinstrumente:

Werbung und New Media
Verkaufsforderung
Public Relations




2025
Kampagne Sortiment in Deutschland

Mit neuem Motiv werden das Sortiment und die Kampagne Werbung 2024
«Das Gute leben» zu den Konsumhohepunkten

Ostern/Pfingsten sowie in der Vorweihnachtszeit in Food & -
Lifestyle-Titeln reichweitenstark geschaltet. Auch tber digitale = © +5:9 Millionen
Kanale wird ein Millionenpublikum erreicht. Kontakte Print-Anzeigen

« 37,6 Millionen
Digital Impressions

LandGenuss
essen&
trinken

Printanzeige Animierte Banner B2B Anzeige Healthy Life Eat

EARTE [alstall



Werbung: Ubersicht Kampagnen 2025
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Degustationen 2025
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2025
Sortiment: Kaufe Schweiz. Gewinne Schweiz.

Fortfiihrung der nationalen Sortimentspromotion, die fir die Verkaufsforderung
Absatzforderung alle Schweizer Kése ausgerichtet ist. 2024

Zeitraum: Oktober- Dezember

MECHANIK: * 4.800

. . . . _ Pakete flr Theken
Beim Kauf von Schweizer Kase im SB, im Prepacking oder an der

Theke kann jeder am Gewinnspiel mit attraktiven Schweiz-Preisen

teilnehmen, in dem er/sie den Kassenbon auf unserer Webseite
hochladt.

Kaufe Schweiz.
Gewinne Schwei;_!_

Prepack-Etikett




Neue SCM-App (B2B) T

Z| e I e: SIITZERLAND

« einfache Bestellung der gesamten SCM-Werbemittel sowie APP
Anfragen fur Leihmaterial fur das Thekenpersonal erméglichen.

 Automatisierter, schneller Workflow bis zum Versand L
. . . . . Far 10S und
 Hinweise auf News wie z. B. Chas KnowHow oder Aktivierung Android

fur Promotionen

Aktuelle News:
Bei Werbemittel-
bestellung: Verlinkung
zu diversen
Automatische Themen sowie
Info ans Lager " d direkter Link
sowie B2B APP 5 zu Anfragen:
umgehender z. B. Promotions-
Versand material

Nutzer:

SUISSE
= verifiziertes Fachpersonal

=
H
=

SWITZERLAND

N
=
=
]
7]

Kase aus der Schweiz. +

Schweiz. Natiirlich. www.schweizerkaese.de
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Kaseimportentwicklung (Menge, T)
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Kaseimporte 2024

- Im 2024 sind die Kaseimporte um 5.9% oder 4’380 Tonnen
gestiegen; zu einem Durchschnittspreis von 6.90 CHF/kg.
(2023: 7.18 CHF/kg). Insgesamt wurden 78’646 Tonnen importiert.

- Hauptimportwaren bleibt Frischkase (44% Marktanteil) mit einem
Importpreis von 5.08 CHF/kg, Weichkase (17%) wird zu
8.33 CHF/kg importiert.

- In diesem Kontext ist festzuhalten, dass nahezu die Halfte der
iImportierten Produkte entweder von der Nahrungsmittelindustrie
verarbeitet werden oder in die Gastronomie fliessen.




Strategie Inland

Differenzierungsstrategie: Ziel ist es, sich von der Konkurrenz abzuheben,
Indem einzigartige Merkmale kommuniziert werden, die unsere Schweizer
Produkte besonders machen.

Es geht darum, Marktanteile zu gewinnen (Frisch- und Weichkase) respektive
die bestehende Marktposition zu verteidigen (Halbhart- und Hartkase).

Im Zentrum stehen die Kernwerte von Schweizer Kase wie Vielfalt,
Leidenschaft, Handwerk oder Qualitat sowie ausgewahlte Themen der
Nachhaltigkeit (Einbezug von Swissmilk Green).

Schwerpunkte:

360°-Kommunikation mit grosser Zielgruppen-Relevanz in der Umsetzung:
Mehrwerte aufzeigen, Erlebnisse schaffen, Wissen vermitteln.




2025
Aktivitaten im Inland

Mehrwerte aufzeigen: Wertekampagne (digital & analog)
und SoMe (,,Schweizer Kase on Tour*)

Basiskampagne 2024: zusatzlicher Fokus Weich- und
Frischkase, Integration von «swissmilk green»

Werbung 2024

37 Mio. Impressions

SoMe: Balance zwischen relevanten Themen und leichter ' mit 14 Mio. Fullviews
«Digitalkost» (digital) und 27 Mio.
Kontakten (analoq)

In einer Zeit, in der sich immer
mehr Produkte immer ahnlicher

sehen, ist es gut, mit Leiden- / ‘ : | E_ \ 0 ‘ . ~1OO Tl ktO kS, 127

schaft vielfaltig zu bleiben.

Instagram-Reels und
192 Instagram-Posts

‘Gj’ @switzerlandcheese.ch
@switzerland_cheese

» 132.000




2025

Aktivitaten im Inland

1) Erlebnisse schaffen mittels Live
Communication

Publikumsmessen, Migros Hiking Sounds,
Kase Shows in Einkaufszentren, Kasemarkte
des Cheese Festival, Swiss Cheese Awards
2024/ 2026...

Neuer, modularer und flexibler Auftritt ab
Herbst 2025.

2) Wissen vermitteln mittels Weiterbildungs-
angeboten fur Thekenpersonal (Kaseschule
Schweiz), Gastronomie-Fachleute (Sommelier
mit GastroSuisse) und Endkonsumenten
sowie Workshops und Medienanlassen fur
Journalisten.

B S"'SE Switzerland
] & | Cheese
s | Marketing



World Cheese Awards 2025

« World Cheese Awards erstmals in der Schweiz

* Motto: SCM macht die Stadt Bern fur drei Tage zur
Internationalen «Capital of Cheese», d.h. die World
Cheese Awards 2025 dienen als Aufhanger flr
einen grossen, vielfaltigen Auftritt von Schweizer
Kase

« Swiss Fine Food Market in der Festhalle und
diverse kleinere und grdssere dezentrale
Aktivitaten in der Stadt und Region Bern —
Schweizer Kase und Schweizer Produkte im
Zentrum

« Zusammenarbeit u.a. mit Swissmilk und Agro-
Marketing Suisse

« Das Projekt “World Cheese Awards 2025 — Bern
Capital of Cheese” ist 2025 der rote Faden fur
samtliche Kommunikations- und
Marketingaktivitaten von SCM Schweiz

WORLD CHEESE AWARDS

CAPITAL

e ) [ e
CHEESE

BERN SWITZERLAND
13.=15. NOV. 2025

NEUE FESTHALLE
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SMP-PSL

Traktandum 6 — Abstimmung
Finanzierung Basismarketing Schweizer Kase

Antrag

Gestutzt auf die Statuten wird flr den Zeitraum vom 1. Mai 2025 bis 30. April
2026 von den Mitgliedsorganisationen der SMP ein Beitrag von 0,2 Rappen je
Kilogramm vermarktete Milch zur Finanzierung des Basismarketings von
Schweizer Kase erhoben. Die Mitgliedsorganisationen sind berechtigt, diesen
Beitrag gestltzt auf ihre Statuten oder durch erganzende vertragliche
Abmachungen weiter zu belasten. Die direkten Inkassokosten bei Nicht-
Mitgliedern werden verrechnet.

Der Beitrag der Alpmilch wird zugunsten von Massnahmen flr den Schweizer
Alpkase (Plattform SMP-SAV) als Eigenmittel verwendet.

Gemadss Art. 17 der Statuten ist hier eine Zustimmung von 2/3 der Stimmen noétig!



SMP,PSL Schw Milchproduzent
Product Suisses de Lait
Produtt S ri di Latte
Produ ts S da Latg

/. Gesuch und Beschluss
um WelterfUhrung der
Allgemeinverbindlichkeit
Marketing

Boris Beuret, Prasident SMP



SMP-PSL

Traktandum 7 — Abstimmung

Antrag

Die Delegiertenversammlung der Schweizer Milchproduzenten genehmigt die
Selbsthilfemassnahmen ,Basismarketing Schweizer Milch® sowie ,Basismarketing
fir Schweizer Kase im In- und Ausland” und beauftragt die Geschaftsstelle der
SMP, beim Bundesrat das Begehren zur Ausdehnung der Selbsthilfemassnahmen
gemass der Verordnung uber die Branchen- und Produzentenorganisationen des
Bundes vom 30. Oktober 2002 einzureichen und gemass der bisherigen Praxis um
4 Jahre zur Verlangerung zu beantragen (1.1.2026 — 31.12.2029).

Aktuell gelten total maximal 0,7250 Rp. je Kilo vermarktete Milch.

Der Bundesrat erméchtigt danach die SMP, die durch die Delegiertenversammliung
der SMP effektiv beschlossenen Selbsthilfebeitrage auch bei Dritten
(Nichtmitgliedern) zu erheben.

Gemadss Art. 17 der Statuten ist hier eine Zustimmung von 2/3 der Stimmen noétig!




SMP,PSL Schw Milchproduzent
Prod t rs Suiss de Lait
Produtt i Sv ri di Latte
Prod ts S da Latg

8. Ersatzwahlen der Organe
der SMP und Wahl der
Revisionsstelle

Boris Beuret, Prasident SMP



SMP-PSL

Dreil neue Vorstandsmitglieder, zwel neue Suppleanten
und eine neue Vizeprasidentin

¢ Markus Schnider (2024 ausgeschieden)
¢ Marc Zeller (2024 ausgeschieden)
¢ Anton Marti (scheidet 2025 aus)

Neu zu wahlen:

¢ Vorstand: Lukas Dissler (ZMP), Eric Joly (LRG), Markus Ritter
(MIBA)

¢ Suppleanten: Kurt Krucker (TMP), Adrian Theler (FLV)
¢ Vizeprasidium: Mireille Hirt Sturny (FSFL)

Delegiertenversammlung SMP 2025 151



SMP-PSL

Vorstand
Lukas Dissler, ZMP

¢ Landwirt (BSc BFH)
¢+ Wolhusen
¢+ Jahrgang 1986

Delegiertenversammlung SMP 2025 152



SMP-PSL

Vorstand
Eric Joly, LRG

¢ Agriculteur
¢ Saint-George
¢+ Jahrgang 1966

Delegiertenversammlung SMP 2025 153



SMP-PSL

Vorstand
Markus Ritter, MIBA

¢ Landwirt EFZ, Agro-
techniker HF

¢+ Ormalingen
¢+ Jahrgang 1987

Delegiertenversammlung SMP 2025 154



SMP-PSL

Traktandum 8 - Abstimmung
Wahl neue Vorstandsmitglieder

Antrage

Die Genossenschaft Zentralschweizer Milchproduzenten ZMP beantragt fur den Rest
der Amtsperiode Lukas Dissler, Wolhusen LU, Vorstandsmitglied ZMP (seit 19. April
2024) , als neues SMP-Vorstandsmitglied ohne Zeichnungsberechtigung zu wahlen.

Die Genossenschaft Laiteries Réunies Geneve LRG beantragt fur den Rest der
Amtsperiode Eric Joly, Saint-George VD, Prasident LRG (seit 25. April 2024), als neues
SMP-Vorstandsmitglied ohne Zeichnungsberechtigung zu wahlen.

Die MIBA Genossenschaft beantragt fir den Rest der Amtsperiode Markus Ritter, Hof
Rétler, Ormalingen BL, Vorstandsmitglied MIBA, als neues SMP-Vorstandsmitglied ohne
Zeichnungsberechtigung zu wahlen.



SMP-PSL

Suppleanten

¢ Kurt Krucker, TMP
¢ Eidg. Dipl. Landwirt und Agrokaufmann HF

¢ Appenzell
¢ Jahrgang 1967

¢ Adrian Theler, FLV
¢ Agro. Ing. HTL, FH
¢ Susten

¢ Jahrgang 1972

Delegiertenversammlung SMP 2025 156




SMP-PSL

Traktandum 8 — Abstimmung
Wahl Suppleanten

Antrage

Als neue Suppleanten zur Wahl vorgeschlagen werden:

Fur die Thurgauer Milchproduzenten TMP Kurt Krucker, neuer
Geschaftsfihrer TMP Weinfelden ab 01.04.2025

FUr den Walliser Milchverband WMV Adrian Theler, Susten VS



SMP-PSL

2. Vizeprasidentin
Mireille Hirt-Sturny

¢ Landwirtin - Agrartreuhanderin
¢ St. Ursen
¢ Jahrgang 1975
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SMP-PSL

Traktandum 8 — Abstimmung
Wahl 2. Vizeprasidium

Antrag

Gemass Beschluss vom Vorstand vom 6. Marz 2025 wird, fir den Rest der

Amtsperiode, als 2. Vizeprasidentin vorgeschlagen: Mireille Hirt-Sturny,
St. Ursen FR



SMP-PSL

Traktandum 8 — Abstimmung
Wahl Revisionsstelle

Antrag

Vorgeschlagen wird fur ein weiteres Jahr
die Revisionsstelle

Balmer-Etienne AG (ehemalig Dr.
Rothlisberger AG), Schonburgstrasse
41, 3013 Bern

(Mitglied der Treuhand-Kammer)
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SMP.PSL Schweizer Milchproduzenten

Producteurs Suisses de Lait
Produttori Svizzeri di Latte

Producents Svizzers da Latg

O. Fusion AHV-Kassen

Boris Beuret, Prasident SMP



SMP-PSL

Traktandum 9 — Abstimmung

Antrag

Zusammenfuhrung der drei AHV-Kassen Metzger, Milchwirtschaft und
Simulac, alle Wyttenbachstrasse 24, 3013 Bern, auf den 1. Januar 2027.
Dabei werden die Aktiven, die Verpflichtungen, die Verwaltungsvermogen

und die Aufgaben der drei Kassen vereinigt und unter dem Namen AHV-
Kasse Simulac weitergefihrt.

Gemass Art. 17 der Statuten ist hier eine Zustimmung von 2/3 der Stimmen nétig!



SMP-PSL

Schweizer Milchproduzenten
Producteurs Suisses de Lait
Produttori Svizzeri di Latte
Producents Svizzers da Latg
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