
Schweizer Milchproduzenten SMP
Delegiertenversammlung 2025
16.04.2025, BERNEXPO



Boris Beuret, Präsident SMP

1. Eröffnung und Begrüssung



Unsere Stärken stärken

♦ Wir wollen unsere Stärken nicht nur 
bewahren, sondern gezielt weiter 
ausbauen – mit Überzeugung, Mut und 
Weitblick.

♦ Unsere Milchproduktion ist äusserst
standortgerecht

♦ Wirtschaftlich sind wir noch nicht am Ziel −>
agrarpolitische Weichenstellungen nötig

♦ Wir brauchen einen scharfen Blick für das 
Wesentliche: Die Stärken, die wir haben, 
noch weiter stärken und die Kräfte nicht 
prioritätenlos verzetteln.
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Unsere 
Stärken

Nachhaltigkeit

Vielfalt

Qualität

Innovation

Tierwohl

Tradition
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Politik – wegweisende Entscheidungen stehen an
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AP 2030+

Höhere Zulagen für 
verkäste Milch

Messlatte: Verdienst 
pro Arbeitsstunde

Motion 24.4269 
(Stärkung der 

Milchproduktion)

Geeinte Stimme der 
Branche

Bereits zwei 
Kommissionshürden 

genommen

Motion 21.4129 
(«Motion 
Nicolet»)

Mehr Transparenz im 
Milchmarkt

Stärkung der Position 
der Branche und der 
Milchproduzent:innen

Bilaterale lll

Abwarten offizielle 
Texte

Gemeinsame 
fundierte Position der 

Branche



Markt – wir blicken zuversichtlich in die Zukunft
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Milchmenge konstant (3.34 Millionen Tonnen)

Export («Schoggigesetz»): Entspannung der Lage 
dank gezielten Interventionen

Käse: Lage auf hohem Niveau stabil und damit 
ermutigend

Butter: Angespannte Lage mit hohen Lagern 
erforderte Entlastungsmassnahmen

Blauzungenkrankheit etc.: Unsicherheitsfaktor im 
Hinblick auf die Produktionsmenge
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Traktanden

1. Eröffnungswort des Präsidenten Boris Beuret

2. Protokoll der ordentlichen Delegiertenversammlung vom 17. April 2024 Boris Beuret

3. Geschäftsbericht 2024 Boris Beuret

4. Berichterstattung zu den laufenden Geschäften Stephan Hagenbuch

Pierre-André Pittet

Christa Brügger

5. Abnahme der Jahresrechnungen 2024 / Entlastung der Organe Stephan Schneider

Boris Beuret

6. Finanzierungsbeschlüsse 2025/2026 Stephan Hagenbuch

Stefan Arnold

David Escher (SCM)

7. Gesuch und Beschluss um Weiterführung der Allgemeinverbindlichkeit Marketing Boris Beuret

8. Wahlen Boris Beuret

9. Fusion AHV-Kassen Boris Beuret

10. Ehrungen Boris Beuret

11. Allgemeine Diskussion und Verschiedenes Boris Beuret



Organisatorisches
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Bitte Handy ausschalten – Danke!

Simultanübersetzung verfügbar – 
entsprechenden Kanal wählen

Wortmeldung bitte über Mikrofon



Ä Guete mit

Berner Alpkäse AOP 
2024 und Hobelkäse 
AOP 2023

casalp.ch / 
schweizeralpkaese.ch



Wir begrüssen gerne folgende Gäste: 
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♦ Herr Heinrich Bucher, Direktor Proviande

♦ Herr David Escher, Geschäftsleitung SCM

♦ Herr Werner Gerber, Kaufmännischer Leiter Emmentaler

♦ Herr Philippe Häberli, Kommunikation Proviande

♦ Frau Mirjam Hostettler, Geschäftsführerin TSM Treuhand

♦ Herr Jonas Ingold, Geschäftsführer LID

♦ Herr Hanspeter Kern, Ehrenpräsident SMP

♦ Herr Stefan Kohler, Geschäftsführer BOM

♦ Herr Jürg Kriech, Geschäftsführer Raclette Suisse



Wir begrüssen gerne folgende Gäste: 
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♦ Herr Manuel Leuenberger, BLW

♦ Herr Marco Mattmann, Fenaco

♦ Herr Kurt Nüesch, ehemaliger Direktor SMP

♦ Herr Thomas Oehen, ehemaliges Vorstandsmitglied SMP

♦ Herr Didier Roch, ehemaliges Vorstandsmitglied SMP

♦ Herr Alfred Rufer, Geschäftsführer BO Butter

♦ Herr Martin Rufer, Direktor Schweizer Bauernverband

♦ Herr Andreas Von Wyl, Hochdorf

♦ Frau Leana Waber, Berner Bauernverband

♦ Herr Daniel Weilenmann, Emmi



Wahl der Stimmenzähler 
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Tisch Nr. 1 Dölf Hediger Vereinigte Milchbauern Mitte-Ost  (VMMO)

Tisch Nr. 2 Johann Gartmann Vereinigte Milchbauern Mitte-Ost  (VMMO)

Tisch Nr. 3 Daniel Vollenweider Milchverband der Nordostschweiz MIBA

Tisch Nr. 4 Jsabel Stern aaremilch

Tisch Nr. 5 Walter Arnold Zentralschweizer Milchproduzenten (ZMP)

Tisch Nr. 6 Hugo Jung Zentralschweizer Milchproduzenten (ZMP)

Tisch Nr. 7 Marco Genoni Mittelland Milch

Tisch Nr. 8 Ueli Leibundgut Prolait

Tisch Nr. 9 André Brodard und Philippe Bulliard Fédération des sociétés fribourgoises de laiterie FSFL

Delegiertenversammlung SMP 2025



Boris Beuret, Präsident SMP

2. Protokoll der ordentlichen 
DV vom 17. April 2024



Protokoll zur Genehmigung
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Das Protokoll der ordentlichen 

Delegiertenversammlung vom 

17.04.2024 finden Sie in den Unterlagen. 

Delegiertenversammlung SMP 2025



Traktandum 2 – Abstimmung 
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Antrag

Der Vorstand beantragt Ihnen die Genehmigung des Protokolls 

der Delegiertenversammlung vom 17. April 2024. 



Boris Beuret, Präsident SMP

3. SMP-Geschäftsbericht 2024



Geschäftsbericht 2024
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Markt – Politik – Projekte 

Stephan Hagenbuch, Direktor SMP

Pierre-André Pittet, Vizedirektor SMP

Christa Brügger, Leiterin Kommunikation SMP

4. Berichterstattung zu den 
laufenden Geschäften



Markt – Politik – Projekte 

Stephan Hagenbuch, Direktor SMP

Pierre-André Pittet, Vizedirektor SMP

Christa Brügger, Leiterin Kommunikation SMP

4. Berichterstattung zu den 
laufenden Geschäften



Direktion

Stephan Hagenbuch

Kommunikation

Christa Brügger

Sortenkäse, Innovation & 
Bildung

Micaël Müller

Wirtschaft, 
Internationales &  

Nachhaltigkeit

Pierre-André Pittet

Swissmilk Marketing

Stefan Arnold

Finanzen, Personal & 
zentrale Dienste

Stephan Schneider

Projekte und Support

Thomas Reinhard

Direktionssekretariat

Elisabeth Brancato

Geschäftsstelle der Schweizer Milchproduzenten SMP

© Infografik: SMP PSL

Unsere interne Organisationsstruktur per 01.02.2025

Mitglieder 
Geschäftsleitung
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Politik
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Die politische Agenda: Übersicht mit Schwerpunkten

Delegiertenversammlung SMP 2025

2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031 2032

Agrarpolitik 2030+ (Motionen 24.4269, 21.4124)

Verordnungspaket 2025

Zahlungsrahmen 2026-29, Bericht «Gaillard», Budget 2026

Klimastrategie Landwirtschaft und Ernährung 2050 (BLW, BLV, BAG)

Initiativen: Ernährungsinitiative, neue Klima-Initiative- etc.

Zollgesetz, Evaluation Nachfolge «Schoggigesetz»

FHA (Mercosur, Indien, Chile, USA ? etc.), WTO

Bilaterale III (CH-EU)

«Reciprocal Tariffs» & Surprises
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«Reciprocal Tariffs»: Was ist der nächste «Deal»?

Delegiertenversammlung SMP 2025

Schoggiexport 2024:

ca. 9’000 t 
CHF 104’000’000.--

Käseexport 2024:

CHF 114’483’501.—
CHF 13.04/kg
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«Reciprocal Tariffs»: Was sind die Auswirkungen-Risiken?

Delegiertenversammlung SMP 2025 24



Bilaterale III (CH–EU): 
Landwirtschaft & Lebensmittelsicherheit

Delegiertenversammlung SMP 2025

♦ Heute gibt es keine inhaltliche 

Position der SMP dazu.

♦ In der Branche sind wir so weit 
gekommen: «Sobald die finalen 

Abkommenstexte vorliegen, wird die 

Schweizer Milchbranche die relevanten 

Unterlagen umfassend und gemeinsam 

beurteilen und würdigen. Die offizielle 

Publikation ist für Mitte 2025 

angekündigt.»

♦ Dossier hat hohe politische Brisanz.
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Verordnungspaket 2025

Delegiertenversammlung SMP 2025

Zentrale Punkte für die Milchproduzenten sind: 

♦ Tierzuchtförderung: Die Tierzuchtförderung soll sich neu auf 

Zuchtprogramme konzentrieren, die angemessene Leistungen in den 

Bereichen Wirtschaftlichkeit, Ressourceneffizienz, Produktequalität, 

Umwelt und Tierwohl erbringen. SMP unterstützt die Stellungnahme des 

SBV.

♦ Finanzielle Mittel: Die Mittel für die Viehwirtschaft sind zu sichern.
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Zahlungsrahmen 2026 – 2029: 1. Etappe

Delegiertenversammlung SMP 2025

Positionen (in Mio. CHF) Zahlungsrahmen

2022-2025
Parlament

2026-2029 
Bundesrat

Antrag

2026-2029
Parlament

bereinigt

Produktionsgrundlagen 560 690 690
(+130)

Produktion & Absatz 2’239 2’139 2’239

Direktzahlungen 11’249 10’988 11’249

Total 14’047 13’817 14’178
(+130) 27



Entlastungspaket 2027 – Bericht «Gaillard»: 2. Etappe

Delegiertenversammlung SMP 2025

Forderungen aus Bericht & Position SMP als Teil der CH-Landwirtschaft:

♦ Ca. 250 Mio. / Jahr:

♦ Qualitäts- und Absatzförderung: -10.5 Mio. (2028)

♦ Entsorgungsbeiträge: -48.5 Mio. (2028)

♦ Beihilfen Viehwirtschaft: -4.9 Mio. (2028)

♦ Versteigerung Zollkontingente: -127 Mio. (2028)

♦ Landschaftsqualitätsbeiträge: - 65 Mio. (2028)

♦ Rückweisung in Vernehmlassung: Die Ausgaben für die Landwirtschaft sind seit 20 

Jahren stabil, während die Bundesausgaben in der gleichen Zeit um 40 Milliarden 

Franken gestiegen sind.

♦ Parlamentarische Diskussion folgt.
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Evaluation Nachfolgelösung « Schoggigesetz »

Delegiertenversammlung SMP 2025

♦ Das Parlament forderte 5 Jahre nach 

Inkraftsetzung der neuen (privaten) Lösung 

einen Evaluationsbericht. 

♦ Seit 21.03.25 liegt Bericht des Bundesrates 

vor.

♦ Nach grosser «Irritation» in der Milch und 

Getreidebranchen zum Vorgehen des 

SECO, ist das Fazit des Bundesrates-

Berichtes nun i.O.

♦ Das System wird unverändert so 
weitergeführt.
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«Ernährungsinitiative»: Abstimmung ca. 27.09.2026

Delegiertenversammlung SMP 2025

♦ Es geht dabei nicht nur um die 

Abstimmung gegen die Initiative, 

sondern auch um eine Botschaft zur 

Ausgestaltung der künftigen AP2030+ 

und im Hinterkopf auch um die Wahlen 
2027.

♦ SMP ist der „Allianz“ gegen die extreme 

Ernährungsinitiative beigetreten.

♦ Ziel ist ein sehr klares Resultat.

Kein Diktat auf dem Essens-Teller!
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«Ernährungsinitiative»: Abstimmung ca. 27.09.2026

Delegiertenversammlung SMP 2025

♦ Die Vorbereitung läuft jetzt unter Federführung des SBV:

♦ Organisation Plakatierung

♦ Argumente/Botschaften

♦ Kreation Kampagne / Agenturwahl

♦ Vor- / Hauptkampagne etc.

♦ Eine Abstimmung ist nicht (nie) gratis.

♦ Botschaft BR: +/- 13. August 2025

♦ SMP engagiert sich mit der Milchbranche.

Der Bundesrat sieht es gleich!
31



AP2030+ – Wo sind wir auf dem Zeitplan?

Delegiertenversammlung SMP 2025 32



Trend: Abnehmender Selbstversorgungsgrad bei
konstantem Konsum
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Forderungen der SMP für die Agrarpolitik 2030+

Delegiertenversammlung SMP 2025

♦ Nachhaltige Entwicklung mit dem Ziel, Nahrungsmittel zu produzieren.

♦ Stärkung der Grünlandnutzung mit besserer Entschädigung und Berücksichtigung der 

Arbeits- und Ernährungsleistung

♦ Erhöhung der Verkäsungszulage und damit Aufrechterhaltung des Grenzschutzes

♦ Programme zur Förderung des Tierwohls (RAUS) + Stärkung Tierwohl Kälber

♦ Sicherung Absatzförderung

♦ Reformdauer mindestens 8 – (12) Jahre

♦ Streichung ineffizienter Massnahmen wie Weidebeitrag oder Prämie für «alte Kühe» etc.

♦ Ausgleich der Nährstoffbilanz über 3 Jahre

♦ Förderung der Automatisierung und elektronischen Datenweitergabe

Ziel: Bessere Abgeltung der Produktionsleistung von Milch

Messlatte: Verdienst pro Arbeitsstunde 34



Motion 24.4269 ist im Dienst der Milchproduzenten

Delegiertenversammlung SMP 2025

Gemeinsame Position aller Player der Milchwirtschaft!
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Motion 24.4269 ist im weiteren Prozess zentral!

Delegiertenversammlung SMP 2025

Mit der Motion soll der Bundesrat beauftragt werden, die Rahmenbedingungen 

zugunsten der Schweizer Milchproduktion in der AP 2030+ in grundsätzlicher Art so 

zu verbessern, dass die Milchproduktion für die Landwirte in der Schweiz wieder 

ein attraktiver Sektor wird. So sollen insbesondere folgende Regelungen 

verbessert werden: 

♦ Die Verkäsungszulage, die mit der Liberalisierung der Milchmarktordnung und 

aufgrund des damaligen Wechselkurses auf 15 Rappen festgelegt wurde, soll an 

die heutigen Rahmenbedingungen angepasst werden.

♦ Die Regelungen zur Absatzförderungen sollen gestärkt werden.

♦ Die staatlichen Unterstützungsmassnahmen sollen wieder vermehrt auf die 

arbeitsintensive Produktion von Lebensmitteln ausgerichtet werden. 
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Motion 21.4124 (Nicolet) sichert Geld für Milchproduzenten

Delegiertenversammlung SMP 2025

Das Ziel der SMP, die Position der Branche und der Milchproduzenten mit der 
Motion Nicolet zu stärken, ist erfüllt . Kompromiss ist beim BLW deponiert!

Transparentere Preissegmentierung im Inland und im Export.

Mehr Transparenz und fairere Rahmenbedingungen im Markt

Vermeidung des Risikos von Marktanteilverlust im Inland

Mehr Glaubwürdigkeit bei der Verteilung der Verkäsungszulage.

Motion 24.4269 (Wertschöpfung im Milchmarkt) und Motion 21.4124 (Einhaltung 
an «Mindestpreis») ergänzen sich.
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Markt – Politik – Projekte 

Stephan Hagenbuch, Direktor SMP

Pierre-André Pittet, Vizedirektor SMP

Christa Brügger, Leiterin Kommunikation SMP

4. Berichterstattung zu den 
laufenden Geschäften



2024 – weniger Betriebe, gleich viel Kühe und Milch
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Strukturentwicklung stärker im Tal

40Delegiertenversammlung SMP 2025



Spürbare Abnahme der Milchproduktion ohne Silage
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Mengen in Millionen Tonnen

2010 2024 Abw. %

Molkereimilch 2.22 2.33 4.9%

Silofrei 1.21 1.01 -17.0%

Total 3.44 3.34 -2.9%



2024 – Molkereimilch hat gegenüber silofreier Milch 
leicht verloren
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2024 – Lücke zu Richtpreisen hat wieder zugenommen
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inkl. Abzüge für Importabwehr



Bewegungen der Käseexporte nicht unwesentlich
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Wie verhalten sich die internationalen Märkte?
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Chancen - positiv
⧫ Globale Nachfrage ungebremst steigend

⧫ Nachfrage für Käse steigt weiter

⧫ Gute Nachfrage bei Butter trotz hohen Preisen

⧫ Stagnierende Milchmengen EU/Amerika

⧫ Milchpreise EU deutlich über VJ

⧫ Historischer Tiefststand bei Milchkühen in der EU

⧫ Geopolitische Unsicherheiten leicht abgenommen

⧫ «Gute» Aussichten für Preisstabilität

Risiken - negativ
⧫ Unvorhersehbare Tierseuchen als latentes Risiko

⧫ Vogelgrippe in den USA (Blauzungenkrankheit in Nord- 

und Westeuropa)

⧫ Ausbruch Maul- und Klauenseuche in Deutschland mit 

Erschwernis für Exporte (z.B. nach China)

⧫ Tuberkulose in Österreich

⧫ Veränderung globaler Warenströme am Milchmarkt 

aufgrund der Handelspolitik – Zölle

⧫ Kaufkraftverlust in Zielmärkten führt zu Verschiebungen 

von Marktanteilen und Preisdruck



Milchmarkt Schweiz 2025 – Umfeld
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⧫ Erneute Reduktion Milchkuhbestand

⧫ Richtpreis für A-Milch stabil auf 82 Rp./ 

LTO+ steigend

⧫ Trendwende Exporte Käse und verarbeitete Produkte

⧫ Instrumente der BO Milch verbessert

⧫ Butterbestand im grünen Bereich – keine C-Milch

⧫ Tiefere Risiken für Engpässe bei Verarbeitung

⧫ Stabilität der Milchpreise und 
Abnahme der Lücke zu den Richtpreisen

Delegiertenversammlung SMP 2025



Milchmarkt Schweiz 2025 – besondere Herausforderungen
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⧫ Blauzungenkrankheit: 

Impfung und Versorgung

⧫ Maul- und Klauenseuche 

⧫ Auswirkungen der höheren Zölle

kumulierte Tierhaltungen 

mit Blauzungenkrankheit

2000

1000



Klimarechner BO Milch 
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Selbstcheck Lebensqualität
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Innovation 2024



Markt – Politik – Projekte 

Stephan Hagenbuch, Direktor SMP

Pierre-André Pittet, Vizedirektor SMP

Christa Brügger, Leiterin Kommunikation SMP

4. Berichterstattung zu den 
laufenden Geschäften



Vision, Mission, Strategie, Leitsätze: 
Die Ausgangslage

Inputs für die Überarbeitung der Vision aus 2018

⧫ Rückmeldung Mitgliedsorganisation zu den 

aktuellen Leitsätzen

⧫ Outputs aus Strategie-Seminar 

Vorstandsauschuss vom 14.09.2023

⧫ Stossrichtung SMP für die AP 2030+

⧫ Neue Vision der BO Milch mitberücksichtigt
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Vision, Mission, Strategie, Leitsätze:
Der Prozess

Vorgehen

⧫ Integrativer und iterativer Prozess

⧫ Bildung interne Taskforce 

⧫ Vernehmlassung und Freigabe:

⧫ GL: 24. Mai 2024

⧫ Vorstandsausschuss: 6. Juni 2024

⧫ Vorstand: 20. Juni 2024
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Vision, Mission, Strategie, Leitsätze
Das Resultat

Ver-
sprechen

Erwar-
tungen

Vision

Organisa-
tion und 
Mission

Strategie

Leitsätze

53

Milchproduzent:innen

SMP

Delegiertenversammlung SMP 2025



54Delegiertenversammlung SMP 2025

Jede:r von uns hilft den 
Kreis zu schliessen



Nächster Schritt: Operationalisierung der Strategie
Projekt Organisationsentwicklung SMP

Der Vorstand beauftragt die Weiterentwicklung der Organisation SMP 

an eine interne Arbeitsgruppe.

--> Vorstandsausschuss als Steuerungsausschuss

Was: «Fitness-Check» der Organisation SMP 

Warum: Sicherung der SMP als zukunftsfähige Organisation 

Wie: Durchführung Projekt inhouse mit externer Begleitung

Wer: Arbeitsgruppe SMP mit ca. 8 Personen 

Wann: Start per sofort

55Delegiertenversammlung SMP 2025



- Jahresrechnungen 2024 (Verband, Marketingfonds, Milchstützungsfonds, 

konsolidierte Jahresrechnung)

- Entlastung der verantwortlichen Organe

Stephan Schneider, Leiter FPD, SMP

5. Abnahme der 
Jahresrechnungen und 
Entlastung der Organe



Traktandum 5 – Abstimmung
Genehmigung Jahresrechnungen 
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Anträge

♦Der Vorstand beantragt Ihnen die Genehmigung

♦ der Verbandsrechnung SMP 2024

♦ der Rechnung des Marketingfonds

♦ der Rechnung Milchstützungsfonds

♦ der konsolidierten Jahresrechnung



- Jahresrechnungen 2024 (Verband, Marketingfonds, Milchstützungsfonds, 

konsolidierte Jahresrechnung)

- Entlastung der verantwortlichen Organe

Stephan Schneider, Leiter FPD, SMP

5. Abnahme der 
Jahresrechnungen und 
Entlastung der Organe



Verband - (Ertrag)
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• Produzentenbeiträge: Minderertrag von CHF -0.057 Mio. (gegenüber Budget)

• Produzentenerträge 2024 praktisch gleich wie 2023

• Milchmenge: + 0.14% gegenüber Vorjahr

• Weitere Erträge

• Keine wesentlichen Veränderungen zum Budget

• Neu gegenüber Vorjahr: Ertrag Alpkäse: CHF 0.456 Mio.

Delegiertenversammlung SMP 2025



Verband - (Material + Dienstleistungen)
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• Beiträge für Projekte + Interessensvertretung an Dritte: CHF 2‘764 Mio.

• Neu 2024: + CHF 0.1 Mio. gegenüber Budget, 

Erhöhung Rückerstattung BO Milch (Finanzierung des Klimarechners)

• Einkauf Waren und Materialen von Dritten: CHF 0.547 Mio.

• Aufwand Alpkäse: CHF 0.434 Mio. (neu in der Verbandsrechnung, früher 

Milchstützungsfonds)

Delegiertenversammlung SMP 2025



Verband - (Personal)
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• Personalaufwand: CHF -0.500 Mio. gegenüber Budget / CHF -0.388 Mio. gegenüber Vorjahr

• Nicht besetzte Stellen, Leistungen der Taggeldversicherung

Delegiertenversammlung SMP 2025



Verband - (übriger Aufwand)

62

• Übriger (externer) betrieblicher Aufwand

• Budget: Eigenmietwert der Laubeggstrasse 68 über CHF 0.373 Mio. Die effektiven 

Kosten wurden jedoch im Liegenschaftserfolg gebucht

• Tendenziell etwas tiefere Kosten

• Rechtsberatung: CHF 0.012 Mio. (CHF -0.044 Mio. gegenüber Vorjahr) 

- per 31.12.2024 bestanden keine offenen Rechtsfälle

Delegiertenversammlung SMP 2025



Verband - (Abschreibungen)

63

• Mobile Sachanlagen: Maschinen + Apparate, Mobiliar, Informatik Hardware, feste 

Einrichtungen

• Höhere Abschreibungen als budgetiert, da Bau Konferenzraum Laubegg zu 100% 

abgeschrieben wurde

Delegiertenversammlung SMP 2025



Verband - (EBIT)
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• Betriebserfolg vor Finanz- und Liegenschaftserfolg, ausserordentlichen Erfolgen + Steuern

• Dieser betriebliche Verlust muss jährlich wiederkehrend aus Wertschriften- und 

Liegenschaftserträgen gedeckt werden können

Delegiertenversammlung SMP 2025



Verband (Finanz- + Liegenschaftserfolg)
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• Wertschriften

• Ausserordentlich gutes Jahr an den Finanzmärkten

• Dividendenerträge: CHF 1.522 Mio. (CHF 0.242 Mio. über Budget)

Delegiertenversammlung SMP 2025



Verband (Jahresgewinn)
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• Gewinn von CHF +0.443 Mio.

• Personalaufwand unter Budget

• Hohe Finanzerträge

Delegiertenversammlung SMP 2025



Verband - Jahresabschluss 2024
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• Prüfungsurteil: Nach Beurteilung der Revisionsstelle entsprechen die Buchführung, die 

Jahresrechnungen für das am 31. Dezember 2024 abgeschlossene Geschäftsjahr dem 

schweizerischen Gesetz und den Statuten

• Die Revisionsstelle und der Vorstand SMP empfehlen die Genehmigung der Teilrechnung 

Verband

Delegiertenversammlung SMP 2025



- Jahresrechnungen 2024 (Verband, Marketingfonds, Milchstützungsfonds, 

konsolidierte Jahresrechnung)

- Entlastung der verantwortlichen Organe

Stephan Schneider, Leiter FPD, SMP

5. Abnahme der 
Jahresrechnungen und 
Entlastung der Organe



Marketing - (Ertrag)
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• Produzentenbeiträge: Minderertrag von CHF -0.263 Mio. (gegenüber Budget)

• Milchmenge: + 0.14% gegenüber Vorjahr

• Ertragsrückgang gegenüber Vorjahr: -0.066 Mio. 

• Weitere Erträge

• Sonderbeitrag BLW: CHF 0.050 Mio. (Budget: CHF 0.100 Mio.)

• Abweichung Ist zu Budget: seit 2024 werden auch die Eigenleistungen (Stunden des 

Personals) auf die Projekte BLW gebucht (CHF 6.307 Mio.)

Delegiertenversammlung SMP 2025



Marketing - (Material + Dienstleistungen)
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• Abweichung Ist zu Budget: seit 2024 werden auch die Eigenleistungen 

(Stunden des Personals) auf die Projekte BLW gebucht (CHF 6.307 Mio.)

• Einkauf von Dritten: CHF -0.763 Mio. gegenüber Budget

(aufgrund Budgetkürzung anfangs 2024)

Delegiertenversammlung SMP 2025



Marketing – (Personalaufwand)

71

• Personalaufwand: nahe am budgetierten Aufwand

• Kleiner Aufbau der Ferien- und Überstundensaldi (CHF +0.017 Mio.)

• Etwas höhere Spesen als budgetiert (CHF +0.012 Mio. gegenüber Vorjahr)
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Marketing (Jahresgewinn)
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• Gewinn von CHF +0.627 Mio.

• nach dem Verlust von CHF -0.857 Mio. im Vorjahr wurde ein Gewinn angestrebt

• CHF -0.300 Mio. – Einsparungen in Projekten

• Ausserordentlicher Ertrag aus einer Mehrwertsteuerrückerstattung für die Jahre 

2017-2023 über CHF +0.314 Mio.
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Marketing - Jahresabschluss 2024
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• Prüfungsurteil: Nach Beurteilung der Revisionsstelle entsprechen die Buchführung, die 

Jahresrechnungen für das am 31. Dezember 2024 abgeschlossene Geschäftsjahr dem 

schweizerischen Gesetz und den Statuten

• Die Revisionsstelle und der Vorstand SMP empfehlen die Genehmigung der Teilrechnung 

Marketing
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- Jahresrechnungen 2024 (Verband, Marketingfonds, Milchstützungsfonds, 

konsolidierte Jahresrechnung)

- Entlastung der verantwortlichen Organe

Stephan Schneider, Leiter FPD, SMP

5. Abnahme der 
Jahresrechnungen und 
Entlastung der Organe



Milchstützungsfonds
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• Das Projekt Alpkäse wurde in die Verbandsrechnung integriert, daher entstehen im 

Milchstützungsfonds keine Aufwände + Erträge mehr

• Das Anlagevermögen des Milchstützungsfonds beträgt CHF 23.3 Mio.
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Milchstützungsfonds - Jahresabschluss 2024
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• Prüfungsurteil: Nach Beurteilung der Revisionsstelle entsprechen die Buchführung, die 

Jahresrechnungen für das am 31. Dezember 2024 abgeschlossene Geschäftsjahr dem 

schweizerischen Gesetz und den Statuten

• Die Revisionsstelle und der Vorstand SMP empfehlen die Genehmigung der Teilrechnung 

Milchstützungsfonds
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- Jahresrechnungen 2024 (Verband, Marketingfonds, Milchstützungsfonds, 

konsolidierte Jahresrechnung)

- Entlastung der verantwortlichen Organe

Stephan Schneider, Leiter FPD, SMP

5. Abnahme der 
Jahresrechnungen und 
Entlastung der Organe



SMP konsolidiert (Jahresgewinn)
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• Gewinn 2024 von CHF +1.070 Mio. (Verlust 2023: CHF -1.004 Mio.)

• Der Gewinn 2024 kann mit Verlustvorträgen aus Vorjahren verrechnet werden

Delegiertenversammlung SMP 2025



Jahresrechnung 2024 – konsolidierte Rechnung

79

Konsolidierte Rechnung - Gewinn 2024: CHF +1.070 (Verlust 2023: CHF -1.004 Mio.)

• Die Bilanzsumme per 31.12.2024 stieg auf konsolidierter Basis um CHF 0.799 Mio. auf 

CHF 91.130 Mio. 

• Die Eigenkapitalquote stieg dadurch auf 83.1% (Vorjahr: 82.7%)

• Die Nettoerlöse von insgesamt CHF 37.086 Mio. werden zu 61% durch 

Produzentenbeiträge und zu 17% durch eigene Dienstleistungen generiert. Ergänzt wird 

die Position durch Mittel des Bundes zur Absatzförderung mit 22%. 

• Der Betriebs- und Materialaufwand inkl. Leistungen Dritter sowie der Personalaufwand 

erreichen zusammen CHF 38.415 Mio. und sind damit CHF 1.807 Mio. tiefer als im 

Vorjahr. 
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SMP - Jahresabschluss 2024
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• Prüfungsurteil: Nach Beurteilung der Revisionsstelle entsprechen die Buchführung, die 

Jahresrechnungen für das am 31. Dezember 2024 abgeschlossene Geschäftsjahr dem 

schweizerischen Gesetz und den Statuten

• Die Revisionsstelle und der Vorstand SMP empfehlen die Genehmigung der 

konsolidierten Jahresrechnung SMP
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- Jahresrechnungen 2024 (Verband, Marketingfonds, Milchstützungsfonds, 

konsolidierte Jahresrechnung)

- Entlastung der verantwortlichen Organe

Stephan Schneider, Leiter FPD, SMP

5. Abnahme der 
Jahresrechnungen und 
Entlastung der Organe



Traktandum 5 – Abstimmung
Entlastung Organe 
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Antrag

♦Der Vorstand beantragt Ihnen, den verantwortlichen Organen 

Entlastung zu erteilen.



- Finanzierung Interessenvertretung
- Finanzierung Basismarketing Milch und Milchprodukte 
- Beitrag Basismarketing Schweizer Käse

Stephan Hagenbuch, Direktor SMP

6. Finanzierungsbeschlüsse



Gesamtbeitrag für Mitglieder 
ab 1.5.2025 bis 30.4.2026 – unverändert 

84

Weitere Beiträge  (seit 1.5.2017)

Interessenvertretung SMP inkl. 
Beitrag SBV, BO Milch

0.170 Rp./Kg

Total 0.170 Rp./Kg Beitrag unverändert. Senkung seit 
1.5.2017 (-10%).

Allgemeinverbindliche Beiträge: Aktuelle Allgemeinverbindlichkeit 2022 - 2025

Marketingfonds 0.525 Rp./Kg

Marketing SCM 0.200 Rp./Kg

Total: 0.725 Rp./Kg Beitrag unverändert. Antrag 
Allgemeinverbindlichkeit
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Beiträge Schweizer Milchproduzenten SMP für 
Interessenvertretung & Projekte an Dritte 
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♦ Jederzeit Transparenz über die Verwendung der Beiträge.

♦ Für das Kalenderjahr 2025 sind folgende Beiträge budgetiert (Total 2‘640’000 CHF ca.  0.082 Rp./kg = 50% von 0.17 Rp./kg):

Schweizer Bauernverband (SBV) – Interessenvertretung Jahresbeitrag 678'000 CHF

Landwirtschaftlicher Informationsdienst – Jahresbeitrag 327'000 CHF

Produzentengruppen - Rückerstattung BOM-Beiträge 400'000 CHF … sofern SMP-Beiträge entrichtet werden

Schweizer Bauernverband (SBV) – Basiskommunikation 157'000 CHF

AGIR – Jahresbeitrag 130'000 CHF

BOButter / Branchenorganisation Milchpulver – Jahresbeitrag 33’000 CHF

Schweizerische Milchkommission – Jahresbeitrag 20’000 CHF

AGFF, Agridea, ABLA, AgroClean Tech, ASSAF, Soja etc. – Jahresbeitrag 35’000 CHF

Projekte

Projekt Kometian 70'000 CHF … sofern SMP-Beiträge entrichtet werden

Projekt NTGS 20’000 CHF … mit Vergünstigung für SMP-Mitglieder

Projekt grüner Teppich dbMilch – TSM 120’000 CHF … sofern SMP-Beiträge entrichtet werden

Projekt grüner Teppich Kontrollkoordination - agrosolution  150’000 CHF … sofern SMP-Beiträge entrichtet werden

Projekt Nachhaltigkeit (Selbstcheck extern) 60’000 CHF

Projekt Abstimmungen Ernährungsinitiative ?00’000 CHF

Projekt Rechtspflege 150’000 CHF 

Diverse Projektbeiträge (unter Vorbehalt der Freigabe) 50’000 CHF



Traktandum 6 – Abstimmung
Finanzierung Interessenvertretung 

86

Antrag 

Gestützt auf die Statuten (Stand 19. April 2019) wird für den Zeitraum vom 

1. Mai 2025 bis 30. April 2026 von den Mitgliedsorganisationen der SMP ein 

Beitrag von 0,17 Rappen je Kilogramm zur Finanzierung der 

Interessenvertretung erhoben. Die Mitgliedsorganisationen sind berechtigt, 

diesen Beitrag gestützt auf ihre Statuten oder durch ergänzende vertragliche 

Abmachungen weiter zu belasten.

Delegiertenversammlung SMP 2025



- Finanzierung Interessenvertretung

- Finanzierung Basismarketing Milch und Milchprodukte 

- Beitrag Basismarketing Schweizer Käse

Stefan Arnold, Chef Marketing SMP

6. Finanzierungsbeschlüsse



Delegiertenversammlung SMP 2025 
SMP-Marketing, Schweizer Milch & Milchprodukte

Stefan Arnold, Bereichsleiter Marketing
16. April 2025



Milch ist gesund 

Milch und Milchprodukte sind eine 
bedeutende Quelle für:

Protein, Kalzium, Jod, Vitamin B2 und 
Vitamin B12, etc.

Gesundheitsförderung: 

«Milch und Molkereiprodukte könnten 
sich positiv auf die Gesundheit des 
Gehirns, Diabetes Typ II, das 
Körpergewicht und verschiedene 
Krebsarten, insbesondere 
Dickdarmkrebs, auswirken.»

2-3 Portionen Milch und Milchprodukte 
sind wichtig und richtig 

Quelle: National Library of Medicine, https://tinyurl.com/mtzhd6nk (Feng et al., 2022)
91

https://tinyurl.com/mtzhd6nk


Milch ist einzigartig
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Milch ist ein nährstoffreiches 
Lebensmittel

• Hochwertige Proteine und gut 
verfügbares Kalzium + viele weitere 
Mikronährstoffe

• Keine Alternativen zu Milch (es sind 
Produkte mit einer eigenen 
Ernährungs- und Funktionseinheit)

• Einfach: Nahrung ist mehr als die 
Summe ihrer Nährstoffe



Bioverfügbarkeit / Nährwerte
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Wenn man über  

Pflanzendrinks die 

gleichen Nährwert-

Äquivalenzen an Protein 

zu sich nehmen möchte 

wie mit einem Glas Milch 

Drink, wie viele Gläser 

muss man im Verhältnis 

trinken? 

Quelle: Singh-Oovel et al. 2022



Milch in unserer Esskultur
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Tageszeit

Mahlzeit

Frühstück

Mittagessen

Abendessen

Zweites Frühstück / Znüni

Traditionelle Esskultur

Mahlzeit Mahlzeit

Tageszeit

Frühstück

Lunch

Abendessen

Vormittags-Snack

Übergangsphase

Vormittags-Snack

Nachmittags-Snack

Late-Night-Snack

Tageszeit

Early-Snack

Mini-Mahlzeiten

Abendessen

Moderne Esskultur

Late-Night-Snack

Quellen: 

- Gottlieb Duttweiler Institute, Decoding Food Culture (DE), (Schäfer et al, 2025)

- BLV, Schweizer Ernährungsbulletin 2019, Trendanalysen zum Nahrungsmittelverbrauch in der Schweiz



Schulen

Das modulare Lernprogramm 

«Vom Gras ins Glas» umfasst 

folgende sieben Elemente: 

- das interaktive Lernprogramm

- den Kommentar für die Lehrperson 

- das Poster mit Fakten

- das Arbeitsheft

- eine Sammlung mit Arbeitsblättern 

- interaktive Arbeitsblätter 

- Lehrfilme
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Joghurt

Milchmischgetränke

Rahm Quark

Käse 

Konsummilch Butter

PflanzendrinksMargarine Pflanz. Imitate 

Joghurt
Pflanz. 

Mischgetränke

Entwicklungen Milchprodukte und pflanzliche Produkte
Mengenentwicklung 2019-2024 Privathaushalte

Quelle: Nielsen RetailScan + ConsumerScan CH Mengenentwicklung 2019 – 2024, ab 2020 angepasste Hochrechnung

Pflanz.  Imitate 

Käse
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Umsatzentwicklung – Frischprodukte
Detailhandel Schweiz 2024/2023
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Quelle: NielsenIQ Total Schweiz

Umsatz 2024 in Mio CHF 2024/2023 in %

6.6%

2.0%

0.9%

-1.0%

1.4%

1.3%

1.4%

EIER

CONVENIENCE

FRUECHTE

GEM UESE

BAECKEREI

MILCHPRODUKTE

METZGEREI

464

1,519

1,761

2,080

2,336

4,275

4,881

EIER

CONVENIENCE

FRÜCHTE

GEMÜSE

BÄCKEREI

MILCHPRODUKTE

METZGEREI



Entwicklung (Detailhandel) – 2024/23
Überblick Milchwarengruppen

Quelle: NielsenIQ Total Schweiz    * ohne Trinkmahlzeiten

Quark

Milchmix*

Käse

Rahm

Butter

Joghurt

Milch

Menge

-1.5%

-0.7%

-0.8%

-0.2%

0.9%

2.5%

8.9%

Frischmi lch

Joghur t

But ter

Rahm

Käse

Mil chmix

Quar k

Umsatz

Vor allem 

aufgrund 

Kategorie 

«protein-

angereichert»

-1.8%

-1.1%

-0.7%

-0.6%

3.3%

4.3%

8.2%

Frischmi lch

Joghur t

But ter

Rahm

Käse

Mil chmix

Quar k
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Entwicklung Quark
indexierte Wachstumskurve (Menge)

Quelle: NielsenIQ Total Schweiz     indexiert per Q4 2021
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Entwicklung Frischkäse
indexierte Wachstumskurve (Menge)

Quelle: NielsenIQ Total Schweiz     indexiert per Q4 2021

461
498

354
283272

390

290

-43
Q4 2024Q3 2024Q2 2024Q1 2024Q4 2023Q3 2023Q2 2023Q1 2023

INLAND

Differenz zu Vorjahresquartal (in 1’000 kg)

20242023

24
84

-33

230275287

-26

164

Q4 2024Q3 2024Q2 2024Q1 2024Q4 2023Q3 2023Q2 2023Q1 2023

AUSLAND

Mengenwachstum 

Diff. in % 2024/2023

+2.0 %

+8.8 %
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Natürlicher Kreislauf / Grasland
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Tierwohl
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Swissmilk - echt nachhaltig auf Social Media
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Nachhaltige Landwirtschaft für GenZ
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Gameplay
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>100’000 

Besucher 

15 Swissmilk 

Auftritte

> 95 Partner

Auftritte

Swissmilk 

Planet

PR-Aktivität

114

Kooperation 

mit dem 

Detailhandel

war

Delegiertenversammlung SMP 2025

Kommunikation

Kampagne



Projekt Hofläden / Vom Milchbuur
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1’500
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DANKE FÜR IHR 
VERTRAUEN
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Traktandum 6 – Abstimmung 
Finanzierung Basismarketing Milch und Milchprodukte 

120

Antrag

Gestützt auf die Statuten wird für den Zeitraum vom 1. Mai 2025 bis 30. April 2026 

von den Mitgliedsorganisationen der SMP ein Beitrag von 0,525 Rappen je 

Kilogramm vermarktete Milch zur Finanzierung des Basismarketings für Milch und 

Milchprodukte erhoben. Die Mitgliedsorganisationen sind berechtigt, diesen Beitrag 

gestützt auf ihre Statuten oder durch ergänzende vertragliche Abmachungen weiter 

zu belasten. 

Die Inkassokosten bei Nicht-Mitgliedern können verrechnet werden.  

Ab 2026ff. wird SMP den Beitrag der Alpmilch zugunsten von Massnahmen für den 

Schweizer Alpkäse (Plattform SMP-SAV) verwenden. 

Delegiertenversammlung SMP 2025
Gemäss Art. 17 der Statuten ist hier eine Zustimmung von 2/3 der Stimmen nötig!



- Finanzierung Interessenvertretung

- Finanzierung Basismarketing Milch und Milchprodukte 

- Beitrag Basismarketing Schweizer Käse

David Escher, Direktor SCM AG

6. Finanzierungsbeschlüsse



Switzerland Cheese Marketing

2024 als solides Fundament für 

die Zukunft

David Escher, CEO SCM AG

Bern, 16. April 2025



 

Markt



Aussenhandel von Käse in Tonnen
(inkl. Schmelzkäse und Fertigfondue)

Leicht 

positiv

Quelle: BAZG



Aussenhandel von Käse in 1’000 CHF
(inkl. Schmelzkäse und Fertigfondue)

+16.1%

Quelle: BAZG



 

Export



Tätigkeitsfeld der SCM (Stand 2025)

Weltweit in
21 Staaten aktiv
(inkl. Schweiz)

Pour modifier les données ,
cliquez sur l'onglet 'Pays' et 
modifiez les entrées dans la 
colonne 'Secteur'.

Ouvrir la feuille 'Pays'



+ 7.9%

Quelle: BAZG

Käseexportentwicklung (Menge, T)
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Quelle: TSM

Käseexporte 2024

Im Jahr 2024 wurden 79’268 Tonnen Käse 
exportiert, was einem Plus von +7.9% im Vergleich 
zum Vorjahr entspricht.
 

Umsatzmässig beläuft sich dies auf rund CHF 
748.5 Mio. oder +5.3%. 

Der Durchschnittspreis lag bei 9.44 CHF/kg (-2.4%).
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Strategie Export 
• Markenstrategie: Ziel ist der Aufbau starker Marken mit klarer Positionierung 

und positiven Assoziationen (insb. Qualität), um eine langfristige 

Kundenbindung zu fördern.

• Differenzierungsstrategie: Ziel ist es, sich von der Konkurrenz abzuheben, 

indem einzigartige Merkmale angeboten werden, die unser Produkt besonders 

machen. Stichworte: Swissness, Handwerk & Qualität sowie Nachhaltigkeit.

Schwerpunkte:

• Fokus am POS mit Nachhaltigkeits- und Wertebotschaften für den 

Endkonsumenten.

• Fokus aufs Trade-Personal mit Schulungen rund um Schweizer Käse.

• Mehr Schulungen ausländischer Käse-Einkäufer in der Schweiz zur Vertiefung 

des Wissens und zum besseren Verständnis der Einzigartigkeit 

von Schweizer Käse. 



Drei Hauptinstrumente: 

Werbung und New Media
Verkaufsförderung
Public Relations



Kampagne Sortiment in Deutschland

Mit neuem Motiv werden das Sortiment und die Kampagne 

«Das Gute leben» ​​zu den Konsumhöhepunkten 

Ostern/Pfingsten sowie in der Vorweihnachtszeit ​​in Food & 

Lifestyle-Titeln reichweitenstark geschaltet. Auch über digitale 

Kanäle wird ein Millionenpublikum erreicht.

2025

Werbung 2024

Printanzeige Animierte Banner B2B Anzeige

• 13,9 Millionen

Kontakte Print-Anzeigen

• 37,6 Millionen

Digital Impressions



TV-Kampagne TV-Kampagne

Digitalkampagne Digitalkampagne

Printkampagne Printkampagne

Digitalkampagne Digitalkampagne

Printkampagne Printkampagne

Digitalkampagne

Digitalkampagne Digitalkampagne

Stand: 22.Oktober 2024, Änderungen vorbehalten
Ostern

20.04.2025

Pfingsten

08.06.2025

Weihnachten

24.12.2025

Werbung: Übersicht Kampagnen 2025



Stand: 21.Oktober 2024, Änderungen vorbehalten
Weihnachten

24.12.2025

Ostern

20.04.2025

Pfingsten

08.06.2025

Degustationen 2025



Fortführung der nationalen Sortimentspromotion, die für die 
Absatzförderung  alle Schweizer Käse ausgerichtet ist.

Zeitraum: Oktober- Dezember

MECHANIK:​​

Beim Kauf von Schweizer Käse im SB, im Prepacking oder an der 
Theke kann jeder am Gewinnspiel mit attraktiven Schweiz-Preisen 
teilnehmen, in dem er/sie den Kassenbon auf unserer Webseite 
hochlädt.​

2025

Verkaufsförderung 

2024

• 4.800
Pakete für Theken

Sortiment: Kaufe Schweiz. Gewinne Schweiz.



Für iOS und 
Android

Neue SCM-App (B2B)
Ziele: 

• einfache Bestellung der gesamten SCM-Werbemittel sowie 
Anfragen für Leihmaterial​ für das Thekenpersonal ermöglichen.

• Automatisierter, schneller Workflow bis zum Versand

• Hinweise auf News wie z. B. Chäs KnowHow oder Aktivierung 
für Promotionen

APP

2025



 

Inland



+ 5.9%

Quelle: BAZG

44.5%

Frisch-

käse und 

Quark

17.2%

Weichkäse

Käseimportentwicklung (Menge, T)
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Käseimporte 2024

- Im 2024 sind die Käseimporte um 5.9% oder 4’380 Tonnen 
gestiegen; zu einem Durchschnittspreis von 6.90 CHF/kg. 

(2023: 7.18 CHF/kg). Insgesamt wurden 78’646 Tonnen importiert.

- Hauptimportwaren bleibt Frischkäse (44% Marktanteil) mit einem 

Importpreis von 5.08 CHF/kg, Weichkäse (17%) wird zu 

8.33 CHF/kg importiert.

- In diesem Kontext ist festzuhalten, dass nahezu die Hälfte der 

importierten Produkte entweder von der Nahrungsmittelindustrie 

verarbeitet werden oder in die Gastronomie fliessen. 



Strategie Inland 

Differenzierungsstrategie: Ziel ist es, sich von der Konkurrenz abzuheben, 

indem einzigartige Merkmale kommuniziert werden, die unsere Schweizer 

Produkte besonders machen. 

Es geht darum, Marktanteile zu gewinnen (Frisch- und Weichkäse) respektive 

die bestehende Marktposition zu verteidigen (Halbhart- und Hartkäse). 

Im Zentrum stehen die Kernwerte von Schweizer Käse wie Vielfalt, 

Leidenschaft, Handwerk oder Qualität sowie ausgewählte Themen der 

Nachhaltigkeit (Einbezug von Swissmilk Green).

Schwerpunkte:

360°-Kommunikation mit grosser Zielgruppen-Relevanz in der Umsetzung: 

Mehrwerte aufzeigen, Erlebnisse schaffen, Wissen vermitteln.



Aktivitäten im Inland
Mehrwerte aufzeigen: Wertekampagne (digital & analog) 

und SoMe („Schweizer Käse on Tour“)

Basiskampagne 2024: zusätzlicher Fokus Weich- und 

Frischkäse, Integration von «swissmilk green»

SoMe: Balance zwischen relevanten Themen und leichter 
«Digitalkost»

2025

Werbung 2024

37 Mio. Impressions

mit 14 Mio. Fullviews 
(digital) und 27 Mio. 
Kontakten (analog)

~100 Tiktoks, 127 
Instagram-Reels und 
192 Instagram-Posts

@switzerlandcheese.ch 

@switzerland_cheese



Aktivitäten im Inland

1) Erlebnisse schaffen mittels Live 
Communication 
Publikumsmessen, Migros Hiking Sounds, 
Käse Shows in Einkaufszentren, Käsemärkte 
des Cheese Festival, Swiss Cheese Awards 
2024 / 2026…
Neuer, modularer und flexibler Auftritt ab 
Herbst 2025.

2) Wissen vermitteln mittels Weiterbildungs-
angeboten für Thekenpersonal (Käseschule 
Schweiz), Gastronomie-Fachleute (Sommelier 
mit GastroSuisse) und Endkonsumenten 
sowie Workshops und Medienanlässen für 
Journalisten.

2025



World Cheese Awards 2025
• World Cheese Awards erstmals in der Schweiz

• Motto: SCM macht die Stadt Bern für drei Tage zur 
internationalen «Capital of Cheese», d.h. die World 
Cheese Awards 2025 dienen als Aufhänger für 
einen grossen, vielfältigen Auftritt von Schweizer 
Käse

• Swiss Fine Food Market in der Festhalle und 
diverse kleinere und grössere dezentrale 
Aktivitäten in der Stadt und Region Bern – 
Schweizer Käse und Schweizer Produkte im 
Zentrum

• Zusammenarbeit u.a. mit Swissmilk und Agro- 
Marketing Suisse

• Das Projekt “World Cheese Awards 2025 – Bern 
Capital of Cheese” ist 2025 der rote Faden für 
sämtliche Kommunikations- und 
Marketingaktivitäten von SCM Schweiz



VIELEN DANK FÜR 

IHRE UNTERSTÜTZUNG



Traktandum 6 – Abstimmung 
Finanzierung Basismarketing Schweizer Käse 
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Antrag 

Gestützt auf die Statuten wird für den Zeitraum vom 1. Mai 2025 bis 30. April 
2026 von den Mitgliedsorganisationen der SMP ein Beitrag von 0,2 Rappen je 
Kilogramm vermarktete Milch zur Finanzierung des Basismarketings von 
Schweizer Käse erhoben. Die Mitgliedsorganisationen sind berechtigt, diesen 
Beitrag gestützt auf ihre Statuten oder durch ergänzende vertragliche 
Abmachungen weiter zu belasten. Die direkten Inkassokosten bei Nicht-
Mitgliedern werden verrechnet. 

Der Beitrag der Alpmilch wird zugunsten von Massnahmen für den Schweizer 
Alpkäse (Plattform SMP-SAV) als Eigenmittel verwendet. 

Delegiertenversammlung SMP 2025
Gemäss Art. 17 der Statuten ist hier eine Zustimmung von 2/3 der Stimmen nötig!



Boris Beuret, Präsident SMP

7. Gesuch und Beschluss 
um Weiterführung der 
Allgemeinverbindlichkeit 
Marketing



Traktandum 7 – Abstimmung 
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Antrag 

Die Delegiertenversammlung der Schweizer Milchproduzenten genehmigt die 
Selbsthilfemassnahmen „Basismarketing Schweizer Milch“ sowie „Basismarketing 
für Schweizer Käse im In- und Ausland“ und beauftragt die Geschäftsstelle der 
SMP, beim Bundesrat das Begehren zur Ausdehnung der Selbsthilfemassnahmen 
gemäss der Verordnung über die Branchen- und Produzentenorganisationen des 
Bundes vom 30. Oktober 2002 einzureichen und gemäss der bisherigen Praxis um 
4 Jahre zur Verlängerung zu beantragen (1.1.2026 – 31.12.2029).

Aktuell gelten total maximal 0,7250 Rp. je Kilo vermarktete Milch.

Der Bundesrat ermächtigt danach die SMP, die durch die Delegiertenversammlung 
der SMP effektiv beschlossenen Selbsthilfebeiträge auch bei Dritten 
(Nichtmitgliedern) zu erheben.

Gemäss Art. 17 der Statuten ist hier eine Zustimmung von 2/3 der Stimmen nötig!



Boris Beuret, Präsident SMP

8. Ersatzwahlen der Organe 
der SMP und Wahl der 
Revisionsstelle



Drei neue Vorstandsmitglieder, zwei neue Suppleanten 
und eine neue Vizepräsidentin

151Delegiertenversammlung SMP 2025

♦ Markus Schnider (2024 ausgeschieden)

♦ Marc Zeller (2024 ausgeschieden)
♦ Anton Marti (scheidet 2025 aus)

Ersatz für: 

♦ Vorstand: Lukas Dissler (ZMP), Eric Joly (LRG), Markus Ritter 
(MIBA)

♦ Suppleanten: Kurt Krucker (TMP), Adrian Theler (FLV)

♦ Vizepräsidium: Mireille Hirt Sturny (FSFL)

Neu zu wählen:



Vorstand
Lukas Dissler, ZMP
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♦Landwirt (BSc BFH)

♦Wolhusen

♦Jahrgang 1986

Delegiertenversammlung SMP 2025



Vorstand
Eric Joly, LRG
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♦Agriculteur

♦Saint-George

♦Jahrgang 1966



Vorstand
Markus Ritter, MIBA
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♦Landwirt EFZ, Agro-

techniker HF

♦Ormalingen

♦Jahrgang 1987



Traktandum 8 - Abstimmung 
Wahl neue Vorstandsmitglieder
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Anträge

♦ Die Genossenschaft Zentralschweizer Milchproduzenten ZMP beantragt für den Rest 

der Amtsperiode Lukas Dissler, Wolhusen LU, Vorstandsmitglied ZMP (seit 19. April 

2024) , als neues SMP-Vorstandsmitglied ohne Zeichnungsberechtigung zu wählen.

♦ Die Genossenschaft Laiteries Réunies Genève LRG beantragt für den Rest der 

Amtsperiode Eric Joly, Saint-George VD, Präsident LRG (seit 25. April 2024), als neues 

SMP-Vorstandsmitglied ohne Zeichnungsberechtigung zu wählen.

♦ Die MIBA Genossenschaft beantragt für den Rest der Amtsperiode Markus Ritter, Hof 

Rötler, Ormalingen BL, Vorstandsmitglied MIBA, als neues SMP-Vorstandsmitglied ohne 

Zeichnungsberechtigung zu wählen.



Suppleanten
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♦ Kurt Krucker, TMP

♦ Eidg. Dipl. Landwirt und Agrokaufmann HF

♦ Appenzell

♦ Jahrgang 1967

♦ Adrian Theler, FLV

♦ Agro. Ing. HTL, FH

♦ Susten

♦ Jahrgang 1972



Traktandum 8 – Abstimmung 
Wahl Suppleanten
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Anträge

Als neue Suppleanten zur Wahl vorgeschlagen werden: 

♦ Für die Thurgauer Milchproduzenten TMP Kurt Krucker, neuer 

Geschäftsführer TMP Weinfelden ab 01.04.2025 

♦ Für den Walliser Milchverband WMV Adrian Theler, Susten VS 



2. Vizepräsidentin
Mireille Hirt-Sturny

158Delegiertenversammlung SMP 2025

♦Landwirtin - Agrartreuhänderin

♦St. Ursen

♦Jahrgang 1975



Traktandum 8 – Abstimmung 
Wahl 2. Vizepräsidium
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Antrag

Gemäss Beschluss vom Vorstand vom 6. März 2025 wird, für den Rest der 

Amtsperiode, als 2. Vizepräsidentin vorgeschlagen: Mireille Hirt-Sturny, 

St. Ursen FR



Traktandum 8 – Abstimmung
Wahl Revisionsstelle
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Antrag

Vorgeschlagen wird für ein weiteres Jahr 

die Revisionsstelle

Balmer-Etienne AG (ehemalig Dr. 

Röthlisberger AG), Schönburgstrasse 

41, 3013 Bern

(Mitglied der Treuhand-Kammer)



Boris Beuret, Präsident SMP 

9. Fusion AHV-Kassen



Traktandum 9 – Abstimmung 

Antrag

 

Zusammenführung der drei AHV-Kassen Metzger, Milchwirtschaft und 

Simulac, alle Wyttenbachstrasse 24, 3013 Bern, auf den 1. Januar 2027. 

Dabei werden die Aktiven, die Verpflichtungen, die Verwaltungsvermögen 

und die Aufgaben der drei Kassen vereinigt und unter dem Namen AHV-

Kasse Simulac weitergeführt.

162
17.04.2024 Delegiertenversammlung SMP

Gemäss Art. 17 der Statuten ist hier eine Zustimmung von 2/3 der Stimmen nötig!



Danke für die 
Aufmerksamkeit !
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